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Wie sich das Mobilitatsverhalten
verandert — und der Tourismus
davon profitieren kann
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Wenn ich eine Stadtereise

mache, dann funktioniert
das toll mit der Bahn.
Aber wenn ich, wie bej
uns, in dorfliche Regionen
komme, dann tut sich der
Gast ohne Auto schwer.”

Marco Walser,
Geschaftsfuhrer des
Tourismusverbandes Imst

Die letzte Meile ist sehr

wichtig, aber sie alleine
Ist nicht das Problem!
Es ist die ganze Reise
entscheidend — von
Zuhause bis zum
Urlaubsort.”

Markus Mailer,
Professor fur Verkehrsplanung

.Das Auto ist im urbanen

Bereich nicht mehr jenes
Statussymbol, das es
einmal war. Durch die
Konzentration auf das
Leben in Ballungszentren
haben viele Menschen gar

kein Auto mehtr.”

Thomas Reisenzahn,
Geschaftsfuhrer der Osterreichischen
Hoteliervereinigung (OHV)
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BAHNFAHREN IN OSTERREICH

Im Personenverkehr wurden 2012 insgesamt 262,9 Mio. (2011:
244 0 Mio.) Fahrgaste von in- und auslandischen Bahnen auf dem
heimischen Streckennetz befordert. Das entspricht einem Plus von
7.7 % gegenuber dem Vorjahr. (Quelle: Statistik Austria)

Reisezeitenkarten

ILITAT

Um die Leistungsfahigkeit der Bahn zu illustrieren, hat die Tirol Werbung 16 eigene
Reisezeitenkarten herausgegeben — www tirol at/anreise-mit-dem-zug.
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DAS ERSTE
AUTO

Der Benz Patent-Motorwa-
gen gilt gemeinhin als erstes
Auto. Entwickelt wurde er von
CarlBenz, zum ersten Mal lief
er in der Silvesternacht 1879.
Nach der heutigen Definition
gilt er allerdings nicht als Pkw,
da er nur drei Rader hat.

Aktuelle Verbindungen
nach Innsbruck sind:

Wien-Innsbruck:

13 x taglich (2-Stunden-Takt
railjet und InterCity)
Munchen-Innsbruck:

7 x taglich (2-Stunden-Takt
Eurocity und 1 x ICE)
Zurich—Innsbruck:

6 x taglich (2-Stunden-
Takt railjet)
Verona-Innsbruck:

5 x taglich (2-Stunden-
Takt EuroCity)
Paris—Innsbruck:

4 x taglich (TGV und

railjet via Zurich)
Berlin—Innsbruck:

1 x taglich (ICE)




Einmal mehr zeigt sich,
dass die Tourismusbranche
in vielen - oft auch ganz
unterschiedlichen -
Bereichen am Puls der Zeit
bleiben muss. Mobilitat
verstehen erfolgreiche
Touristiker daher immer

auch als geistige Flexibilitat.

Inwieweit kann eine auf
Perfektion getrimmte Welt,
eine burokratische Struktur,
die - fast scheintes - im-
mer starker auf Reglements
setzt, um vorauseilend mog-
liche Probleme zu nivellie-
ren, ein positives Klima fur
mutige Mobilitat erzeugen?
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Verzagtheit fuhrt in die Irre,
Mut fuhrt zu einem selbst.
Und mit Blick auf den Tiroler
Tourismus wird klar:

Es waren und sind nicht

die ,Angstmacher” und
.Bedenkentrager”, sondern
immer nur die ,Ermutiger”,
die den Erfolg garantieren.




EDITORIAL

'Mobilitat beginnt

im Kopf

ie Mobilitat der Menschen beeinflusst
in hohem MalRe unseren touristischen
Erfolg. Wie, wann und wie oft gereist

' wird, die Anbindung eines Landes, seine internatio-

nale Erreichbarkeit, die Verkehrsinfrastruktur — das
alles sind Erfolgsfaktoren einer Tourismusregion, die
in der vorliegenden Ausgabe der SAISON im Detail
beleuchtet werden.

Einmal mehr zeigt sich damit auch, dass die
Tourismusbranche in vielen — oft auch ganz unter-
schiedlichen — Bereichen am Puls der Zeit bleiben
muss. Mobilitat verstehen erfolgreiche Touristiker
daher immer auch als geistige Flexibilitat. Das hat viel
mit Wachsamkeit zu tun, um auf stete gesellschaftliche

Veranderungen unternehmerisch richtig zu reagieren.

Aber auch mit Mut, um Chancen nicht nur zu erken-
nen, sondern sie auch effizient zu nutzen.

Positives Klima. Eine kritische Anmerkung sei in
diesem Kontext erlaubt. Inwieweit kann eine auf Per-
fektion getrimmte Welt, eine burokratische Struktur,

. die — fast scheint es — immer starker auf Reglements

setzt, um vorauseilend mogliche Probleme zu nivellie-
ren, ein positives Klima fur mutige Mobilitat erzeugen?
Sind Probleme nicht wie Mikroben? Je genauer man
hinsieht, desto mehr findet man. Ein gesellschaftlicher
Konsens in diese Richtung schafft Konjunktur — far
Verwaltung, Burokratie und .Warnorganisationen”
aller Art. Er erzeugt aber sicher keinen Aufwind fir
Unternehmer, die immer wieder mit Innovationen am

. Markt punkten mussen.

Dass gerade der Tiroler Tourismus reich an
mutigen Unternehmern ist, liegt auf der Hand. Denn
ohne diese Fahigkeit ware die Branche angesichts
der rasanten Veranderung aller Lebensbereiche nie

. so lange so erfolgreich geblieben. In vielen Sektoren

uberzeugt der Tourismus hier: Mit technisch aus-

~ gereiften Mobilitatslosungen am Berg, die — siehe
- Seilbahnen in Mega-Citys — langst auch den urbanen

Raum erobern. Mit zukunftstrachtigen Partnerschaf-

' ten zwischen Industrie, Technologie, Medizin und
. Tourismus, die neuartige Dienstleistungen schaffen.

Mit der Nutzung nachhaltiger Energieformen, die das
naturnahe Wirtschaften in den Vordergrund stellen
und so dem Zeitgeist entsprechen. Mit immer neuen
Spezialisierungen und Profilierungen, die in ihrem
Facettenreichtum uberzeugen - vom Kinderhotel,
uber die international angesagte Familiendestination,
bis zur naturlichen Erlebniswelt a la Area 47 reicht
die erfolgreiche Palette. Und nicht zuletzt uberrascht
die Branche auch mit neuen, intelligenten Business-
modellen, wie mit dem Kitzbuhel Country Club, der
mit individuellen Mitgliedschaften, als hochwertiges
Dienstleistungszentrum und mit neuartigem Inves-
titionsmodell verstarkt auf frisches Eigenkapital statt
hohe Verschuldung setzen will.

Fehlerkultur. Das Verriicken von Regeln, auch eine
Fehlerkultur gehort in dieser Welt der Innovationen
selbstverstandlich dazu. Das hat nichts mit Anarchie
zu tun. Aber viel mit Mut, uber sich hinauszuwachsen.
Genau unter diesem Titel hat der Zurcher Psychologe
Andreas Dick ein Buch verfasst und groRartig aufge-
zeigt, was jeder Mensch braucht, um sich weiterzuent-
wickeln. ,Mut”, so schreibt Dick, .ist eine mit Klugheit
und Besonnenheit gewonnene Erkenntnis daruber,
was in einem bestimmten Moment richtig und was
falschist.” Mobilitat braucht also Mut — und Freiraum.
Eine Welt, erstarrt in selbstgewahlter Perfektion,
wird sich hingegen nie neu erfinden. Gerade deshalb
braucht es gerade jetzt so dringend die Querdenker,
die Provokateure, die Visionare, die Menschen, die sich
trauen. Sie sind nicht der Sand, sondern das Ol im
Getriebe unseres Lebens, das von Innovationen ab-
hangt. .Und in Zeiten wie diesen’, schreibt Wolf Lotter
im Wirtschaftsmagazin .brand eins” so treffend, .kann
der Mut zu einem der wichtigsten Werkzeuge der Ver-
anderung werden, weil er (...) den Blick auf Chancen
- und eben nicht bloR auf die Gefahren - freigibt.”
In diesem Sinne gilt: Verzagtheit fuhrt in die
Irre, Mut fuhrt zu einem selbst. Und mit Blick auf den
Tiroler Tourismus wird klar: Es waren und sind nicht die
.Angstmacher” und .Bedenkentrager’, sondern immer
nur die .Ermutiger”, die den Erfolg garantieren. X

JOSEF MARGREITER, DIREKTOR TIROL WERBUNG } \ o ? h‘ J,
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Uber die Alpen

Die Geschichte des Verkehrs in Tirol ist so alt wie jene der
Zivilisation. Aber man muss nicht in die Zeit des romischen
Kaisers Claudius zuruckgehen, der das Strallennetz in Tirol

erstmals ausbauen lieff, um tiefgreifende Veranderungen

wahrzunehmen. Vor allem seit der Amtsperiode von Landes-
hauptmann Eduard Wallnofer (1963—-87) werden die Tiroler

Verkehrswege bestandig ausgebaut und/oder verbessert.

VON ESTHER PIRCHNER

ei der Durchsicht alter Quel-
len zum Reisen in Tirol stoRt
man nicht selten auf Zeit-
statt auf Kilometerangaben.
Noch im 19. Jahrhundert war das Otztal
.16 Stunden lang”, weil man von Otztal-
Bahnhof zu FuB bis nach Vent wandern
musste. 1786 benotigte Johann Wolfgang
von Goethe vom fruhen Morgen bis zum
spaten Abend, um auf seiner ersten Ita-
lienischen Reise von Mittenwald auf den
Brenner zu gelangen. Und wahrend fast
alle Bahnstrecken, die Tirol von Westen
nach Osten und von Norden nach Suden
durchziehen, am Ende der Monarchie

entstanden, fand der moderne Ausbau
der StralRen erst in der zweiten Halfte des
20. Jahrhunderts statt. Heute zahlt das
Rechtsinformationssystem des Bundes-
kanzleramtes in Tirol 195 Landesstrallen,
34 Bundesstrallen, die abschnittsweise
durch Tirol fuhren, sowie die Inntal-Au-
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TRANSPORTMENGEN
(STRASSE UHD SCHIENE)

I:RO ALPENUBERGANGIN
OSTERREICH (2009, IN MIO. T)
Reschenpass 1.2
Brenner 39,5
Tauern 18,6
Schoberpass 18,5
Semmering 14,0
Wechsel 10,4
Osterreich gesamt 102.4
Schweiz gesamt 34,2

tobahn (A12), die Brenner-Autobahn (A13)
und die Arlberg SchnellstraRe (516). 1950
waren es noch 99 LandesstraRen, davon

26 .erster"und 73 .zweiter Ordnung’, eine
Unterscheidung, die bis 1988 bestand.

Zeichen des Aufschwungs. In
der Zeit des wirtschaftlichen und vor
allem touristischen Aufschwungs nach
dem Zweiten Weltkrieg schien es deshalb
unumganglich, den Verkehr ins Rollen
zu bringen. Unter dem Motto Verkehr
ist Leben” trieb der damalige Landesrat
und spatere Landeshauptmann Eduard
Wallnofer den StraRenbau in Tirol voran:
1959 wurde der osterreichische Teil der
Timmelsjochstrale (und 1968 der italie-
nische) eroffnet, im selben Jahr der Bau
der Brenner-Autobahn begonnen, die
1971 vollendet wurde, 1967 die Felber-
tauernstrale eroffnet. Die Unterinntal-
Autobahn wurde 1965 bis 1972 gebaut,
die Oberinntal-Autobahn ab 1973, der
ArlbergstralRentunnel konnte 1978 zum
ersten Mal befahren werden. Im selben
Zeitraum - zwischen 1950 und 1980 -
wuchs nicht nur der Fahrzeugbestand im
Land (von sieben auf knapp 300 Pkw pro
1.000 Einwchner, 2012: 511), Tirol erlebte
auch einen enormen Zuwachs im Tou-
rismus. Die Zahl der Ankunfte stieg von
670.000 in den Jahren 1950/51 auf sechs
Millionen 1980/81 (2012/13: zehn Mio).

Durch Tirol. Die Sorge, dass .Tirol
umfahren werden” konnte, die Eduard
Wallnofer plagte, wich bald der Erkennt-

QUELLEN UND WEITERFUHRENDE INFORMATIONEN:

o Statistik Austria, www.statistik. at

» Amt der Tiroler Landesregierung, www. tirol.gv.at/verkehr
» Bundesministerium fur Verkehr, Innovation und Technologie, www bmvit gv.at
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nis, dass Tirol nun nicht nur gut erreich-
bar, sondern auch gut durchreisbar war.
Zwischen 1981 und 2000 wurden auf den
hoherrangigen StralRen Tirols Zuwachsra-
ten von durchschnittlich 3,2 Prozent pro
Jahr verzeichnet. Die Autobahnen waren
dabei mit 3,9 Prozent starker betroffen
als die Bundesstrafen mit 2,3 Prozent.
Eine Abweichung gab es aufgrund der
EinfUuhrung der Vignettenpflicht 1997:
Kurzfristig verlagerte sich der Verkehr
von den Autobahnen auf die Bundes- und
LandesstralRen, ein Effekt, der sich 1998
wieder umkehrte.

Zur Entlastung. Auch andere Einfliis-
se lassen sich am Verkehrsaufkommen
gut ablesen: Die groften Auswirkungen
in Bezug auf die Zuwachse hatte der
Beitritt Osterreichs zur Europaischen
Union. Seither gilt der Transitverkehr
als vorrangiges Problem, dem man auf
Landes-, Bundes- beziehungsweise
EU-Ebene entgegenzuwirken versucht:
Transitvertrag (1992-2003), Okopunkte,
Lkw-Maut (seit 2004), Fahrverbote nach
dem Immissionsschutzgesetz, Ausbau
des offentlichen Personennahverkehrs

und Verlegung des Guterverkehrs von
der StralRe auf die Schiene waren und
sind die wichtigsten MaRnahmen, um die
Hauptverkehrsadern zu entlasten.

Diese Anstrengungen sind zum
Teil von Erfolg gekront, auch wenn den
Tirolern in Sachen Transit vor allem die
Finanz- und Wirtschaftskrise 2008/09
entgegengekommen ist. In den Jahren
seither wechseln sich leichte Zuwachse
und Ruckgange beim Verkehr ab. 2012
war das Kfz-Aufkommen - Binnen-,
Quell-/Ziel- und Transitverkehr - auf
Autobahnen, Bundes- und Landes-
straBen um 0,7 Prozent niedriger als im
Jahr zuvor.

Per Bahn und Rad. Es besteht also
eine leise Hoffnung, dass die Plane, den
Verkehr auf der StralRe einzudammen,
langfristig Wirkung zeigen. Was sich schon
heute abzeichnet, ist ein verandertes Mo-
bilitatsverhalten der Tiroler: Laut einer
Befragung von 2011 legen sie gegenuber
2001 mehr Wege zu Fu3, mit dem Rad
oder mit offentlichen Verkehrsmitteln
zuruck. Vor allem beim Radverkehr und
dem offentlichen Verkehr von und nach

A 4

Tiroler Frichtekiiche

Innsbruck sind signifikante Zunahmen
wahrnehmbar: Wo die Bahn schnelle
Verbindungen anbietet oder — wie in
Innsbruck — das Radwegenetz verbessert
wurde, lassen die Tiroler ihr Auto immer
ofter stehen. X

AKTUELLE
BAUVORHABEN:

» 4-gleisiger Ausbau Kufstein-
Baumkirchen

* Brenner Basistunnel

» A12 Inntal-Autobahn: Umbau
Anschlussstelle Wiesing Zillertal,
Generalerneuerung Volders—Hall

* 516 Arlberg Schnellstrae: General-
erneuerungen und Sicherheitsausbau
Arlberg- und Perjentunnel

» B100 Drautalstralle: Umfahrung
Mittewald

» B179 Fernpassstrale: Ausbau
Ewigkeitskurve und Verbesserung
Anbindung Reutte Sud

» B180 Reschenstralle: Neubau
der Tschingelgalerie

» B198 Lechtalstrafle: Ausbau
Ortsdurchfahrt Stanzach
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ehr als 60 Prozent
der Europaer leben in
Stadten mit 100.000
Einwohnern und mehr,
das geht aus einer Studie der Vereinten
Nationen aus dem Jahr 2010 hervor.
Die Ressourcen sind begrenzt und da-
raus entwickelt sich ein neuer Trend:
das Teilen. Ein Trend, der sich zum Teil
bereits bis in den Urlaub fortsetzt. Frei-
lich: Derzeit reisen noch 85 Prozent der
Tirol-Gaste laut der osterreichweiten
Gastebefragung T-Mona mit dem Auto,
dem Motorrad oder dem Wohnwagen
an. Sechs Prozent kommen mit dem Zug.
Doch das Mobilitatsverhalten der Men-
schen in Europa verandert sich — auchim
Urlaub. Die Bahnreisen von Deutschland
nach Osterreich steigen kontinuierlich,
meldete kurzlich die Deutsche Bahn.

Vielfaltige Ursachen. Steigende Sprit-
kosten, eine alternde Gesellschaft, Verstad-
terung, Umweltbewusstsein — die Ursachen
fur den Wandel sind vielfaltig und deren
Auswirkungen zeigen sich vor allem in den
Stadten. Immer weniger Menschen besit-
zen ein Auto. In Wien haben 394 von 1.000
Einwohnern einen eigenen PKW, in Berlin
gar nur mehr 324. Wer trotz gut ausgebau-
tem oOffentlichem Verkehrsnetz ein Auto
braucht, greift in den GroRstadten immer

GELIEHENE
AUTOMOBILITAT

Studien belegen: In europaischen
Grofistadten leben immer mehr po-
tenzielle Gaste, die kein eigenes Auto
mehr besitzen. In Berlin haben 324 von
1.000 Einwohnern ein Auto, in Wien
394 von 1.000 und in Paris knapp 300
von 1.000. Ressourcenknappheit, ex-
plodierende Benzinpreise sowie die
Suche nach Parkplatzen lassen neue
Formen der Mobilitat entstehen.

Nutzen statt haben

Vor allem in Europas Grof3stadten besitzen immer weniger
Menschen ein Auto. Das wird sich auch auf das Verhalten

des Tirol-Gastes auswirken.

VON JANE KATHREIN

ofter auf Systeme wie Carsharing zuruck.
Bereits jeder zehnte Zuricher zum Beispiel
nutzt inzwischen das geteilte Auto. 3.000
Unternehmen in der Schweizer Metropole
verzichten auf einen eigenen Fuhrpark.

Dass das eigene Auto als Ausdruck
personlicher Freiheit fur immer mehr
Menschen nicht mehr unbedingt dazu-
gehort, scheint auch Niederschlag in der
Zulassungsstatistik zu finden: GemalR
einer Studie des europaischen Automo-
bilherstellerverbandes Acea wurden in
der EU heuer im ersten Halbjahr 2013 um
6,6 Prozent weniger Autos zugelassen. Im
landlichen Raum ist das Auto noch immer
ein wichtiges Transportmittel, aber auch
hier schlieRen sichimmer mehr Menschen
zu Mitfahrborsen zusammen oder schaffen
ein Gemeinschaftsauto an.

Mehr Bewusstseln. So mancher
Tirol-Gast ist also durchaus bereits ver-
traut mit neuen Formen der Mobilitat.

Und: Viele Kilometer von zu Hause und
dem Arbeitstrott entfernt seien die Men-
schen experimentierfreudiger und wurden
anschliefend mit einem Aha-Erlebnis zu-
ruckkehren, stellt Katleen Johne von der
Tirol Werbung fest. Fur die Partnerbetriebe,
die alternative Losungen zur Mobilitat an-
bieten, erschlielt sich in Tourismus-Desti-
nationen neben der dort lebenden Bevol-
kerung damit eine zusatzliche Zielgruppe
— der Tourist und der Saisonarbeiter.

Ein Auto braucht man - voraus-
gesetzt man ist dem Thema alternative
Mobilitat gegenuber aufgeschlossen — fur
einen Urlaub in Tirol in den meisten Fallen
nicht mehr unbedingt. Viele Destinationen
bieten sogenannte Regionskarten an, die
auch den offentlichen Verkehr beinhalten.
Ski- und Wanderbusse fahren im dichten
Takt und sind mit der Regionskarte oder
dem Liftticket kostenlos nutzbar.

Doch lassen sich die Gaste darauf
ein? Der Urlauber ist dann bereit, vor Ort



Ohne eigenes Auto. Fahrzeuge von
Carsharing-Angeboten wie car2go
gehoren in Wien langst zum Stadtbild

auf sein Auto zu verzichten, wenn die Kom-
bination aus verschiedenen Angeboten
stimmt und die Kommunikation klar ist,
sagt der Verkehrsplaner David Knapp, der
im Rahmen der Initiative klima:aktiv mobil
Touristiker und Gemeinden in Sachen Mo-
bilitatsmanagement berat (siehe Interview).
Die Kommunikation des gemischten Ange-
botes beginnt auf der Webseite der Desti-
nation und endet vor Ort. Stimmt der Mix,
iIst auch der Stammagast eher bereit, das
Auto nach seiner Ankunft am Ortseingang
fur die Dauer seines Urlaubs abzustellen.
Sanfte Mobilitat sei zwar nicht das
ausschlaggebende Argument bei der
Wahl einer Destination, stellt Katleen
Johne fest, sie beeinflusse die Entschei-
dung jedoch mit. Schon bei der Reisepla-
nung zu Hause berucksichtigt der Gast
immer haufiger den offentlichen Nahver-
kehr und die Bahn. Neue Technologien
wie das Smartphone begunstigen diese
Entwicklung. X

,Oft sind Kleinigkeiten

entscheidend”
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Verkehrsplaner David Knapp uber erfolgreiches Mobilitatsmanagement

AISON: Was braucht ein Mobili-

tatskonzept, um effektiv zu sein?

DAVID KNAPP: Kommmunikation auf
allen Ebenen. Wem nutzt das beste Buslini-
ennetz, wenn der Gast bei der Buchung auf
der Webseite nichts dazu erfahrt und dann
vor Ort den Fahrplan nicht lesen kann? Oder
wenn ich als FuBganger ratsle, wie ich vom
Bahnhof ins Zentrum gelange, weil der Weg
nur fur den Autofahrer ausgeschildert ist.
Auch Angstraume in der Dunkelheit schre-
cken FuBganger ab. Es sind oft Kleinigkeiten,
die fur das Gelingen eines Konzeptes ent-
scheidend sind. Die Sudtiroler Destinatio-
nen sind darin sicher Vorbilder.

Der Einsatz von E-Bikes ist besonders
beliebt. Die Idee ist einfach, schnell um-
setzbar, gut vermarktbar und lost beim
Touristen einen Aha-Effekt aus. Wenn ich
E-Bikes einfuhre, brauche ich nicht so viele

ZUR PERSON

Partner zu koordinieren. Das Elektrobike
passt aber sicher nicht zu jeder Destina-
tion, manche Taler eignen sich aufgrund
ihrer Topographie einfach nicht dafur. Es
ist sinnvoll, verschiedene Verkehrsmittel zu
kombinieren und die Anreise- sowie Vor-
Ort-Mobilitat abzustimmen. Dafur braucht
es verschiedene Partner.

Eine neue Herausforderung fur viele
Tourismusregionen? Regionale Konzepte
gelingen nur, wenn alle zusammenarbeiten
und dafur mussen manchmal auch neue
Formen der Kooperation gefunden werden.
Macht man sich jedoch in einer Urlaubs-
region uber Tourismusmobilitat Gedanken,
kommtdas auch den Einheimischen zugute.
Das Bewusstsein fur eine Mobilitat abseits
des eigenen Autos wachst.

Vielen Dank fir das Gesprach. X

David Knapp ist Verkehrsplaner bei der komobile w7 GmbH und begleitet die Initiative
klima:aktiv mobil - Mobilitatsmanagement fur Tourismus, Freizeit und Jugend. Bei klima:aktiv
mobil konnen Tourismusverbande, Gemeinden, Liftbetreiber, Hoteliers etc. gratis Beratungs-
leistungen in Anspruch nehmen und Mobilitatsprojekte zur Forderung einreichen.

www freizeitmobil klimaaktiv.at
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S GERHARD BERGER

+~Wird Mobilitat
garantiert, darf
der Gast nicht
enttauscht werden”

Markus Mailer, Professor fur Verkehrsplanung
an der Universitat Innsbruck, im Gesprach
uber Mobilitat im Tiroler Tourismus.

DAS INTERVIEW FUHRTE SYLVIA AINETTER.

AISON: Herr Professor Mailer,
wie hat sich Mobilitat in den
letzten Jahren verandert?

MARKUS MAILER: Weniger als
man denkt! Die Zeit, die wir damit verbrin-
gen, mobil zu sein, ist in etwa gleich geblie-
ben. Allerdings hat die Nutzung motorisier-
ter Verkehrsmittel, vor allem des Autos, stark
zugenommen. So bewegen wir uns immer
schneller fort und kbnnen in derselben Zeit

viel groRere Distanzen zurucklegen. Damit
hat unser Aktionsradius stark zugenommen.

Warum ist der Mensch mobil? Weil er an
einem Ort nicht alle seine Bedurfnisse be-
friedigen kann. Durchschnittlich wechselt
man drei- bis viermal pro Tag seinen Ort:
um zu arbeiten, sich zu verpflegen, aber
vor allem auch, um seine sozialen Kontak-
te zu pflegen, sich auszutauschen. Vieles
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von dem, was wir tun, machen wir, weil
wir soziale Wesen sind. Das ist in allen
Entwicklungsschichten gleich. Doch die
Art und Weise, wie wir uns bewegen, hat
sich verandert.

Wo liegen die Probleme der Mobilitat?
Ein groRes Problem ist die Erreichbarkeit:
Wir haben viele Ziele in der Nahe verloren:
In vielen Gemeinden kann man beispiels-
weise nicht mehr zu Ful einkaufen. Das
fuhrt zu mehr Verkehr. Zuviel Verkehr fuhrt
Zu Stau - auch der macht einen Ort schwer
erreichbar und hat auch andere negative
Folgen wie zu hohen Energieverbrauch,
SchadstoffausstoR und Larm. Aber auch
geringe Parkplatzverfugbarkeit kann das
Erreichen eines Ziels erschweren.

Ein GroBteil der Gaste in Tirol reist mit
dem Auto an. Wie kénnen wir sie dazu
bringen, den offentlichen Verkehr zu
nutzen? Um diese Frage beantworten zu
kébnnen, muss man sich vor Augen fuhren,
warum die Leute mit dem Auto kommen.
Im Wintertourismus liegt es hauptsachlich
daran, dass sie viel Gepack haben und das
Umsteigen schwerfallt. Ohne Direktver-
bindung ist eine Reise mit der Bahn daher
nicht sehr attraktiv. Vor Ort bewegt man
das eigene Auto normalerweise kaum. Zu-
meist gibt es ein gutes Skibussystem oder
die Lifte sind vom Hotel sogar fuRlaufig
erreichbar. Das Auto wird daher haufig nur
fur die Anreise verwendet.

Wie konnte man dieses Problem in den
Griff bekommen? Mit guten Serviceleis-
tungen wie einem bequemen Gepack-
transport, bei dem das Gepack kurz vor
der Abreise zuhause abgeholt wird und im
Hotel bereits auf den Gast wartet. Dass
die bestehenden Losungen nicht mehr
angenommen werden, zeigt, dass es hier
noch Verbesserungsbedarf gibt. Naturlich
machen auch Direktverbindungen und
Pauschalangebote Bahnreisen attraktiv.

Warum kommen die Sommergaste mit
dem Auto? Da spielt die Mobilitat vor Ort
eine grolRere Rolle. Der Aktionsradius istim
Sommerurlaub normalerweise grolRer. Hier
braucht es ein entsprechendes Angebot
vor Ort, damit die Gaste auf ihr eigenes
Auto verzichten konnen. Fur Aktivitaten, die
nicht zu FulR, mit dem Leihrad oder einem
Bussystem durchgefuhrt werden konnen,
braucht es Alternativen: beispielsweise die
Vermietung von Elektrofahrzeugen oder
den Verleih von E-Bikes.
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das Problem. Es ist die ganze Reise ent-
scheidend - von zuhause bis zum Urlaubs-
ort. In dieser Kette muss alles stimmen. Die
beste letzte Meile mit Abholservices vom
Bahnhof und Flughafen hilft nichts, wenn es
davor beispielsweise beim Umsteigen eine
Lucke gibt. Wichtig ist es naturlich auch, das
Angebot in der Kommunikation zu betonen.

Wird Mobilitat garantiert, darf der

,Da gerade in Tirol der nutzbare Raum aullerst
beschrankt ist, geht es nicht nur um Fragen zu
Energie und Emissionen, die mit alternativen
Antrieben gelost werden konnten, sondern eben
auch um Flacheneffizienz und die bessere Nutzung
der bestehenden Infrastruktur und Angebote.”

Aber diese Angebote gibt es ja bereits!
Hier geht es auch um Kommunikation
und Vertrauen. Die Menschen mussen das
Gefuhl haben, dass das Angebot so gut
ist, dass sie das Auto nicht .fur alle Falle”
doch noch mitnehmen. Werfenweng in
Salzburg setzt auf sanften Tourismus und
wirbt mit einer Mobilitatsgarantie. Den
Gasten steht ein vielfaltiges Angebot far
ihre Mobilitat vor Ort zur Verfugung.

Wie beurteilen Sie den offentlichen
Verkehr in Tirol? Tirol hat aufgrund der
vielen peripheren Lagen einen schwie-
rigen Stand, auch was die Finanzierung
des offentlichen Verkehrs betrifft. Wer-
den alle Linien, die wenig genutzt wer-
den, eingestellt, ist das Angebot flr die
Kunden unattraktiv. Andererseits sto3t ein
dichtes Linienangebot an Kostengrenzen.
Es braucht hier neue Konzepte, an denen
auch schon gearbeitet wird.

Wie konnten die zum Beispiel aussehen?
Da gibt es unterschiedliche Modelle, de-
ren Erfolg allerdings stark von den regi-
onalen Gegebenheiten abhangig ist. Das
Grundprinzip ist, dass Verkehrsmittel nicht
deswegen fahren, weil der Fahrplan eine
Fahrt vorsieht, sondern nur wenn tatsach-
lich jemand fahren mochte. Man kennt das
Prinzip von Anruf-Sammeltaxis.

Glauben Sie, dass es kunftig keinen
Individualverkehr mehr geben wird?
Nein, der Mensch hat grundsatzlich ein
Bedurfnis nach individueller Mobilitat. Zu
FuR zu gehen, mit dem Rad oder mit dem
Auto zu fahren, bedeutet Unabhangig-
keit. Aber selbstverstandlich geht es auch
um Bequemlichkeit. Ein Problem des
offentlichen Verkehrs ist, dass man ihn
organisieren muss. Je mehr der offentli-
che Verkehr auf individuelle Bedurfnisse
eingehen kann, umso besser kann er dem
Anspruch nach Unabhangigkeit gerecht
werden. Fur die Zukunft heil3t es, dass der
offentliche Verkehr immer individueller

wird und andererseits der Individualver-
kehr immer offentlicher, mit Angeboten

wie spontan nutzbares Carsharing oder
Public Bikes.

Wann ist denn offentlicher Verkehr at-
traktiv? Wenn der Takt so dicht ist, dass
man sich nicht Uber einen Fahrplan Ge-
danken machen muss. Das ist aber nur bei
entsprechender Nachfrage finanzierbar.
Oder eben dann, wenn er bei Bedarf fast
so flexibel genutzt werden kann wie ein
Taxi. Attraktive Informations- und Anmel-
desysteme sind wichtig. Die modernen
Kommunikationsmedien bieten dafur
neue Moglichkeiten.

Wirden nicht eine Ausweitung des
StraBennetzes, mehr Parkplatze und
alternative Antriebe das Verkehrspro-
blem genauso losen? Da gerade in Tirol
der nutzbare Raum auRerst beschrankt

Gast aber keinesfalls enttauscht werden.
Viele Gemeinden haben genau dieses
Problem: Sie versprechen, dass der Gast
kein Auto braucht, haben aber zu wenig
dementsprechende Angebote oder das
Verkehrsgeschehen ist nicht fuRganger-
freundlich. Haufig fahren die Gaste auch
deswegen kurze Strecken zum Lift, weil sie
sich aufgrund des Verkehrsaufkommens zu
Ful nicht sicher fuhlen.

Wie beurteilen Sie die derzeitigen Ver-
kehrskonzepte in Tirol — vor allem den
Tourismus betreffend? In Tirol gibt es
bereits einige gute Ansatze. Nicht alle
Orte haben aber so gute Voraussetzungen
fur die Anreise mit der Bahn wie Seefeld
oder St. Anton. Bevor man an Losungen
denkt, muss man sich mit den Problemen
und Erwartungen der Menschen ausein-
andersetzen. Was die Gaste davon abhalt,
mit dem offentlichen Verkehr zu kommen,
liegt nicht unbedingt an der Situation am
Urlaubsort. Daher gilt es nicht nur, vor Ort
ein attraktives Umfeld — beispielsweise

.Bevor man an Losungen denkt, muss man

sich mit den Problemen und Erwartungen der
Menschen auseinandersetzen.”

ist, geht es hier nicht nur um Fragen zu
Energie und Emissionen, die mit alterna-
tiven Antrieben geldst werden konnten,
sondern eben auch um Flacheneffizienz
und die bessere Nutzung der bestehen-
den Infrastruktur und Angebote. In der
intelligenten Steuerung und zeitlichen
Entflechtung der Verkehrsstrome liegt
einiges Potenzial, gerade auch im Tou-
rismus, der unter den Verkehrsspitzen an
den typischen Anreisetagen leidet.

Die .letzte Meile” ist der groBe Hemm-
schuh beider Anreise mit der Bahn. Wel-
che Maoglichkeiten gibt es, diese letzte
Meile zu Uberbriucken? Die letzte Meile ist
sicher sehr wichtig, aber sie alleine ist nicht

FuRgangerzonen - zu bieten, man muss
auch die gesamte Wegekette der Anreise
mitberucksichtigen.

Vielen Dank flir das Gesprach. X

ZUR PERSON

Markus Mailer ist Professor fur Ver-
kehrsplanung und leitet den Arbeits-
bereich Intelligente Verkehrssysteme
an der Universitat Innsbruck. Die-

ser beschaftigt sich mit Losungen fur
nachhaltige Mobilitat in Planung, Bau,
Betrieb und Management von Ver-
kehrssystemen.
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Imst im Winter.

Im Oberland freut man
sich uber die neuen
Zugverbindungen im
Fernverkehr.

©MST TOURISMUS

Die letzte Melile

Der Transfer zum Hotel ist das schwachste Glied
bei der Anreise mit dem offentlichen Verkehr.
Diese Lucke soll in Tirol nun geschlossen werden.

VON FLORIAN GASSER

uto oder Eisenbahn, die Wahl des
Verkehrsmittels bestimmt die letzten
Kilometer zum Urlaubsort. Von einem
Verkehrsknotenpunkt zum anderen, von
Wien nach Innsbruck oder von Berlin nach Bozen reist
man problemlos, komfortabel und angenehm. Doch
die Fahrt von dort ins Hotel kann, je nach Distanz,
muhsam und aufreibend sein. Die letzte Meile ist das
Nadelohr, das letzte Hindernis in der Mobilitatskette
(siehe Kasten) — und bei der Abreise das erste. Eine
ganze Palette von neuen Ideen und Angeboten soll
diese .Lucke” nun schlieRen.

.Der Bau von Infrastruktur fur den motorisier-
ten Individualverkehr in den letzten 60 Jahren hat
das Verkehrsverhalten enorm verandert. Speziell bei
Urlaubsreisen oder Freizeitausfligen am Wochenende
hat der offentliche Verkehr massiv Anteile verloren®,
schreiben die Autoren des Projekts .Last Mile Link”, das
unter anderem von der Technischen Universitat Wien
erstellt wurde. In Summe liege demnach der Bahnan-
teil bei allen Urlaubsreisen bei unter 10 Prozent.

Geburtshelfer Eisenbahn. Dabei begann alles
anders: ,Am Anfang des Tourismus steht die Ei-
senbahn”, schreibt Rudiger Nachtmann in seinem
Buch .Tourismus-Geschichte®”. Man kann die an das
Johannes-Evangelium angelehnte Formulierung des

deutschen Historikers Ubertrieben finden. Doch es
herrscht weitgehend Einigkeit daruber, dass der Bahn-
verkehr ein Geburtshelfer flr den im 19. Jahrhundert
einsetzenden Massentourismus war.

Die touristische Erfolgsgeschichte Kitzbuhels ist
ohne den Bau der Eisenbahn, der 1875 begann, un-
vorstellbar. Wahrend die Geschwindigkeiten der Zuge
nach oben schnellten, sank die Zahl der Haltestellen.
Mit 220 Stundenkilometern donnert der rote Railjet der
Osterreichischen Bundesbahnen heute Gber die Geleise
— ohne Pause. Blieben fruher noch alle Zuge zwischen
Kufstein und Innsbruck mehrmals stehen, so fuhr der
Hochgeschwindigkeitszug bis vor Kurzem meist von
Salzburg bis in die Tiroler Landeshauptstadt durch. Wer
etwa im Zillertal seinen Urlaub buchte, musste entweder
zuruckfahren — oder auf eine Anreise mit 6ffentlichen
Verkehrsmitteln verzichten und sich in die Blechlawine
auf der Zillertaler BundesstraRe sturzen.

Neuer Fahrplan. Das soll sich nun andern. Seit 15.
Dezember ist der neue Fahrplan der OBB in Kraft — und
bringt groRe Veranderungen mit sich. Die Zahl der Halte
der Fernzuge hat sich deutlich erhéht. Allein in Kufstein,
Jenbach und Worgl bleiben nun taglich funf Railjets und
drei Intercity-Ziige aus Wien stehen. In Otztal-Bahnhof,
der bislang nur zweimal von einem Railjet aus Wien an-
gefahren wurde (und in die Gegenrichtung gar nicht),



halten nun sechs Mal taglich Hochgeschwindigkeitszu-
ge: in Imst-Pitztal und Landeck-Zams gar sieben Mal.
Gerade fur das Oberland bergen diese Anderungen
groRes Potenzial und neue Chancen. .Nur zweieinhalb
Prozent der Gaste kommen nicht mit dem eigenen Auto,
sondern mit der Bahn”, sagt Marco Walser, Geschafts-
fuhrer des Tourismusverbandes Imst. ,\Wenn ich eine
Stadtereise mache, dann funktioniert das toll mit der

,Wenn ich eine Stadtereise mache, dann funktioniert
das toll mit der Bahn. Aber wenn ich, wie bei uns,
in dorfliche Regionen komme, dann tut sich der Gast

ohne Auto schwer.”

MARCO WALSER, GESCHAFTSFUHRER DES TOURISMUSVERBANDES IMST

Bahn. Aber wenn ich, wie bei uns, in dorfliche Regionen
komme, dann tut sich der Gast ohne Auto schwer.” Nicht
nur die Anreise wird zur Muhsal. Zwar gebe es meist
einen Shuttleservice zu den Skigebieten, doch der fahre
nur zwei Mal pro Tag: .In der Fruah hin und am Abend
zuruck.” Wer zwischendurch ins Hotel zurick mochte,
habe es nicht einfach.

Eine landesweite Losung der letzten Meile gibt
es noch nicht. Viele Hoteliers warten mit individuellen
Transfers auf, doch immer ofter werden groRere Losun-
gen angeboten: Mit einer Buchungsbestatigung kdnnen
Gaste am Achensee und im Alpbachtal beispielsweise
kostenlos die offentlichen Verkehrsmittel benutzen.
Auch der Tourismusverband Kaiserwinkl holt seine
Gaste am Bahnhof Kufstein mittels eines Taxishuttles
ab - die Kosten werden vom TVB ubernommen. Und
in der Ferienregion Wilder Kaiser wird ab Dezember 2014
ein Pilotprojekt gestartet: Gaste werden am Bahnhof
Kufstein abgeholt und nach Soll, Ellmau, Scheffau und
Going gebracht — fur einen Beitrag von 14 Euro pro
Person.

Im Oberland freut man sich uber die neuen Zug-
verbindungen im Fernverkehr: ,Imst war bis jetzt nicht
direkt von der Schweiz her angeschlossen, man musste
umsteigen, um herzukommen’, sagt Marco Walser. Das
wird sich nun andern. Wie andere Tourismusverbande
auch bietet Walser Gasten, die mit dem Zug nach Imst
anreisen, einen Lotsendienst: Wer uber den TVB bucht,
kann einen Transfer zum Hotel in Anspruch nehmen -
egal ob es im Umkreis von zwei Kilometern vom Bahnhof
liegt oder im fernen Nassereith. Bei den Bemuhungen
hat Walser ein Ziel vor Augen: ,Der Gast soll das Auto
nicht mehr brauchen.”

Auch Roland Volderauer vom Tourismusverband
Stubai Tirol beobachtet einen Trend zum ,Urlaub vom
Auto”. Immer mehr Gaste wurden bewusst auf das ei-
gene Fahrzeug verzichten und .gerade urbane Klientel
hat manchmal gar kein eigenes Auto mehr”. Benutzer
der Stubai Super Card kdnnen im Sommer die Linien der
Innsbrucker Verkehrsbetriebe benutzen, also auch direkt
vom Bahnhof in Innsbruck in das Stubaital weiterfahren.
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Ohne Hektik. Als die ersten Eisenbahnen durch Mit-
teleuropa tuckerten, hegten viele die Befurchtung, Raum
und Zeit wlurde nun durch die neue Geschwindigkeit ver-
nichtet. Heinrich Heine notierte: .Welche Veranderungen
mussen jetzt eintreten in unsrer Anschauungsweise undin
unseren Vorstellungen! Sogar die Elementarbegriffe von
Zeit und Raum sind schwankend geworden. (..} In viert-
halb Stunden (dreieinhalb, Anm. d. Red.) reist man jetzt

nach Orléans, in ebenso viel Stunden nach Rouen. Was
wird das erst geben, wenn die Linien nach Belgien und
Deutschland ausgeflhrt und mit den dortigen Bahnen
verbunden sein werden! Mir ist, als kamen die Berge und
Walder aller Lander auf Paris angeruckt. Ich rieche schon
den Duft der deutschen Linden; vor meiner Tur brandet
die Nordsee.”

Damals wie heute geht es darum, auch den letz-
ten Rest, die letzten Kilometer einer Reise ins Grine, auf
die Berge zurucklegen zu kénnen, ohne Strapazen und
ohne Hektik. Der weitere Ausbau der Bahnstrecken ist
ein Schritt in die richtige Richtung, um bereits beste-
hende Mobilitatslosungen fur den Gast noch attraktiver
Zu machen. X

DIE MOBILITATSKETTE

Eine Reise setzt sich aus mehreren Phasen und Ele-
menten zusammen, die alle miteinander verzahnt
sind. So hangt etwa die Entscheidung fur oder gegen
die Bahn nicht nur mit den Mobilitatsangeboten vor
Ort zusammen, sondern eben auch mit der .letzten
Meile” — und nicht zuletzt mit dem Informationsan-
gebot dazu.

Die Mobilitatskette beinhaltet gemaf der Studie
.Last Mile Links" vier Phasen: die Vorreise-Phase (In-
formation, Buchung, Verkehrsmittelwahl), die Anreise
und Abreise, die Mobilitat innerhalb der Ferienregion/
Zielregion, inklusive der Mobilitat in benachbarten
Destinationen, und die Nachreisephase (Kundenbin-
dung etc.).

Bei der Wahl des Anreisemittels sind demnach

folgende Aspekte relevant:

= die lokale Mobilitat/regionale Mobilitat,

 die Verknupfung in der Region (Bahnhofe,
Anschlussbusse, Abholdienste, etc ),

» die Mobilitat vor Ort,

» die BegleitmalRnahmen (autofreie Ortszentren,
Auffangparkplatze),

* die Information zur Mobilitat vor Ort und

* die Umsteigehaufigkeit.

O WMST TOURISMUS/ABEBER
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Die neuen Railjet-Verbindungen nacn rirot seit 15.12.2013

S HARALD SISENBERGER
1

FAHRTRICHTUNG WIEN - ZURICH

FAHRTRICHTUNG ZURICH - WIEN

HALTE TIROLER UNTERLAND

Kufstein Worgl Jenbach
railjet / railjet / railjet /
InterCity InterCity InterCity
1x (3:38) / 3x (3:48) / 2x (4:03) /
5x (4:10) 5x (4:20) 5x (4:34)
5x (3:42) / 5x (3:51) / 5x (4:06) /
3x (4:16) 3x (4:25) 3x (4:40)
HALTE TIROLER OBERLAND
Otztal Imst-Pitztal | Landeck-
railjet / railjet / Zams railjet /
InterCity InterCity InterCity
2x (4:34) / 2x (4:45) / 7x (4:58) /
4x (5:26) 4x (5:36) 4x (5:52)
6x (4:36) / 7x (4:46) / 7x (5:00) /
1x (5:39) 1x (5:50) 2x (5:43)

HALTE TIROLER UNTERLAND

Kufstein Worgl Jenbach
railjet / railjet / railjet /
InterCity InterCity InterCity
1x (3:39) / 3x (3:45) / 1x (4:04) /
6x (4:09) 6x (4:19) 6x (4:34)
5x (3:44) / 5x (3:53) / 5x (4:08) /
4x (4:18) 4x (4:27) 4x (4:42)
HALTE TIROLER OBERLAND
Otztal Imst-Pitztal | Landeck-
railjet / railjet / Zams railjet /
InterCity InterCity InterCity
———————————————— [ | 7x(5:00)/
5x (5:26) 5x (5:36) 5x (5:51)
6x (4:37) / 7x (4:48) / 8x (5:01) /
1x (5:45) 1x (5:55) 2x (5:47)
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Bequeme Anfahrt. Vom Hotel
« zur Talstation der Dergbahn'=

und das Kestenlos.

Urlaub ohne Auto

1985 haben viele uber die unterirdische Luftkissenbahn zur Verkehrsberuhigung
in Serfaus gelachelt. Aber der autofreie Urlaub hat sich in den Serfauser Wintern
bewahrt. Nun wurde das erfolgreiche Konzept auf den Sommer umgemunzt.

VON ERNST SPRENG

ie wird in Serfaus liebevoll pfiffigenideeist derautofreie Urlaub langst
Dorfbahn genannt. Seit fast  schon Realitat. Entstandenistdie Dorfbahn
30 Jahren in Betrieb, ist die 1985 aus der ldee heraus, die Skibusse
unterirdische Luftkissenbahn  von Serfaus fernzuhalten und den Ort

,Was damals in den Kopfen unserer
Touristiker und Gemeindepolitiker
als Idee entstanden ist, war viel-
leicht auf den ersten Blick nicht
fur jeden verstandlich, ist aber bis
heute fur den Ort zukunftsweisend.”

STEFAN MANGOTT, GF SEILBAHN KOMPERDELL

im Oberlander Dorf inzwischen eine alte  selbst moglichst autofrei zu bekommen.
Dame, die aber in jeder Saison eines unter  Das Prinzip ist denkbar einfach. Die 1,3
Beweis stellt: Mit gutem Willen und einer  Kilometer lange Dorfbahn verbindet das

gesamte Dorf mit der Talstation der Berg-
bahn. Fur Tagesgaste des Skigebietes gibt
es am Ortseingang einen groRzugigen
Parkplatz. Wer in Serfaus selbst sein Hotel
hat, kann mit dem PKW anreisen und lasst
ihn dann die ganze Zeit uber am Hotel-
parkplatz stehen. Die Dorfbahn ist kosten-
los, die dadurch entstandene Lebensqua-
litat im Ort wahrscheinlich unbezahlbar.

Rascher Erfolg. ,was damals in den
Kopfen unserer Touristiker und Gemein-
depolitikerals ldee entstandenist, warviel-
leicht auf den ersten Blick nicht fur jeden
verstandlich, ist aber bis heute fur den Ort
zukunftsweisend”, meint Stefan Mangott,
Geschaftsfuhrer der Seilbahn Komperdell.
In den vergangenen Jahren hat die Dorf-
bahn wahrend der Wintersaison konstant
weit uber 700.000 Menschen befordert.
Was diese Zahl umgerechnet auf den




Individualverkehr bedeuten wurde, kann
man sich gut vorstellen. .Der eigene Erfolg
hat uns inzwischen auch ein wenig einge-
holt”, erklart Mangott, der augenblicklich
die Kapazitatsgrenzen der Dorfbahn als
erreicht sieht. ,Als Seilbahnunternehmen
denken wir derzeit sehr intensiv dartber
nach, wie wir die Dorfbahn in die Zukunft
fuhren. Das heilRt konkret: Wir werden in
den kommenden Jahren in den Komfort
der Bahn und in eine Kapazitatserweite-
rung zu StoRzeiten investieren mussen.”

Serfaus z'liab. Was im Winter seit fast
30 Jahren funktioniert, wird seit Juni in
Serfaus nun auch im Sommer zelebriert.
Mit zahlreichen flankierenden MaRnahmen
wurde Serfaus zur verkehrsberuhigten Zone.
Einhergegangen ist das mit einer breiten
Beteiligung der Bevolkerung. .Die Diskussi-
onen uber eine Verkehrsberuhigung in den
Sommermonaten gibt es schon seit zehn
Jahren’, erzahlt Burgermeister Paul Greiter.
.Aber einen breiten Konsens hat man nicht
wirklich gefunden. Das ist erst heuer gelun-
gen.” Der Schlussel dazu war, dass in den
Sommermonaten das Fahrverbot in Serfaus
fur Tagesgaste und Pendler wie im Winter
umagesetzt wird, fur die Serfauser selbst aber
das Fahrverbot nicht gilt. Sie beteiligen sich
aber freiwillig daran, sollen Vorbild sein und
so oft wie moglich das Auto stehen lassen.
Nach dem ersten Sommer zieht Paul
Greiter eine uberaus positive Bilanz. Die

Mischung aus Fahrverbot und freiwilligem
Verzicht hat zu einer eindeutigen Reduktion
des Verkehrs gefuhrt. . Plotzlich sah man viele
Einheimische mit dem Rad durch das Dorf
sausen, selbst mancher Vertreter, der ofter
in Serfaus zu tun hat, machte seine Orts-
termine mit dem Drahtesel”, erzahlt Greiter.
Bewahrt haben sich auch die langeren Off-
nungszeiten der Dorfbahn. Wirhabeninden
Sommermonaten rund 400.000 Menschen
gezahlt, fast 60.000 mehr als in den Jahren
zuvor”, berichtet Stefan Mangott. ,Vor allem
die langeren Offnungszeiten am Abend wur-
den sehr gut angenommen.”

Die Zukunft. Fir den Serfauser Bur-
germeister ist nach den Erfahrungen des
ersten verkehrsberuhigten Sommers eines
klar: .Wir werden jetzt sicher einige Verbes-
serungen umsetzen, aber auch in den kom-
menden Jahren diese Sommerlosung bei-
behalten. Denn die sehr gute Entwicklung
des Sommertourismus in Serfaus macht
diesen Schritt notwendig. Das ist uns allen
bewusst. Es bedeutet mehr Lebensqualitat
fur uns und mehr Urlaubsgenuss fur unsere
Gaste.” Ein wenig Stolz auf die Geschichte
der Serfauser Verkehrsberuhigung schwingt
beim Burgermeister mit. .Ich kann mich
noch daran erinnern, wie fur die Dorfbahn
die ganze Gemeinde umgegraben wurde.
Das war visionar und ware heute vielleicht
gar nicht mehr moglich.”

Offensichtlich moglich ist es aber, die
Bevolkerung fur das Thema Verkehr so zu
sensibilisieren, dass sie so oft wie moglich
freiwillig auf das eigene Auto verzichtet. So
schenkt sich ein Dorf selbst ein groRes Stuck
Lebensqualitat. X

SERFAUS Z'LIAB

Wahrend der Sommermonate galt
heuer in Serfaus erstmals eine ahnli-
che Regelung zur Verkehrsbeschran-
kung wie im Winter. Das heil3t Fahrver-
bot fur Pendler und Tagesbesucher,
beschrankte Anlieferung von Waren.
Fur Einheimische gab es kein gene-
relles Fahrverbot, sie sollen aber mit
gutem Beispiel vorangehen und in-
nerorts das Auto stehen lassen. Flan-
kierend wurden die Betriebszeiten
der Dorfbahn im Sommer erweitert,
Bikestationen sind in Planung und am
Pendlerparkplatz gibt es eine uber-
dachte Moglichkeit, seinen Drahtesel
abzustellen. Fur LKW uber 3,5 Tonnen
besteht nun das ganze Jahr uber ein
Geschwindigkeitslimit von 20 km/h.

International College of Tourism &
Management und Manchester
Metropolitan University prasentieren
das Bachelor-Studium:;

R ¢

Verkiurzte Studienzeit
fur AHS Absolventinnen: 3 Jahre
fur HLW/HLF/HLT/HLA Absolventinnen: 2 Jahre

fur Tourismus Kolleg AbsolventInnen: 1 Jahr

Spezialisierungsmaoglichkeiten in
- Hospitality Management & Tourism
- Event & Banquet Management
- Wellness & Spa Management

- Casino & Gaming Management

Daten zum Studium
vollzeit/berufsbegleitend
Unterrichtssprache: Englisch
Start: September
Kosten: 3.100 - 4.500 EUR pro Semester

Abschluss: staatliches Tourismus Diplom &
BA (Hons) in Hospitality Management and
Entrepreneurship

Fur weitere Fragen steht Thnen das ITM-Team
jederzeit gerne personlich zur Verfugung.
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Sanfte und autofreie
Alternativen

Der Alpenraum ist ein attraktives Urlaubsziel. Vier Best-Practice-Beispiele zeigen,
wie Destinationen in Osterreich, Bayern, Sudtirol und der Schweiz mit dem wachsenden Verkehr
umgehen. Durch die Zusammenarbeit von vielen Partnern werden auch die Regionen gestarkt.

BEISPIEL #01
UNTERWEGS MIT
DEM SAMO-MOBIL

-

VON JANE KATHREIN
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Werfenweng ist eine von 28 ,Alpinen Perlen’, die sich auf den
Urlaub ohne eigenes Auto konzentrieren. Neben dem offentlichen

Verkehr bringen innovative Verkehrslosungen Bewegungsfreiheit.

lechlawinen walzen sich
ins Gebirge. Fur die 950
Einwohner zahlende Ge-
meinde Werfenweng im
Pongau ist der Tourismus mit jahrlich
200.000 Ubernachtungen ein kraftiger
Wirtschaftsmotor. Die Alpen ziehen an.
In den 80er- und 90er-Jahren entwi-
ckelten sich rund um Werfenweng grofRe
Tourismusorte und die Gemeinde musste
sich neu positionieren. Peter Brandauer,
Burgermeister und Geschaftsfuhrer des
TVB Werfenweng, hatte die Idee: Seit
1997 ist Werfenweng Vorreiter fur .Sanfte
Mobilitat” (SAMO).

Wer sich in Werfenweng bewegt,
kann das per Fahrrad, E-Bike, mit dem
Ortstaxi ,Elois”, dem Nachtmobil, dem
Elektroauto oder dem Shuttle zwischen
Bahnhof und Hotel tun. Die Benutzung ist
kostenlos. Energie tanken die Autos an der
Elektrozapfsaule am Dorfplatz und durch

das Sonnenkraftwerk an der Sudseite des
Dorfes. Produziert werden dort 294.000
Kilowattstunden Strom, das reicht, um
etwa 150 Haushalte zu versorgen, und liegt
weit Uber dem Bedarf der Elektrocautos.

Sanfte Mobilitat. Wer per Bahn oder
Bus anreist oder vor Ort seinen Auto-
schlussel im Tourismusburo abgibt, er-
halt ErmaRigungen, die zur sogenannten
SAMO-Card" geblundelt wurden. Um das
Reisegepack zu reduzieren, konnen vor Ort
Fahrrader, Skier und Snowboards kostenlos
ausgeliehen werden. Die Ausflugsziele sind
mit den offentlichen Verkehrseinrichtun-
gen oder den E-Autos gut erreichbar.

Wie konsequent Peter Brandauer,
das von ihm initiierte Konzept der Sanf-
ten Mobilitat weiter umsetzt, zeigt die
Einbindung der Einheimischen. .wirSaMo”
ladt die Bewohner der Gemeinde ein, um-
weltvertragliche Mobilitat zu nutzen. Wer

sich dazu verpflichtet, erhalt im Gegenzug
entsprechende ,Belohnungs-Pakete”. 45
Betriebe bieten inzwischen das SAMO-
Packet an und es sollen mehr werden.

Das Engagement wurde bereits
mehrfach ausgezeichnet, auch internati-
onal, unter anderem mit dem Energy Glo-
be Award. Seit 2006 gehort Werfenweng
auch zum Netzwerk ,Alpine Pearls”. Die 28
Mitgliedsgemeinden bieten ihren Gasten
autofreie An- und Abreise, kostenlose Be-
nutzung offentlicher Verkehrsmittel sowie
viele andere klimaschonende Urlaubsan-
gebote.

Erreichbarkeit. Werfenweng ist es in
den vergangenen Jahrzehnten gelungen,
den Anteil der PKW-Anreisenden auf 70
Prozent zu reduzieren, zu diesem Ergebnis
kommt eine nationale Studie zur ,Erreich-
barkeit von Tourismusstandorten mit den
offentlichen Verkehrsmitteln” im Auftrag des
Umweltbundesamtes.

20 Prozent der Gaste reisen demzu-
folge inzwischen per Bahn an. In Werfen-
weng gibt man sich damit aber noch nicht
zufrieden. Vor allem die Tagesgaste, die im
Winter mit ihrem Auto kommen, bringen
noch viel Verkehr in Ort. Die Studie schatzt
Werfenweng auch als beispielgebend fur die
sanfte Mobilitat in der Region Pongau ein. Ei-

,Es ist mittlerweile fur
viele wichtig geworden,
die Umweltbelastung
Zu verringern und
speziell im Verkehr auch
umweltvertragliche
Mobilitat zu forcieren.”

DR. PETER BRANDAUER,
PRASIDENT DER ALPINE PEARLS

ner der Schneeballeffekte war die Errichtung
einer Mobilitatszentrale in Bischofshofen, die
sich auf Angebotsgestaltung, Information
und Vermarktung konzentriert. X



BEISPIEL #02
TANKEN AN
DER E-LATERNE

konzepte wie E-Bi

{Mikromobilitit. Neuartige Fahrzeug-

Quadrad oder
elektrische Kleinwagen sind beliebt

21

,Zunachst einmal muss
das Erlebnis E-Mobilitat

auf einer viel breiteren Ebene
erfahrbar gemacht werden.
Denn Elektromobilitat hat eben
nicht nur etwas mit Vernunft

und Nachhaltigkeit zu tun,
sondern auch mit SpaB.”

CHRISTOPH EBERT, KOORDINATOR DER MODELL-

KOMMUNE GARMISCH-PARTENKIRCHEN

Garmisch-Partenkirchen ist seit drei Jahren Modell-Kommune fur Elektromobilitat.
Die Gaste nehmen ganz nebenbei auch an einem wissenschaftlichen Projekt teil.

ine Million Elektroautos sollen
bis 2020 auf deutschen Stra-
Ren fahren, das sieht der Na-
tionale Entwicklungsplan vor.
Wie diese Zukunft aussieht, istin Garmisch-
Partenkirchen seit einem Jahr erleb- und
erforschbar: Gaste, Wissenschaftler und
Unternehmer bewegen sich mit elektrisch
betriebenen Minis oder einem vierradrigen
Fahrrad, das eigens dafur an der TU Mun-
chen entwickelt wurde. Sie betanken ihre
Autos an der E-Laterne, umweltfreundlich.

Elektrisch angetriebene Fahrzeuge
sind eine Moglichkeit fur umweltschonen-
de Mobilitat. Es zeichnet sich jedoch immer
mehr ab, dass es zu teuer und nicht in allen
Bereichen sinnvollist, herkommliche Auto-
mobile auf den elektrischen Betrieb umzu-
stellen. Gerade im stadtischen Bereich kann
das Verkehrsaufkommen nur durch kleinere
Fahrzeuge reduziert werden. Fahrrader mit
elektrischer Trittkraftunterstutzung oder
elektrische Kleinwagen sind daher beliebt.
Die Technologien von morgen werden in
der bayrischen Kommune schon heute
eingesetzt. An der TU Munchen wurde
eigens dafur das Quadrad, ein Fahrrad mit
vier einzeln gefederten Radern, entwickelt.

Parallel dazu tufteln Wissenschaftler
vor Ort an einem neuen Stromnetz und
Speicherkonzepten. Konkret prufen die Ex-
perten, wie die intelligente Ladeinfrastruk-

tur flr E-Fahrzeuge alltagstauglicher wird.
Denn in bisherigen Forschungsprojekten
hat sich gezeigt, dass sich die Infrastruktur
nicht wirtschaftlich betreiben lasst. Zu teuer
sind die einzelnen Bestandteile, der Aufbau
und der Betrieb. In Garmisch-Partenkirchen
soll nun ein Weg gefunden werden, wie die
vorhandene Infrastruktur geschickt mitge-
nutzt und in das Gemeindenetz eingebun-
den werden kann.

Nachhaltige Erlebnistouren. vor
dreiJahrenwurde Garmisch-Partenkirchen
vom Bayrischen Kabinett zur Modellkom-
mune gewahlt. Der sensible Alpenraum
braucht umweltfreundliche Verkehrskon-
zepte, die okologische Anspruche erflllen
und den Menschen gleichzeitig Mobilitat
sichern. Auf den Pkw ganz verzichten
wollen nur mehr wenige Menschen.
Garmisch-Partenkirchen ist aufgrund sei-
ner geographischen Lage und der Struktur
eine ideale Testregion. Zudem kann das
Elektroauto auch fur den Tourismus, mit
rund 1,3 Millionen Ubernachtungsgasten
pro Jahr ein starker Wirtschaftsmotor, eine
interessante Verkehrsalternative sein.

Seit Kurzem wirbt die Kommune mit
nachhaltigen Erlebnistouren fur die E-Maobi-
litat. Die Schldssertour mit Neuschwanstein
und Linderhof, die Seentour mit Zwischen-
stopps bei Museen und Klostern, die Aust-

riatour, die durch Tiroler Dorfer fuhrt. Mit
dem Mini gut befahrbar sind alle Touren und
wer spontan verlangert, finde ausreichend
Aufladestationen in der Umgebung, heillt
es. .Wirwollen zeigen, wie elektromobil wir
hier in Garmisch-Partenkirchen schon sind.
Die drei speziellen Touren sollen die Lust
auf Natur, das Interesse am Umweltschutz
und Freude am Fahren verbinden”, erklart
e-gap-Projektleiter Gunther Forster. So wird
eine neue Zielgruppe erreicht, die bisher
keinen Kontakt mit Elektrofahrzeugen hatte.

Die Gaste nehmen ganz nebenbei
auch an einem wissenschaftlichen Projekt
teil. Denn nach dem Ende der Mietdauer
fragen Wissenschaftler der Universitat
Passau nach deren Eindrucken und ver-
suchen herauszufinden, wie alltagstaug-
lich die Touren sind oder was verbessert
werden konnte.

Industrie- und Forschungsein-
richtungen arbeiten in der bayerischen
Gemeinde eng zusammen, so hat etwa
das Fraunhofer Institut, eine der groRten
Organisationen fur anwendungsorientierte
Forschung in Europa, hier eine AuRenstelle
eingerichtet. Viele weitere Projekte ste-
hen in der e-gap-Kommune noch in der
Pipeline. Ausgehend vom Grundszenario
werden auch fur touristische, private und
gewerbliche Einsatzbereiche einzelne
Fahrzeugmodelle entwickelt. X
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BEISPIEL #03
TALAUSWARTS
AUF ZWEI RADERN

Kooperation mit Offis. Die besten

© VEAEN RAD SUDTIACL
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A Siidtirol Rad. 24 Verleihstationen befinden Sich.rt - -

ittelbarer Nahe zu Bahnhofen und Verkehrskne-  —°
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; .;iér'gpunktéﬁ:sDie Einwegmieten sind beliebt in Stdtirol.
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In Sudtirol entdecken Gaste und Einheimische thre Umgebung
auf zwei Radern. Die offentlichen Verkehrsbetriebe und lokale
Fahrradverlether garantieren einen reibungsfreien Transport.

und 20.000 Gaste, das
sind 16 Prozent mehr als
im Vorjahr, liehen sich im
vergangenen Sommer ein
Fahrrad aus und fuhren entlang der 500
Kilometer Fahrradwege vorwiegend tal-
abwarts und genossen dabei die Kultur-
landschaft und das kulinarische Angebot
Sudtirols®, freut sich Hugo Gotsch, Vor-
sitzender des Vereins Rad Sudtirol, nach
drei Jahren Laufzeit.

Das Best-Practice-Beispiel .Sud-
tiroler Genussradfahren” begeistert auf
mehreren Ebenen. Eine durchgehende
Dienstleistungskette ermaoglicht den
Gasten, das Land mit seinem milden Klima
und bis zu 300 Sonnenscheintagen auf
zwei Radern zu erfahren. Die Weichen
wurden schon fruher gestellt. 2000 in-
vestierte Sudtirol in komfortable Busse
und moderne Zuge sowie architektonisch
ansprechende Bahnhofe.

Einfaches System. 7.000 Fahrrader
verschiedener GroRRe und Bauart, darunter
auch 500 Elektrorader, bringen seitdem
Gaste und Einheimische in Bewegung. Die

Zweirader kdnnen spontan an einer der
Verleihstationen abgegeben werden, ihre
Lenker kehren zu Ful®, per Bus oder Bahn
zuruck zum Ausgangsort. 24 Fahrradver-
leihstationen wurden in der Nahe von
Bahnhofen und Verkehrsknotenpunkten
geschaffen und .ein beispielhaftes regio-
naltouristisches Sudtirol-Produkt erstellt”,
so Hugo Gotsch. Verliehen werden auch
Helme, Satteltaschen, Kinderanhanger
und Kindersitze.

Ideen entstehen meistens in einer Not-
lage. An Spitzentagen sind auf den Sud-
tiroler Radwegen Tausende Menschen
unterwegs. In den Zugen und Bussen
haben jedoch nur maximal 15 Fahrrader
Platz, das Be- und Entladen der Fahrrader
fuhrte immer wieder zu Verzogerungen
im Fahrplan. Ein gemeinsames Produkt
entstand - die .Bikemobilcard” Mit
dieser Karte kann der Gast einen Tag
Mobilitat inklusive einem Fahrrad mit
Rucktransport zum Ausgangspunkt er-
werben. ,23.500 Bikemobilcards wur-
den im vergangenen Sommer verkauft’,
berichtet Hugo Gotsch.

Kann man noch etwas verbessern
am derzeitigen System? Dazu fallt Hugo
Gotsch einiges ein: Im Pustertal etwa ver-
folgen zwei Verleihbetriebe eine andere
Preispolitik und argumentieren mit der
kurzeren Saison aufgrund der Hohen-
lage. Es fehle auch noch die Anbindung
nach Nordtirol beziehungsweise an den
Inntalradweg uber das Obere Wipptal vom
Brenner bis Innsbruck und von Reschen
nach Landeck. Ein Stadtenetzwerk aus
Sudtiroler und Nordtiroler Gemeinden
beschaftigt sich bereits damit.

Regio-Radwanderer. Fur den GroRteil
der Sudtirol-Gaste war das Radfahren bis-
her eine Ganz- oder Halbtagesattraktion.
Das soll sich andern. Nun will man sudlich
des Brenners auch die Genussradwanderer
ansprechen. Die sogenannten Regio-Rad-
wanderer verbringen eine Woche in einem
Gastbetrieb und starten von dort mit den
offentlichen Verkehrsmitteln und einem

,Fahrradfahren wird mehr und mehr zur Sudtirol-
Erfahrung fur Gaste und auch Einheimische.”
HUGO GOTSCH, VORSITZENDER DES VEREINS RAD SUDTIROL

Die Einwegmieten sind besonders beliebt.
Die Nutzer sind dabei meistens in einer
Gruppe unterwegs, das Naturerlebnis
steht im Vordergrund. Zwischen 30 und
60 Kilometer fahren die Gaste talauswarts.
An den Ausgangspunkt zuruckgebracht
werden die Rader von funf unabhangigen
Fahrradverleihern, die sich auf einheitliche
Qualitatskriterien festgelegt haben und
miteinander digital vernetzt sind.

Leihrad los. Schon bald wird es in der Stadt
Bozen eine zentrale Aus- und Ruckgabe-
stelle geben sowie ein E-Mobilitatscenter.

Und damit auch Menschen mit Seh-
behinderung die Moglichkeit bekommen,
das Land zu befahren, werden Tandems
gekauft. Die entsprechenden Guides be-
finden sich gerade in Ausbildung. Sie sind
dann mit Senioren sowie Herz-Kreislauf-
und Diabetes-Patienten unterwegs. X



23

BEISPIEL #04 - R o e
ZONE ZUM Fid ugle
FLANIEREN

Eine Umfahrung und eine
FuBBgangerzone brachten
Ruhe nach Gstaad und Platz
zum Flanieren. Immer mehr
Gaste steigen in dem Schwei-
zer Dorf auf den Offentlichen
Verkehr um.

er heute durch das
Ortszentrum von
Gstaad spaziert,
kann sich schwer
vorstellen, dass sich hier bis zu 11.000
Autos an einem Tag durchzwangten. Es
war laut und die Luft dreckig. Das Image
des auf 1.000 HOhenmetern gelegenen
Kurortes war angekratzt. Heute wirbt die
Destination mit dem Slogan .Come up,
slow down®, der auch die aktuelle Ver-
kehrssituation gut beschreibt.

In Gstaad im Berner Oberland leben
3.800 Menschen ganzjahrig. Einer der
starksten Wirtschaftsbereiche der Ge-
meinde Saanen, zu der Gstaad gehort, ist
der Tourismus. 400.000 Nachtigungen
verteilt auf alle vier Saisonen werden pro
Jahr verzeichnet.

Mehr als die Halfte der Gaste uber-
nachten in 4- und 5-Sterne-Hotels, ganz
im Gegensatz zum Schweizer Durch-
schnitt von einem Drittel. Gstaad genieRt
das Image einer Luxus-Destination. Vom
Tagestourismus, einem der Hauptverur-
sacher des Verkehrs, profitieren vor allem
die Bergbahnen, das Dorf selber bevor-
zugt Gaste, die langer bleiben.

Verkehrsberuhigung. Rund 15
Millionen Schweizer Franken flossen in
die Umgestaltung zu einem autofreien
Zentrum. Um den Ortskern in Gstaad zu
entlasten, wurden vor allem drei Instru-
mente gewahlt: eine Umfahrungsstralie,
eine FuRgangerzone und ein Parkplatz-

konzept. Widerstande gegen das Projekt,
das 1997 eroffnet wurde, gab es kaum,
auch weil die Bevolkerung schon fruh in
die Planung eingebunden war. Im Hinblick
auf die FuRgangerzone befurchteten die
Handler weniger Umsatze und unzufrie-
dene Stammagaste. Keines von beidem ist
eingetreten.

,Eine Tourismus-
destination vollig
verkehrsfrei zu ma-
chen, ist schwer
moglich, weil die
Infrastruktur erhal-
ten bleiben muss.”

ROGER SONDEREGGER, DOZENT
AN DER HOCHSCHULE LUZERN

Ein Sturm der Entristung fegte hingegen
durch das Dorf, nachdem die Umfah-
rungsstrale eroffnet und gleichzeitig das
Dorfzentrum gesperrt wurde. Zunachst
lenkten Polizisten den Verkehr, dann
folgten Felsblocke und versenkbare
Poller. Die elektronisch steuerbaren
Bremshugel erlauben nur ausgewahlten
Personen wie dem Skibus, Taxis, Post und
Notdienst die Zufahrt in das Zentrum. Mit
Ausnahmebewilligungen geht man in
Gstaad sensibel um.

.Das Zentrum ist heute ruhig und au-
thentisch”, berichtet Roger Sonderegger,
Raumplaner an der Hochschule Luzern,
der sich mit den Auswirkungen des Ver-
kehrskonzeptes auseinandersetzt. Larm
und Staub sind weniger geworden, seit
die Strale teilweise unterirdisch verlauft.
Die wenigen Parkplatze werden von den
einzelnen Geschaften genutzt. An mehre-
ren Stellen im Ort wurden die Autos ganz
verbannt, einzelne Bereiche sind nur fur
Warenlieferungen gedéffnet.

Attraktive Offis. .Eine Tourismusdes-
tination vollig frei von Autos zu machen,
das ist nicht wirklich moglich”, stellt
Sonderegger fest. Die Infrastruktur muss
aufrechterhalten bleiben, das beginnt
mit der Lieferung von Nahrungsmitteln
und endet mit der Freizeitgestaltung
der Saisonarbeiter. Mit einem speziel-
len Angebot, der .Gstaad Easyaccess
Card”, wird den Gasten die Benutzung
der Post- und Skibusse schmackhaft ge-
macht. Wer diese Karte fur mindestens
drei Tage lost, kann Bergbahnen und
Offis gratis benutzen — neben vielen
anderen Vorteilen.

Wer mit dem Auto nach Gstaad
anreist, parkt auRerhalb des Dorfes auf
einem der elf AuRenparkplatze oder in
einem der beiden Parkhauser, die mit
ihren gunstigen Preisen beliebter sind.
Der Bahnhof liegt im Dorfzentrum, die
Bushaltestelle grenzt an die FuRganger-
zone. X

AisMUs
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Alles auf Schiene

Mithilfe einer umfassenden strategischen Kooperation
zwischen Tirol Werbung und OBB, SBB und DB
soll Tirol Bahnreiseland Nummer eins werden.

VON SYLVIA AINETTER

obilitatsgewohnheiten verandern
sich. Das Auto, das bis vor einigen
Jahren noch als Statussymbol und
unverzichtbar galt, verliert an Be-
deutung. In groReren Stadten besitzen zunehmend
weniger Menschen ein eigenes Auto, immer o6fter ma-
chen junge Leute nicht einmal mehr den Fuhrerschein.

Dazu kommt ein steigendes Bewusstsein fur Um-
weltschutz, Nachhaltigkeit und Energieeffizienz. .Diese
Entwicklungen haben wir genau im Blick — und darauf
reagieren wir auch”, stellt Michael Brandl, Prokurist der
Tirol Werbung, fest. Mit einer strategischen Koopera-
tion zwischen Tirol Werbung und den Osterreichischen
Bundesbahnen, den Schweizerischen Bundesbahnen
und der Deutschen Bahn soll Tirol als Bahnreiseland
besser positioniert und ein Beitrag in Richtung .green
destination” geleistet werden.

Bessere Kommunikation. .Wir ziehen alle an
einem Strang und wollen gemeinsam den Anteil der
Touristen, die mit der Bahn nach Tirol kommen, in

.ES i1st besonders wichtig,
dass Touristiker thren
Gasten die Bahnanreise
aktiv anbieten!”

MICHAEL BRANDL,
PROKURIST DER TIROL WERBUNG

den nachsten Jahren verdoppeln®, erklart Silvia Kaupa,
Leiterin des OBB-Fernverkehrs. Das konkrete Ziel: Bis
2020 soll jeder zehnte Gast mit dem Zug anreisen. Die
Kooperation zwischen Bahnunternehmen und Tirol
Werbung ist nicht neu, bisher beschrankte sich die
Zusammenarbeit aber auf einige wenige Marketing-
aktivitaten.

Fast unbemerkt von den Touristikern haben die
Deutsche Bahn und auch die OBB in den vergange-
nen Jahren ordentlich in den Wagenbestand und in
den Streckenausbau investiert. .Uns war lange nicht
bewusst, wie gut das Angebot der Bahn bereits ist’,
stellt Katleen Johne fest, bei der Tirol Werbung fur
Strategien und Tourismusentwicklung zustandig.

National hat besonders die Ost-West-Verbin-
dung profitiert: Von Wien nach Innsbruck braucht man
seitdem 15. Dezember nur noch 4:08 Stunden - zwolf
Mal am Tag fahrt der Railjet direkt von Wien Westbahn-
hof bis Innsbruck Hauptbahnhof (mit Zwischenstopps
in Kufstein, Worgl und Jenbach). Elf der Zuge fahren
weiter bis Otztal, Imst-Pitztal, Landeck-Zams und
St. Anton am Arlberg und weiter nach Zurich. .Auch
die Deutsche Bahn verbessert ihr Angebot laufend. Die
Strecke Berlin-Munchen soll bis 2017 um 1:45 Minuten
Fahrzeit schneller bedient werden”, berichtet Brandl.

Diese Neuerungen im Bahnbereich gilt es den
Tourismusverbanden und den touristischen Leistungs-
tragern zu kommunizieren. Auch den Bahnunterneh-
men war bisher das Potenzial, das der Tourismus fur
sie birgt, nicht bewusst. .Wir haben als ersten Schritt
MaRnahmen zur Verbesserung der Innenkommunika-
tion gesetzt”, so Johne. Die Verbande und Hoteliers



werden seit heuer laufend Uber das bestehende und
das in Zukunft geplante Bahnangebot informiert.
Eine weitere MaRnahme scheint recht simpel zu sein,
ist aber ein sehr wirkungsvoller Schritt: Die Tirol Wer-
bung erstellte eine Reisezeitenkarte, wie man sie vom
Flugverkehr kennt. Diese Karte bildet ab, welche Ziele
in welcher Zeit von den einzelnen Tiroler Bahnhofen
aus erreichbar sind. .So sieht man auf einen Blick, wel-
che Zielmarkte mit Direktverbindungen erschlossen
sind und welche nicht”, erklart Brandl.

Touristiker einbinden. Schwerpunkte der Ko-
operation mit dem klingenden Namen ,Tirol auf Schie-
ne” sind Grundlagenarbeit wie gemeinsame Marktfor-
schung, Verstarkung der Kommunikation rund um die
Bahnanreise und Produktentwicklung.

Doch ohne die Mithilfe der Leistungstrager im
Tourismus hilft das alles nichts. .Es ist besonders wich-
tig, dass Touristiker ihren Gasten die Bahnanreise aktiv
anbieten!”, so Brandl. Um dies noch zu erleichtern, hat
die Tirol Werbung gemeinsam mit den Bahnpartnern
eine Bahn-Buchungsmaske entwickelt, die TVBs,
Hotels und Pensionen auf ihrer Webseite einbauen
konnen. So sind Gaste in der Lage, nach der Online-
Buchung der Unterkunft auch gleich das passende
Zugticket online zu reservieren. Die Angebote der
Bahn mit den Spartickets (ab 39 Euro von Deutsch-
land, ab 9 bzw. 19 Euro innerhalb Osterreichs und ab
27 Franken von Zurich nach Tirol) sollen einen zu-
satzlichen Buchungsanreiz bieten. Fur die Touristiker
selbst hat es zahlreiche Vorteile, wenn ihre Gaste mit
der Bahn kommen: Weniger Gaste mit Auto bedeuten
einen geringeren Parkplatzbedarf und weniger Staus.

Wir bewerben die Bahnanreise per Plakat in zahl-
reichen Zielmarkten, die direkt mit der Bahn erreichbar
sind”, erklart Katleen Johne. Auch in den Newslettern
der Bahnpartner wird laufend das .Bahnreiseland Tirol"
beworben. .Fur Sommer 2014 wurden sieben mehr-
tagige Weitwandertouren mit Bahnanreise entwickelt.
Tourenunterlagen stehen auf www.tirol.at/wandern
zur Verfugung. Weitere Projekte sollen folgen’, betont
Ingrid Schneider von der Produktentwicklung der Tirol
Werbung. Denn Gepacktransport sei ein grofRes Thema.
.Es gibt zwar einen Gepacktransport, der funktioniert
aber nur unzufriedenstellend”, halt Brandl fest. Ein
ahnliches Problem zeigt sich beim Fahrradtransport im
Sommer.

Netzwerk starken. Das ist aber nur eine Heraus-
forderung, die es zu bewaltigen gibt. Die Tirol Wer-
bung hat kanftig noch einiges vor. Im nachsten Jahr
soll die Zusammenarbeit mit den Schweizerischen
Bundesbahnen vertieft werden. .Wir treten nun ver-
mehrt mit den Verantwortlichen bei der Schweizer
Bahn in Kontakt und starken das Netzwerk. Nachstes
Jahr werden wir die Marketingkooperation ausbauen”,
blickt Johne in die Zukunft. Im Rahmen von Pilot-
projekten sollen dartuber hinaus Lésungsmodelle
wie etwa fur den Gepacktransport mit den Partnern
entwickelt werden. Das Projekt .Tirol auf Schiene” ist
vorerst bis 2016 angelegt. X

BEISPIELE FUR SCHNELLE
VERBINDUNGEN

Von Munchen nach Worgl
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Von Nurnberg nach Seefeld

3:45h

Von Basel nach Imst-Pitztal
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Von Wien nach Innsbruck
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Von Graz nach Kitzbuhel

Von Stuttgart nach Otztal
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Von Wien nach Lienz
Von Koln nach Reutte
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Immer wieder
samstags

Es ist Samstag und die Gaste reisen an. Die Stauszenarien in
und rund um Tirol beweisen: Eine Entzerrung des Anreise-
verkehrs ist schwer. Doch es wird an Losungen gearbeitet.

VON ERNST SPRENG

ine europaweite Absprache
der Ferientermine ist nicht
nur der Wunsch der Tiroler
Touristiker. Das Problem der
uberfullten Stralen, Zuge und Flugzeu-
ge an den beruhmten Anreisetagen ist
ein europaweites Phanomen, dem man
bisher noch nicht Herr geworden ist.
Vielmehr kocht noch immer jeder sein
eigenes Ferien-Suppchen. So wird zum
Beispiel 2014 die deutsche Kulturmi-
nisterkonferenz die Sommerferienter-
mine fur Deutschland bis ins Jahr 2024
festlegen. Glaubt man ersten konkreten
Geruchten, geht der Trend in Deutsch-
land eher zu einer Harmonisierung der
einzelnen Bundeslander als in Richtung
Differenzierung. Der deutsche Touris-
musverband hat deswegen vor Kurzem
praventiv eine Studie herausgegeben. |hr
Fazit: Durch geschicktere Ferienplanung
ware ein Mehrumsatz fur deutsche Hotels
und Freizeiteinrichtungen von 15,5 Milli-

arden Euro moglich - inklusive 250.000
neu geschaffener Arbeitsplatze

Hotels haben sich umgestellt.
Doch zuruck nach Tirol. Die Brennpunk-
te der starken Anreisetage sind bekannt.
Tirols Seitentaler, der Fernpass oder das
kleine deutsche Eck werden auch in der

.Bet unseren Mitgliedsbetrieben ist
eine starre, auf den Samstag fixierte
Anreiseregelung praktisch nicht

mehr vorhanden.”

THOMAS REISENZAHN, OHV-GESCHAFTSFUHRER

heurigen Wintersaison wieder in den Ver-
kehrsnachrichten prasent sein. Dabei hat
es gerade von Seiten der Beherbergungs-
betriebe bereits ein Umdenken gegeben.
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Das bestatigt Thomas Reisenzahn, Ge-
schaftsfuhrer der Osterreichischen Ho-
teliervereinigung (OHV): .Bei unseren
Mitgliedsbetrieben ist eine starre, auf
den Samstag fixierte Anreiseregelung
praktisch nicht mehr vorhanden." Florian
Singer, Hotelier im AuBerfern und einer
der Vizeprasidenten der OHV, erganzt:
.Inden Ferienzeiten muss ein Hotel heute
so flexibel sein, jedem Gast eine Anreise
zwischen Freitag und Sonntag zu ermog-
lichen. Das ist fast schon Standard.”

Umdenken. Singer fordert vor allem
ein Umdenken bei den Ferienregelun-
gen. .Hollandische Gaste erzahlen mir
zum Beispiel, dass sie es mit der Polizei
zu tun bekommen, wenn sie vor den Se-
mesterferien ihre Kinder einen Tag fruher
aus der Schule nehmen. Das ist nur ein
Beispiel, warum viele keinen anderen Aus-
weg haben, als am Samstag anzureisen.”
Eine groRere Flexibilitat ware hier nur im
Sinne der Burger. .Wir sehen es ja selbst.
Wer nach ein paar Stunden Stau zu uns
ins Hotel kommt, fur den fangt der Urlaub
unglucklich an®, so Singer.

Trotz schlechter Vorzeichen spurt
die Branche einen Umbruch. ,Das Auto ist
im urbanen Bereich nicht mehr jenes Sta-
tussymbol, das es einmal war. Durch die
Konzentration auf das Leben in Ballungs-
zentren haben viele Menschen gar kein
Auto mehr”, meint Thomas Reisenzahn.
Dies sei neben der raschen Entwicklung
der E-Mobilitat eine Chance fur den Tou-
rismus, dem anreisenden Gast neue Al-
ternativen anzubieten. Den Projektverant-
wortlichen geht es aber nicht nur darum,
Urlaubsgaste zu motivieren, mit der Bahn
nach Tirol zu reisen: .Unser Appell geht
insbesondere auch an die Tiroler Ver-
mieter, diese Anreisemoglichkeit offensiv
an ihre Kunden zu kommunizieren und
entsprechende Pakete zu schnuren”, sagt
Siegfried Egger, Obmann der Fachgruppe

Hotellerie in der Wirtschaftskammer Tirol.
Viele Gaste wissen gar nicht, dass sie so
zeit- und budgetschonend mit dem Zug
nach Tirol reisen konnen, deshalb sei es



wichtig, dies den Gasten bei Anfrage oder
Buchung mitzuteilen, so Egger.

Hoffnung Fernverkehrsstudie.
Eine Hoffnung, den Verkehr an starken
Anreisetagen in Zukunft in den Griff zu
bekommen, ist die geplante Fernver-
kehrsstudie der Lander Tirol und Vorarl-
berg. Die Initiative befindet sich in den
Startlochern und soll evaluieren, welche
MaRnahmen in Zukunft notig sind, um die
Anreise der Urlaubsgaste mit Bahn und
Flugzeug attraktiver zu gestalten. .Wir
haben unsere Wunsche bereits vorge-
bracht”, erklart Michael Brandl|, Prokurist
der Tirol Werbung. .Wir wunschen uns von
dieser Studie einen MalRnahmenplan, wie
internationale Zugfahrplane besser mit-
einander vertaktet werden kénnen. Auch
die Prufung einer Direktanbindung an den
Flughafen Munchen haben wir schon in
die Diskussion eingebracht.”

Ziel der Studie ist, was man in der
Schweiz mit dem Zugverkehr bereits vor
Jahren gemacht hat: den Bedarf klaren
und aufgrund dieser Erhebungen die Inf-
rastruktur anpassen. Ein Langzeitprojekt,
das in den kommenden Wintern noch
nicht greifen wird. X

Flexible Modelle

Florian Singer ist Hotelier in Berwang und Vize-
prasident der Osterreichischen Hoteliervereinigung.

AISON: Herr Singer, ist der Sams-
tag in den Kopfen der Gaste und
Hotels in Stein gemeiBelt? FLORI-
AN SINGER: Nein. Die meisten Hotels haben
sich schon umgestellt und bieten in den Feri-
enzeiten Anreisemoglichkeiten von Freitag bis
Sonntag. Das ist zwar etwas mehr Aufwand
fur die Rezeption, aber machbar. Diese Flexi-
bilitat muss man heute als Hotel haben. Wenn
es Schule und Beruf irgendwie zulassen, dann
nutzen auch immer mehr Gaste Anreisemog-
lichkeiten abseits des Samstags.

Wo liegen die Probleme? Es gibt Wochen,
wo alles zusammenfallt: Semesterferien in
Osterreich, Karneval und Krokuswochen in
Holland zum Beispiel. Viele Gaste erzahlen
mir, dass es nicht moglich ist, die Kinder ei-
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nen Tag fruher aus der Schule zu nehmen.
Eine europaweite Abstimmung der Ferien-
Zeiten gibt es nicht, dabeil musste so etwas
in der EU doch moglich sein.

Wie haben Sie als Hotelier reagiert? In
unserem Sporthotel in Berwang haben wir
schon einige Jahre flexible Anreisemaoglich-
keiten. Habe ich einen Gast, der am Freitag
anreisen will, dann finde ich fur die Folge-
woche auch einen Gast, der diesen Wunsch
hat. Bei Uberschneidungen bieten wir dem
Gast fur eine Nacht ein anderes Zimmer
an. Mir ist ein wenig Mehraufwand in der
Planung lieber und dafur habe ich Gaste,
die glucklich bei uns ankommen.

Vielen Dank fur das Gesprach. X

Zu jedem Feste - das Allerbeste!

Servieren Sie lhren Gasten die
ausgezeichneten Edelbrande und
Spirituosen von Erber!

DER TIROLER EDELBRENNER
SEIT 1651

ERBER GMBH
Dorfstrale 57 - A-6364 Brixen im Thale - Tel. +43.(0)5334.8107
www.erber-edelbrand.com - Onlineshop

Haaser&Haaser, Worg|
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Advent in Tirol

esinnlich und traditionell:

Die Tiroler Christkindlmarkte haben wieder
Hochsaison. Sechs Markte gehoren zu .Advent in Tirol™. Innsbruck, Hall in
Tirol, Kufstein, Lienz, Mayrhofen und Rattenberg. Gemeinsam stehen sie fur

Adventerlebnisse, die den Zauber der Tiroler Bergweihnacht spurbar machen. Auf
allen Markten durfen sich die Besucher auf kulinarische Kostlichkeiten aus der Re-
gion, weihnachtliche Weisen, die von Musikanten aus dem Alpenraum dargeboten
werden, und liebevoll ausgesuchte Programme, die den kleinsten Besuchern auf
phantasievolle Weise die Wartezeit aufs Christkind verkurzen, freuen.

Alle Informationen inklusive Offnungszeiten und Detailprogramm aller Advent-
in-Tirol-Markte findet man auf www.adventintirol.com. X

Tirol zieht an

RTL- und n-tv-Wetterstars moderieren in Tirol-Winterjacken.

eit Jahren genieft Tirol in
Deutschland eine unbezahlbare
mediale Prasenz, indem bei den
Wetter-Reportagen der groRen deut-
schen TV-Stationen regelmaRig .appe-
titanregende” Impressionen aus Tirol zu
sehen sind. Der jahrlich stattfindende in-
ternationale Wettergipfel, diverse Wetter-
Kooperationen und Live-Wetter-Checks
tun das lhre dazu.

Nun hat die Tirol Werbung in Zu-
sammenarbeit mit der Presseagentur pro.
media kommunikation einen weiteren

Treffer gelandet: Im Winter 2013/14 sind
die RTL- und n-tv-Wetterstars Christian
Hackl, Maxi Biewer, Bernd Fuchs und
Bjorn Alexander bei AulRenwetterrepor-
tagen haufig in Tirol-Anoraks zu sehen.
Neben dieser mit Millionenquoten verse-
henen Prasenz bei den Wetterprognosen
wird das Tirol-Logo auch in den taglich
gesendeten Abspanntrailern wirkungsvoll
eingesetzt.

Die sportlichen Primaloft-Jacken fur
Herren und Damen sind ubrigens im Tirol-
Shop erhaltlich: www tirolshop.com. X

+My
Christmas
Baby"

Seefeld dient erneut als Kulisse
fur Musikvideo.

ario Biondi, den man wohl als
.talienischen Barry White" be-
zeichnen konnte, hat sich die

Olympiaregion Seefeld als Drehort fur
einen Musikvideoclip ausgesucht. Der
italienische Star mit der sonoren Stimme
singt auf Englisch und ist deshalb auch in
England, Amerika und Japan sehr bekannt.
Fur den Song .My Christmas Baby” scheint
die verschneite Berglandschaft geradezu
perfekt zu passen. Zu sehen gibt es das
Video unter anderem auf youtube.com.
Die Olympiaregion Seefeld ist ein
beliebter Drehort fur Szenarien in ro-
mantischer, verschneiter Berglandschaft.
Erst vergangenes Jahr drehte Tiziano
Ferro hier das Video zu ,L'ultima notte al
mondo”. X

n-tv-Wettermann Bjorn Alexander (Bild)
hat den schicken Tirol-Anorak im Zuge des
Winter- Openings in Obergurgl-Hochgurgl

bereits medial zum Einsatz gebracht.
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Zu einem Fest gemeinsam mit touristischen Partnern und Weggefahrten luden Karl Gost-
ner, Obmann von Innsbruck Tourismus (rechts), und Geschaftsfuhrer Fritz Kraft (links) gemein-
sam mit den Referenten Norbert Kettner (Direktor Wien Tourismus, 2.v.I.) und Roland Zegg.

Fest mit Ausblick

Innsbruck Tourismus feierte sein 125-Jahr-Jubilaum.

m November 1888 tagte erstmals

ein ,Comité zur Hebung des Frem-

denverkehrs”, das im Innsbrucker
Gemeinderat fur eine allgemeine Fi-
nanzierung touristischer MalRnhahmen
pladierte, weil der ,Gewinn" aus dem
.Fremdenbesuch” nicht nur den touris-
tischen Unternehmen zugutekomme,
sondern sich .auf tausenderlei Wegen
uberallhin® verteile.

Diese Vorlaufereinrichtung des
Tourismusverbandes Innsbruck und Um-
gebung nahmen die Verantwortlichen
zum Anlass, einen Blick in die Zukunft des
Stadtetourismus zu werfen. .Innsbruck
alpin-urban und ..7" lautete der Titel

BUCHTIPP

Berggeschichten

BERG 2014, das Jahrbuch der Alpenvereine in Os-
terreich, Deutschland und Sudtirol, ist seit Kurzem
im Buchhandel erhaltlich. Einzigartige Reportagen,
Portrats und Interviews aus der Welt der Berge und
des Bergsports, bebildert mit beeindruckenden Fo-
tografien — das Alpenvereinsjahrbuch ist ein Muss fur
alle Berg-Liebhaber. Mit dem wachsenden Erschlie-

der Veranstaltung, zu der Partner und
Wegbegleiter von Innsbruck Tourismus
Ende November in den Congresspark
Igls gekommen waren.

Norbert Kettner, Tourismusdirek-
tor von Wien, zeigte die standig wach-
sende Bedeutung des internationalen
Stadtetourismus auf. Roland Zegg von
grischconsulta gab in seinem Referat
.Bergbahnen Innsbruck. Gestern, heu-
te, morgen” einen kurzen Uberblick Gber
den Stand der Analysen und Studien,
anhand derer erfolgversprechende Zu-
kunftsszenarien fur die Bergbahnen rund
um die Hauptstadt der Alpen ausgearbei-
tet werden. X

Rungsdruck auf die Alpen steht in der diesjahrigen Ausgabe ein brisantes Thema im
Mittelpunkt. Auch das Hochschwabgebiet am Ostrand der Alpen wird in einem groRen

Schwerpunkt beleuchtet.

Berg 2014. Das Alpenvereinsjahrbuch. Tyrolia Verlag X
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VON ESTHER PIRCHNER

D ENSEMBLE VO

ZUM WEIHNACHTSFEST

Strahlende Klange erwarten Besucher bei zwel
Auffuhrungen von Georg Friedrich Handels
.Messias” - umso mehr, als das Vokalensemble
Vocappella dazu Solisten wie Christoph Pregar-
dien (Bild) und Monika Mauch verpflichten konnte.
28.12.. Congress Innsbruck, 29.12., Kufstein Arena

ZUM 20. JUBILAUM

Die Musikbanda Franui begeht schon seit rund
einem Jahr ihr 20-jahriges Bestehen. Zum Ab-
schluss der Feierlichkeiten spielt das Ensemble bei
den Tiroler Festspielen Erl ihre drei erfolgreichen
Liederabende nach Schubert, Brahms und Mahler.
30.12.2013, 18 h, Festspielhaus Erl

ZUM SCHAUEN UND STAUNEN ;

Das Fisser Blochziehen mit Fuhrmann, Bajatzl
(Bild) und Giggeler gehort zu den Tiroler Fasnach-
ten, die man unbedingt einmal gesehen haben
muss. Die Leitfigur 2014 ist ein wilder Geselle: der
Miasmann mit seinem Kostim aus Baumflechten.
2612014, Fiss

WEITERE VERANSTALTUNGEN
Ensemble Fuoco e Cenere: Noel a la Havane
2112 2013, 20.15 h, Kurhaus, Hall in Tirol,
www.musikplus.at

Wiltener Sangerknaben: Weihnachtskonzert
27.12.2013, 20 h, Arlbergsaal, St. Anton am Arl-
berg, www.saengerknaben.com

Dispositive der Kulturfinanzierung. Offentliche
Podiumsdiskussion im Rahmen der Fachtagung
16.1.2014, 19 h, FH Kufstein, www fh-kufstein.ac at
aut:kids: Walking Things, Kinderprogramm

17.1. und 14.2.2014, 15-17.30 h, aut. architektur
und tirol, Innsbruck, www.aut.cc



urdie 7.000 Schneesportlehrer
in Tirol hat eine neue Saison
begonnen. Ein paar Schwiunge
im Schnee, Sonne, gute Laune
und Aprés-Ski — das Klischee vom lockeren
Traumjob halt sich hartnackig, doch der
Schein trugt: Die Tiroler Skilehrerausbil-
dung im neuen Kompetenzzentrum Lizum
1600 ist eine der besten weltweit und die
gilt es erst einmal zu bestehen. Skifahreri-
sches Kénnen allein reicht nicht aus — auch
padagogische Kompetenz, Organisations-
talent und Verantwortungsbewusstsein
sind unerlasslich.

Kein Mangel. Wahrend in Vorarlberg
vor Kurzem medial die Wogen hochgin-
gen, als Vertreter der Seilbahnwirtschaft
beklagten, es gebe zu wenig Skilehrer im
Landle, kennt Tirol keinen Mangel. Ganz
im Gegenteil: Inder letzten Saison hat sich
die Zahl um 500 auf 7.000 Skilehrer er-
hoht. Richard Walter, Prasident des Tiroler
Skilehrerverbands, versteht das Problem
der Vorarlberger nicht. .Die gesetzliche
Lageistin beiden Bundeslandern die glei-
che, die Einkommen unserer Lehrer haben
sich nicht verschlechtert. Wir bilden pro
Saison mehr als 2.700 Skilehrer aus und
weiter und konnen damit den Skischulen
bestens ausgebildete Skilehrer in ausrei-
chender Zahl zur Verfugung stellen.”

Kompetent. Tirolist seit jeher Vorreiter
in der Skilehrerausbildung. Jetzt wurde in

SKILEHRER IN TIROL:

+ Anzahl der Skischulen in Tirol
300
* Anzahl der Schneesportlehrer
7.000
» Betreute Gaste pro Saison;
700.000, davon mehr als 50 % Kinder
« Vergleich &sterreichweit:
650 Skischulen mit 16.000 Schnee-
sportlehrern — somit deckt Tirol fast
die Halfte ab

Mit perfektem
Schwung in die
neue Saison

Von einem Skilehrermangel, wie er kurzlich in Vorarlberg
beklagt wurde, kann in Tirol keine Rede sein. Eher machen
dem Verband illegale Skilehrer aus dem Ausland zu schaffen.

VON LISA INSAM



.Es braucht Skilehrer mit anderer
Muttersprache. Einem dreijahrigen
Danen wird man kaum auf Deutsch
das Skifahren beibringen konnen.”

RICHARD WALTER, PRASIDENT DES TIROLER SKILEHRERVERBANDS

dieser Hinsicht ein weiterer Meilenstein
gesetzt. In der Axamer Lizum eroffnete
vor wenigen Tagen das weltweit erste
Kompetenzzentrum fur Schneesport.

Der Standort Axamer Lizum ist opti-
mal mittenin Tirol gelegen. Die H6henla-
ge (1.600 Meter) garantiert Schneesicher-
heit den ganzen Winter uber. Nur etwa 20
Minuten mit dem Auto oder offentlichen
Verkehrsmitteln von Innsbruck entfernt,
soll das neue Kompetenzzentrum direkt
an der Piste zum Dreh- und Angelpunkt
far die Tiroler Skilehrer-Ausbildung wer-
den. Mehr als 40 Doppelzimmer, Semi-
narraume, Boulder- und Fitnessraum
sowie ein Wellnessbereich warten auf die
kunftigen Skilehrer.

Die Skischulen mit ihren gut aus-
gebildeten Lehrern sind ein wesentlicher
Faktor im Tiroler Wintertourismus. Etwa
10 bis 15 Prozent der Gaste buchen einen
Skikurs. Fur die Zukunft erhofft man sich,
dass die Kunden und ihre Familien auf
Dauer gehalten werden.

Richard Walter bekennt sich dazu,
dass nicht nur Tiroler, sondern auch viele
auslandische Skilehrer auf den heimi-
schen Pisten arbeiten: .Es braucht Ski-
lehrer mit anderer Muttersprache. Einem
dreijahrigen Danen wird man kaum auf
Deutsch das Skifahren beibringen kdnnen.
Viele Gaste beharren auf einem Lehrer, der
die jeweilige Sprache spricht. Es hat also
nichts miteinem Mangel zu tun, der Markt
erfordert es.”

Sorgenkind. Was den Tiroler Ski-
schulen aber Kopfzerbrechen bereitet,
sind immer mehr sogenannte .illegale
Skilehrer®. Auslandische Reiseveranstal-
ter bieten Skiurlaube mit Skilehrerbetreu-
ung an. Die meisten dieser Instruktoren
haben weder eine Ausbildung noch
gehdren sie einer offiziellen Schule an.
Dagegen anzukampfen, ist allerdings
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alles andere als einfach. Werden die
pfuschenden Skilehrer erwischt, sind sie
am nachsten Tag spurlos verschwunden.
Neben dem finanziellen Aspekt auBert
Richard Walter auch andere Bedenken:
.Diese Skilehrer haben keine Ausbildung,
zahlen keine Abgaben oder Steuern und
das Schlimmste ist, dass sie meist auch
nicht in der Lage sind, fur die Sicherheit
der Gaste zu sorgen.”

Laut Prasident Walter konnen die
3500 Tiroler Skischulen gut leben. Dass es
116 Schulen mehr gibt als noch vor vier
Jahren, hat damit zu tun, dass sich viele
Skilehrer als Einzelkampfer durchschla-
gen..Daist das Bild verzerrt. Diese Leute
gehorten fruher den grofRen Skischulen
an, was bedeutet, dass es eigentlich nicht
viel mehr Schulen gibt als noch vor ein
paar Jahren®, so Verbandsprasident
Walter. Gerade die vielen Ein-Personen-
Skischulen machten es nicht einfacher,
den schwarzen Schafen auf die Schliche
Zu kommen. X

LEHRGANGE IN DER
SCHNEESPORTLEHRER-
AUSBILDUNG

Ski Alpin

= Skilehrer-Anwarter
* Landesskilehrer

* Diplom-Skilehrer

« Skifthrer

Snowboard

= Snowboardlehrer-Anwarter
* Snowboardlehrer

* Diplom-Snowboardlehrer

e Snowboardfuhrer

Langlauf

» Langlauflehrer-Anwarter
» Langlauflehrer

» Diplom-Langlaufiehrer
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Mehr Komfort, Erxlebnis
und Schneesicherheit

Tirols Bergbahnen haben auch fur diese Wintersaison kraftig investiert.
Die Beschneiung wurde weiter ausgebaut, alte Lifte durch moderne Anlagen
ersetzt. Nicht zuletzt geht es um das Erlebnis Berg und seine Inszenierung.

VON ERNST SPRENG

und 507 Millionen Euro
haben Osterreichs Seil-
bahnunternehmen fur die
heurige Wintersaison in-
vestiert. Es sind neue Pistengerate, die
Erweiterung der Beschneiungsanlagen
und zusatzliche Speicherteiche, die man
auf der langen Liste der Neuerungen
findet. Altere Liftanlagen verschwanden
und wurden durch moderne Anlagen
ausgetauscht, die Komfort und Kapazitat
gleichzeitig erhohen. Erst dann kommen
die GroBinvestitionen in neue Liftan-
lagen und neue Erlebnisse am Berg.

Aussichtsreich. Solch besondere Er-
lebnisse bietet das neue Restaurant .lceQ”
bei der Bergstation der Gaislachkogel-
bahn hoch uber Solden. Auf 3.048 Metern
Meereshohe hat hier eine Erlebniswelt ihre
Turen geoffnet, die Kulinarik mit Aussicht,
Komfort mit Staunen verbindet. Ein High-
light: Eine Hangebrucke fuhrt vom neuen
Gebaude zum Gipfel. GroRer Wert wurde
auch auf gute Architektur gelegt. Das Mot-
to ist: Weg vom Seilbahn-Zweckbau, hin

zur modernen alpinen Identitat. Dass hier
auf Uber 3.000 Metern Meereshohe ein
eigener Wein gelagert wird, ist eine jener
Geschichten, die man zuhause nach dem
Winterurlaub gerne erzahlt.

TIROLER
INVESTITIONEN

Auch fur die Saison ist man in kaum
einem Tiroler Skigebiet untatig geblie-
ben. Bei vielen stand nach wie vor der
Bau von Speicherteichen und die Er-
weiterung der Beschneiung an erster
Stelle — so zum Beispiel in Alpbach,
Fiss, bei den Bergbahnen Hohe Salve,
in Kappl oder See. Die groRten Investi-
tionen in Tirol wurden bei der Silvret-
tabahn getatigt — mit der Pendelbahn
Piz Val Gronda bzw. der Pardatschgrat-
bahn. Kraftig investiert hat man auBer-
dem im Skigebiet Hochzillertal (zwei
neue Lifte) und bei der Otztaler Glet-
scherbahn (Panoramarestaurant). Der
Trend allgemein: Viele Tiroler Skigebie-
te haben heuer alte Liftanlagen durch
moderne 6er-Sessel-Bahnen mit Wet-
terschutz und Sitzheizung ersetzt.

Das Thema Luxus hatin den vergangenen
Jahren in Tirols Skigebieten immer ofter
Einzug gehalten. Im Skigebiet Hochziller-
tal gibt es ab diesem Winter nicht nur zwei
neue Liftanlagen, die vor allem das Gebiet
rund um die bekannte Kristallhutte besser
erschliefen. Seit vergangenem Jahr sind
auch zwei Luxusgondeln im Einsatz, die
mitdem Interieur der 7er-Klasse von BMW
ausgestattet wurden. Die Luxusgondel
bestellt man online — mit im Paket: ein
reservierter Parkplatz im Tal, der Transport
der Skier zum VIP-Bereich in der Talstation
und ein Glas Champagner bei der Berg-
fahrt.Und die neuen .Kristall-Lodges” ma-
chen das Ubernachten mitten im Skigebiet
zu einem auBergewohnlichen Erlebnis.

Was sich Gaste wunschen. Hinter
all diesen Investitionen steckt nicht nur
das Gespur der Seilbahnunternehmer,
wie sie gegen internationale Konkur-
renz punkten konnen. Vielmehr setzt
man seit rund zehn Jahren auf intensive
Gastebefragung. Mit ,SAMON" hat die
osterreichische Seilbahnwirtschaft die




wohl groBte Gastebefragungsdatenbank
auf Knopfdruck parat. Rund 320.000
Wintersportgaste wurden bisher befragt,
jahrlich kommen rund 30.000 dazu.

Bei diesen Befragungen werden
neue |deen und Investitionen immer
mit guten Noten belohnt. ,Das ist ein
klares Zeichen, dass unser Weg der
richtige ist, und ein klarer Auftrag dafur,
konsequent an dieser markanten Positi-
onierung weiterzuarbeiten”, so Erik Wolf,
Geschaftsfuhrer des Fachverbandes der
Seilbahnen Osterreichs. Gerade mithilfe
neuer alpiner Erlebnisse versucht man,
die Attraktivitat des Skifahrens auch fur
junge Menschen zu erhalten.

Zahlen sprechen dazu eine er-
freuliche Sprache: Noch immer sind
ein Drittel aller alpinen Wintersportler
unter 30 Jahren, bei den Snowboar-
dern sind es rund 50 Prozent. Zudem
wurde vergangenen Winter ein Anstieg
bei den ,Skier Days" verzeichnet: 54,2
Millionen Skitage schlugen in Osterreich
2012/2013 zu Buche, was einem Plus
von uber acht Prozent gleichkommt.

Neue Zielgruppen. Essind aber nicht
nurdie klassischen Pisten, die den Winter-
gast der Zukunft nach Tirol locken sollen.
Auch das lasst sich an den diesjahrigen
Investitionen ablesen. In Ischgl eroffnet
Ende Dezember die Pendelbahn ,Piz Val
Gronda®. Mit dem 20-Millionen-Euro-
Projekt wird unter anderem ein neuer
Freeridebereich flr Ischgl erschlossen —
mit Tiefschneeabfahrten in das Fimbatal.
Variantenfahrer und Freerider konnen sich
direkt ab der Bergstation auf weite Hange,
verspielte Kuppen und Mulden freuen.

Das .andere” Skifahren hat seit jeher
auch am Arlberg groRe Bedeutung. Da-
rum gibt es hier ab der heurigen Saison
auch eine neue Funslope am Galzig. Und
auch in Nauders setzt man auf die neue
Individualitat der Skifahrer. Vier neue
Skirouten wurden im Skigebiet Nauders
gestaltet.

Wer Skifahren liebt und auf neue
Erlebnisse am Berg aus ist, der kann sich
diesen Winter in Tirol so richtig austoben
- zwischen Luxus, neuen Moglichkeiten
und altbekannter Qualitat. X

ungenschaft des (
gerGaislachko

Service
bringt Erfolg

Seilbahnunternehmer Heinz Schultz
sieht Tirol fuhrend in Sachen Kom-
fort und Service am Berg.

AISON: Herr Schultz, Tirols Seil-

bahnunternehmer investieren in

Komfort. Weshalb? HEINZSCHULTZ:
Ob Tiroler Seilbahner mehr in den Komfort
investieren als andere, kann ich so gar nicht
sagen. lch weil aber eindeutig aus unserer Er-
fahrung, dass der Slogan .Service is our suc-
cess” bei Seilbahnunternehmen absolut zu-
treffend ist. In Tirol wird Service eben in allen
Bereichen geboten und standig ausgebaut.

Was winscht sich der Wintergast von ei-
nem Skigebiet? Meine Erfahrung zeigt, dass
sich der Gast Wintererlebniswelten am Berg
wunscht. Es geht nicht mehr um das reine
Skifahren. Vielmehr spielen Erfahrungen wie
Genuss, SpalR und Erholung eine ganz we-
sentliche Rolle.

Wie sehen Sie die Qualitat der Tiroler
Skigebiete im internationalen Vergleich?
Das kann man ganz einfach erklaren: Wir
sind die Benchmark. Die Bergbahnen in Ti-
rol sind in puncto Qualitat, Sicherheit und
Komfort weltweit fuhrend. Fuhrend sind
wir aber auch im Preis-/Leistungsverhaltnis.

Vielen Dank fir das Gesprach. X
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RUSSLAND

Wachstumsmarkt
Russland

Die Nachtigungen russischer Gaste haben sich in nicht
einmal zehn Jahren verdreifacht. Tirol punktet mit Sicherhett,
Servicequalitat und seiner hervorragenden Infrastruktur.

" __ LiebesgriiBle
4 nach Moskau.
™ Bei der Frei-

& Zeitmesse in

it I der russischen
Hauptstadt
- prasentierten

W sich Tirol und
e Regionen wie
Ischgl.

VON MATTHIAS KRAPF

ussland ist ein absoluter
Wachstumsmarkt. Im Tou-
rismusjahr 2012/13 wurden
76 Prozent mehr Uber-
nachtungen russischer Gas-
te verzeichnet als im Vorjahr. .Seit 2005
haben sich die Nachtigungen sogar mehr
als verdreifacht”, berichtet Holger Gassler,
Leiter Marketing GroRbritannien, Nord-,
Zentral- und Osteuropa sowie Fernmarkte
in der Tirol Werbung. Der russische Markt
boomt - selbst die Wirtschafts- und Fi-
nanzkrise konnte dem uberaus positiven
Trend der letzten Jahre nichts anhaben.
Und er boomt vor allem im Winter, entfallen
doch neun von zehn Nachtigungen auf die
Wintersaison.

Tiroler Regionen als Pioniere.
Als Pioniere haben die Tiroler Regionen
den Markt geoffnet: allen voran Mayr-
hofen-Hippach, Otztal, Ischgl, Innsbruck,
Serfaus-Fiss-Ladis, St. Anton und Seefeld.
Heute befindet sich Russland im Ranking
der nachtigungsstarksten Quellmarkte
im Winter mit einem Marktanteil von 2,4
Prozent auf Rang 7, noch vor Polen und
Tschechien (gesamt Platz 9). Im Winter
fuhrt Mayrhofen-Hippach die Rangliste
der Regionen mit den meisten Uber-

nachtungen an, knapp gefolgt von Otztal
Tourismus. Im Sommer ist Innsbruck und
seine Feriendorfer die mit Abstand nach-
tigungsstarkste Region.

Die Besonderheit: Fast 80 Prozent
der russischen Nachtigungen entfallen auf
die Zeit von Janner bis Marz. Viele Gaste
aus Russland feiern das orthodoxe Weih-
nachtsfest sehr gerne in den Alpen. Und
noch immer gilt: .Der Urlaub in Tirol ist ein
Statussymbol”, so Gassler. Allerdings kom-
men nicht mehr nur sehr reiche Russen,
sondern zunehmend auch Angehorige der
wachsenden Mittelschicht. Tirol punktet
hier mit Sicherheit, Servicequalitat und In-
frastruktur. Das lassen sich die russischen
Gaste dann auch gerne etwas kosten: Mit
149 - Euro liegen die Tagesausgaben inklu-
sive Anreise deutlich uber dem Tirol-Schnitt
von 123,- Euro. Die gehobene Hotellerie ist
klar die beliebteste Unterkunftskategorie,
wenngleich Vier- und Funf-Stern-Betriebe
in den letzten Jahren Anteile zugunsten
von Ferienwohnungen eingebullt haben.

Und noch eine Veranderung zeich-
net sich ab: Die russischen Gaste buchen
ihren Tirol- Aufenthalt nicht mehr nur im
Reiseburo. .Das Direktbuchen bei Hotels
oder via Online-Plattformen nimmt zu’,
erklart Holger Gassler.

Mehr B2C-Kommunikation. Weil
die Zahlder Individualgaste steigt, zielt die
Tirol Werbung in der Marktbearbeitung
vermehrt auf dieses Segment ab. Neben
dem generell sehr wichtigen Prasenzzei-
gen am russischen Markt wird deshalb
die B2C-Kommunikation verstarkt — zum
Beispiel mithilfe des verbesserten On-
lineauftritts visittirol.ru, aber auch bei
Messen und Events. Im heurigen Herbst
war Tirol beispielsweise erstmals auf einer
der groRen Freizeitmessen in Moskau ver-
treten. .Wir wollen im Rahmen einer en-
gen Zusammenarbeit mit der Osterreich
Werbung in Moskau, den Tiroler Regio-
nen und den oOsterreichischen Incomern
gezielt den hochwertigen Individualgast
ansprechen’, sagt Holger Gassler. Ziel sei
es, Tirol als die Wintersportdestination
Nummer eins zu positionieren.

Wenn sich Tirolin wenigen Wochen
bei den Olympischen Winterspielen auf
der internationalen Buhne prasentiert,
wird auch der russische Markt ins Visier
genommen. Fur handverlesene Multipli-
katoren wie Reiseveranstalter, Journalis-
ten und Airline-Verantwortliche richtet die
Tirol Werbung mit ihren Regionspartnern
einen stimmungsvollen Abend im Austria
Tirol House aus. X



REISEMARKT
RUSSLAND IN ZAHLEN:

DER TYPISCHE RUSSISCHE WINTER-GAST: ist deutlich junger
als der durchschnittliche Tirol-Gast (38 vs. 42 Jahre).

AUFENTHALTSDAUER 2012/13: im Winter 6,9 Tage (Tirol gesamt:
4,9 Tage) und im Semmer 3,4 Tage (Tirol gesamt: 3,9 Jage)

BEVORZUGTE UNTERKUNET: Drei Viertel der russischen Winter-

Gaste enischeiden sich fur Hotels/Pensianen (Tirol-Schnitt: 59 %).

Ferienwohnungen spielen hingegen eine unterdurchschnittliche
Rolle (16 % v;_ 26 % Tirol gesamt).

WINTERAKTIVITATEN: Skifahren (90 %), Snowboarden (20 %),
Winterwandern (10 %). Zur Erholung werden gerne Thermen
besucht (20 %). Aprés-Ski, Nachtleben und Shopping geniellen
hohere Prioritat als beim Tirol-Durchschnitt.

ANREISE Der GroRteil reist im Winter mit dem Flugzeug an (83 %)

BUCHUNGSGEWOHNHEITEN: Der GroRteil der russischen
Winter- Gaste buch! die Unterkunft entweder im Reiseburo (27 %)
oder uber eine Buchungsplattform (30 %).

INFORMATIONSQUELLEN: Das Internet ist die wichtigste Info-
quelle (70 %). Russische Winter-Gaste infermieren sich zudem
uberdurchschnittlich in Reiseburos (21 % vs. 7 % 7irol gesamt).

TAGESAUSGABEN: Die Tagesausgaben liegen im Winter mit €
149,- (inkl. Anreise) deutlich uber dem Tirol-Schnitt von € 123, -.

MARKTANTEIL: 1,6 % im TJ 2012/13 (Winter: 2,4 %, Sommer: 0,3 %)
REISEHAUFIGKEIT: sehr niedrige Auslandsreiseintensitat von 20 %

NACHTIGUNGSZAHLEN: Winter 2012/13: 638.300,
Sommer 2013: 62960

REISEVOLUMEN: Die Russen unternahmen 2011 rund 23.8 Mio.
Auslandsreisen, wovon 19,6 Mio. auf Urlaubsreisen entfielen.

BIP PRO KOPF {2012): € 10.207 (EU: € 25.500)

QUELLEN: AMT DER THOLER LANDESREGIEAUNG
CZ T MARR | M FORMATION RUSSLAND 2013, T-MONA WINTER ZD11/12, STATISTA DE

Holger Gassler

Leitung Marketing GroRbritannien,
Nord-, Zentral- und Osteurcpa sowie
Fernmarkte

Tel.: +43 (0)512/53 20-641

holger.gassler@tirolwerbung.at

“-Holzbau neu definiert.

Massiv Bauen
Mit Holz!

Sie wollen Ihren Hotel- oder Tourismusbe-
trieb erweitern? Neubau, Anbau oder Auf-
stockung? Wir haben schnelle und massive
Losungen fiir Sie! Kontaktieren Sie uns!

170 Zimmerei-Partnerbetriebe in Osterreich,
Deutschland und Italien bauen fiir Sie.

Perfekte Bauphysik & ideales Raumklima

Kurze Bauzeiten, finanzielle Einsparungen

Keine Baufeuchte, keine Trocknungszeiten
Zukunftsorientiert, nachhaltig und gesund Bauen
Mehr Wohnraum bei gleichen Dammwerten
Gestaltungsfreiheit durch massiven Baustoff
High-Tech vom Werkstoff bis zum fertigen Haus

DMH Handels GmbH

Alois Kemter Str. 5, 6330 Kufstein,
Tel.: +43 (0)5372 72138

Fax: +43 (0)5372 72148,

E-Mail: office@dasmassivholzhaus.com



Im Trend. Derzeit gehen etwa
acht Prozent der Tirol-Urlauber
langlaufen - Tendenz steigend. |

Die Renaissance
des Langlaufs

Wahrend der alpine Skisport mit schwindenden Zielgruppen
kampft, feiert sein nordisches Pendant eine Renaissance. Immer
mehr Menschen entdecken Langlaufen fur sich und sorgen flr
volle Betten in Regionen, die den Trend bereits erkannt haben.

VON STEFFEN ARORA
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ahrend der alpine
Skisport auf gerade
einmal 100 Jahre
Geschichte verweisen
kann, ist Langlaufen ungleich alter. Schon vor
5.000 Jahren warendie Jager Skandinaviens
bei ihren Beutezugen auf Skiern unterwegs.
Doch in unseren Breiten ist der nordische
Skilauf relativ jung und konnte sich erst in
der zweiten Halfte des 20. Jahrhunderts
durchsetzen. Wobei erin Sachen Popularitat
seinem grolRen Bruder, dem alpinen Skisport,
nie das Wasser reichen konnte. Doch nun
zeichnet sich eine Trendwende ab. Wahrend
die Zahl der aktiven Skifahrer ricklaufig ist,
wie Studien der Plattform .Allianz Zukunft
Winter”, des Institutes meinungsraum.at
sowie zahlreicher weiterer Organisationen
ergaben, erfreut sich die nordische Variante
nie da gewesener Beliebtheit.

Beste Voraussetzungen. In Tirol
bleibt dieser Trend nicht unbemerkt. Der-
zeit, so die Statistik, gehen rund 8 Prozent
der Gaste im Urlaub langlaufen — Tendenz
steigend. Der durchschnittliche Langlaufgast
ist 47,5 Jahre alt, sucht Ruhe, Erholung und
nutzt gerne hochwertige Zusatzangebote.
Manche Regionen haben sich bereits auf
dieses Kundensegment spezialisiert, wie zum
Beispiel die Olympiaregion Seefeld oder die
Sport- und Vitalregion Achensee. In Seefeld
betragt der Anteil der Langlaufer unter den
Gasten bereits mehr als 50 Prozent.

Dieser Wert kommt nicht von unge-
fahr. Einerseits weist Seefeld die idealen
landschaftlichen Voraussetzungen fur den
nordischen Skisport auf: abwechslungs-
reiche Topografie mit sanften Hugeln, ab-
gelegenen Talern und romantischen Seen
sowie die perfekte alpine Hohenlage als
Plateau auf rund 1.200 Metern Seehohe. In
Verbindung mit der Nord-West-Staulage
garantiert das Schneesicherheit. Ahnlich
gunstige Voraussetzungen treffen auch auf
die Region Achensee zu. Doch neben den
naturlichen Gegebenheiten hat die Region
Seefeld auch in die Infrastruktur investiert. So
steht Fans des nordischen Skisports ein nor-
disches Kompetenzzentrum zur Verfugunag,
das zwei Sprungschanzen, eine moderne
Biathlonanlage sowie 279 Loipenkilometer
inklusive Beschneiungsanlage umfasst. Aus
touristischer Sicht sind vor allem die Loipen
und die Biathlonanlage von Bedeutung.

Qualitat und Zusatzangebote.
Landschaftlich hat Tirol alles, was Langlauf-



THROLWE RBUNCYIOSEF MALLAUN 1)

Perfekte Bedingungen. Land-
schaftlich hat Tirol alles, was
Langlauffans begehren.

fans begehren. Doch langst will der Gast
mehr als nur endlose Loipen. Markus Tscho-
ner, Tourismusdirektor der Olympiaregion
Seefeld, wei? um die hohen Anspruche
des Langlauf-Publikums: .Diese Zielgruppe
ist schwieriger anzusprechen, als die der
klassischen Skifahrer. Weil sie einerseits viel
heterogener ist und weil sie andererseits viel
hohere Anspruche mitbringt.”

Um allen Bedurfnissen gerecht zu
werden, muss eine Urlaubsregion mehr als
nur abwechslungsreiche Loipen bieten. Der
Langlaufgast sucht vor allem das hochwer-
tige Zusatzangebot, denn er verbringt nicht
den ganzen Tag auf der Loipe wie etwa die
Skifahrer. Gerade Langlaufer nutzen gerne
und ausgiebig den Spa-Bereich im Hotel,
vertreiben sich die Zeit mit Shoppen und
gutem Essen oder probieren andere Win-
tersportangebote wie Rodeln, Skilaufen
oder Winterwandern. .Wir haben in Seefeld
deshalb 140 Kilometer Winterwanderwege
geschaffen, bieten Rodelstrecken und setzen
auch auf unsere Skilifte”, erklart Tschoner die
Bedeutung eines vielseitigen Angebotes.

Nordic Lifestyle. Dasverstaubte Image,
das dem nordischen Skisport bis vor Kurzem
noch anhaftete, ist langst passé. Heute ist der
Nordic Lifestyle, der eine winterliche Weiter-
entwicklung des auf Gesundheit bedachten
Jogging- und Fitnesstrendsist, en vogue. Kein

Wunder also, dass sich die Trimm-dich-fit-
Szene neuerdings auf den Loipen tummelt.
Sogar groRe Organisationen vom Deutschen
Skiverband bis hin zu den WeightWatchers
Deutschland propagieren Ski-Langlauf als
gesunde Wintersport-Alternative. Und auch
hier achtet der Gast auf Qualitat: Am liebsten
bucht er Trainerstunden mit seinem person-
lichen Langlaufcoach.

(Spitzen)sport als Werbung. Medial
ist es in erster Linie der Spitzensport, der
den nordischen Disziplinen Auftrieb bringt.
In Deutschland freut sich etwa Biathlon tUber
Rekordquoten, bei der diesjahrigen WM
verfolgten bis zu 6 Millionen TV-Zuseher
die Liveubertragungen der Rennen. Tou-
ristisch schlagt sich das in der Nachfrage
nieder, wie Markus Tschoner weill: .Unsere
moderne Biathlonanlage, auf der sich Gaste
an der Sportart versuchen konnen, kommt
groRartig an.” Mit der Ausrichtung eigener
GroRveranstaltungen rucken sich Regionen
selbst in den Fokus der medialen Aufmerk-
samkeit. Seefeld, das bereits drei Mal olympi-
sche Austragungsstatte nordischer Bewerbe
war — 1964, 1976 sowie im Zuge der YOG
2012 - hat sich aktuell als Austragungsstatte
der Nordischen Ski-WM 2019 beworben. Die
Tiroler Region gilt als aussichtsreicher Kandi-
dat, wenn am 5. Juni 2014 die Entscheidung
daruber fallt. Die Region Hochfilzen/Pillersee
Tal hat sich bereits durchsetzen kobnnen und
wird 2017 die quotentrachtige Biathlon-WM
ausrichten. Auch neue Formate werden
entwickelt, wie etwa .Nordic Combined
Triple®, ein neues Rennformat der FIS, das im
Janner 2014 in Seefeld seine Weltpremiere
feiert. Neben dem Spitzensport spielen aber
auch Breitensport-Veranstaltungen eine
groRe Rolle fur die wachsende Beliebtheit
des Langlaufsportes. So verzeichnen die
sogenannten Volkslaufe wie der Nordische
Achenseelauf, der Koasalauf in St. Johann
oder der Ganghoferlauf in der Leutasch re-
gelmaRig neue Teilnehmerrekorde.

Langlauf-Spezialisten. in Tirol kim-
mert sich unter anderem die Tirol Werbung
mit der Gruppe der Tiroler Langlauf-Spezi-
alisten, der derzeit zehn Regionen angeho-
ren, umdie Weiterentwicklung des Themas.
Eine Strategie fur die Jahre 2013 bis 2016 bil-
det hierfur die Grundlage. Langlaufenistals
A-Thema ein wesentlicher Bestandteil der
Bergwinter-Saule .GenieRen’, was dem Po-
tenzial der Gruppe der Genuss-Langlaufer
geschuldet ist. Um die Qualitat sicherzustel-
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len, wurden fur die Regionen Qualitatskri-
terien, wie etwa das Loipengutesiegel, ein
umfangreiches Loipennetz, Langlaufkurse,
umfassende Informationen zum Thema —
sowohl on- als auch offline verfugbar — so-
wie ein gut sortierter Fachhandel, erarbeitet.
Diese werden nun auch laufend uberpruft.
Daruber hinaus gibt es mittlerweile bereits
180 geprufte Langlaufunterkunfte in Tirol,
die Qualitatskriterien wie einen Wasch- und
Trockenservice, einen Skiraum oder einen
Loipeneinstieg in maximal drei Kilometern
Entfernung vorweisen konnen.

Die Angebotsentwicklung in diesem
Themenfeld wurde mit dem Impulswork-
shop .Langlauf und Gesundheit”, der sich an
die Gruppe der Tiroler Langlauf-Spezialisten
und ihre regionalen Leistungstrager richtete,
gestartet. Neben dem Wissensaustausch mit
Referenten wie Wolfgang Schobersberger
vom Institut fur Sport-, Alpinmedizin und
Gesundheitstourismus oder Ingrid Fink-
Nockler vom TSLV sowie Marktexperten der
Tirol Werbung, wurden im Rahmen dieses
Workshops erste |deen fur die konkrete
Angebotsgestaltung gesammelt. So wird
sichergestellt, dass der Trend zum nordi-
schen Skisport dem Tiroler Tourismus weiter
Auftrieb gibt und das Herz der Alpen auch in
Sachen Langlauf die Nummer eins bleibt. x

FACTS ZUM
LANGLAUFEN:

» Ski-Langlauf ist in der Tirol Werbung
als A-Thema in der Marketingstrategie
2013-2016 definiert.

» 8 % der Tirol-Gaste gehen im Urlaub
langlaufen.

* 5 % mehrmals, 3 % einmal.

» Der Langlaufer ist mit 47,5 Jahren
deutlich alter als der durchschnittli-
che Tirol-Gast. 27 % fallen in die
Altersgruppe 40-49 Jahre, 24 %
in die zwischen 50-59 Jahren.

* Rund ein Drittel sind sportliche
Langlaufer, zwei Drittel Genuss-
Langlaufer.

« 8,8 Millionen Deutsche haben
Langlauferfahrung, 570.000 Deut-
sche betreiben haufig Ski-Langlauf,
6.23 Millionen Deutsche uben den
Sport ab und zu aus.

» Vom Potenzial her werden bei den
Langlaufgasten in Tirol rund ein Drit-
tel der Gruppe sportlicher Langlau-
fer zugeschrieben, rund zwei Drittel
wiederum der Gruppe der Genuss-
Langlaufer.

» Die wichtigsten Zielmdrkte: Deutsch-
land, Schweiz.
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Licht statt Ton

Zahlreiche Hotels bieten barrierefreien Urlaub fur Reisende
im Rollstuhl oder mit einer Sehbehinderung an. Das Hotel
Innsbruck hat nun als erstes Hotel Tirols einen speziellen
Service fur gehorlose und schwerhorige Gaste eingerichtet.

VON SYLVIA AINETTER

eisen mit Handicap ist eine
groflRe Herausforderung. Die
Wahl des Hotels erfolgt dann
vor allem nach einem Kriteri-
um: Ist die Unterkunft barrierefrei?

In Tirol gibt es zahlreiche Hotels
und Pensionen, die fur Rollstuhlfahrer und
Blinde barrierefrei adaptiert wurden. Fur
Rollstuhlfahrer sind Treppen, zu schmale
Turen sowie nicht unterfahrbare Tische
und Waschbecken unuberwindbare
Hindernisse. Rollstuhlgerecht wird ein
Haus aber erst dann, wenn weitere Krite-
rien wie etwa Haltegriffe im Badezimmer,
Lichtschalter in der richtigen Hohe und
ausreichend groRe Aufzuge vorhanden
sind. Sehbehinderte bendtigen Hinweise
in Blindenschrift und ertastbare Zimmer-
nummern, um sich orientieren zu konnen.
Schwerhorige und Gehorlose scheinen es
da leichter zu haben. Vielleicht ist auch
deshalb das Angebot noch rar. Dabei
haben rund 20 Prozent der Osterreicher
Probleme mit dem Héren.

Lichtsignal als Feueralarm. Als
erstes Hotel in Tirol stellt nun das Hotel

Innsbruck einen speziellen Service fur
Horbehinderte zur Verfugung: den Ge-
hérlosenkoffer. .Ich bin selbst gehorlos.
Deshalb liegt mir dieses Thema beson-
ders am Herzen”, erklart Verena Ischia,
Geschaftsfuhrerin  des  Innsbrucker
Vier-Stern-Hauses. Die Probleme, die
Gehorlose und Schwerhorige auf Reisen
erwarten, scheinen simpel, konnen aber
mitunter sogar lebensgefahrlich sein.
Wir horen kein Telefon, keinen Fernse-
her und kein Klopfen an der Tur - und
naturlich auch keinen Feueralarm®, sagt

BARRIEREFREI

Neben seinem speziellen Angebot fur
Horbehinderte ist das Hotel Innsbruck
auch rollstuhl- und sehbehindertenge-
recht. Das Hotel verfugt uber drei bar-
rierefreie Zimmer, die Tiefgarage, der
Wellnessbereich und der Speisesaal
sind ebenfalls mit dem Rollstuhl er-
reichbar. Fur sehbehinderte Gaste wur-
den ertastbare Hinweise an den Hand-
laufen im Treppenhaus angebracht, die
Zimmernummern sind ertastbar und
das Bedienfeld im Aufzug ist mit Brail-
le-Schrift versehen.

gestellt wurde der Koffer in Zusammen-
arbeit mit dem Schwerhdrigenzentrum
Tirol, dem Tiroler Landesverband der
Gehorlosenvereine und der Tirol Wer-
bung. .Mithilfe dieses Koffers kann jedes
Zimmer horbehindertengerecht adap-
tiert werden”, halt Ischia fest.

Im Koffer enthalten ist ein Licht-
blitzwecker, der nicht nur dafur sorgt, dass
der Gast nicht verschlaft, sondern auch
Telefonklingeln, das Weinen eines Babys
oder einen Feueralarm in Lichtsignale
.ubersetzt”. Ein eigener Klingelknopf, der
an der Zimmertur angebracht wird, macht
mit Lichtblitzen auf Besucher aufmerksam
und sorgt so dafur, dass sie nicht mehr
uberhort werden. Fur den Fernseher ste-
hen eigene Funkkopfhorer fur Horgerate
bereit, zudem ist der Fernseher mit einem
Videotextdecoder ausgestattet.

Ohne Hindernisse. ,Derzeit haben
wir einen solchen Koffer im Haus”, erzahlt
die Hotelierin, .wir sind gespannt, wie er
angenommen wird." Seit etwa einem
halben Jahr besteht dieses Angebot,
bisher wurde der Koffer aber noch nicht

,Mithilfe des Gehorlosenkoffers kann jedes Zimmer
horbehindertengerecht adaptiert werden.”

VERENA ISCHIA, GESCHAFTSFUHRERIN HOTEL INNSBRUCK

Ischia. Im Falle eines Brandes konnte das
fatale Folgen haben.

Im Hotel Innsbruck bekommen
Horbehinderte beim Check-in einen
portablen Schwerhorigen- und Gehor-
losenkoffer mit aufs Zimmer. Zusammen-

angefragt. Neben Schwerhorigen und
Gehorlosen kénnen im Hotel Innsbruck
auch Sehbehinderte und Rollstuhlfahrer
einen barrierefreien Urlaub verbringen.
Rollstuhlfahrer checken regelmalig im
Hotel Innsbruck ein. X
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»WIir bekennen
uns zum Tourismus*

DIE HYPO TIROL BANK ENGAG

ie steht die Hypo Tirol Bank Fi-

nanzierungen im Tourismus ge-

geniiber?
Die Hypo Tirol Bank als Landesbank. als Bank
der Tiroler und Tirolerinnen und der Tiroler
Betriebe, bekennt sich zum Tourismus als
wichtigster Wirtschaftsfaktor in Tirol. Vielen
Beflrchtungen zum Trotz kann der Tourismus
in Tirol auf eine sehr stabile Entwicklung
verweisen. Wir sehen es als Ziel, die Weiter-
entwicklung des Tourismus zu unterstitzen
und zu fordern, mit dem Ziel, die Ertragskraft
und die Wettbewerbsfahigkeit der Tourismus-
betriebe zu erhalten und weiter zu steigern.
Die Tourismusbranche ist naturgemaBs sehr
stark vom Fremdkapital abhangig und weist
unterdurchschnittliche Eigenkapitalquoten,
verbunden mit einer niedrigen Umsatzrenta-
bilitat, auf. Trotz dieser schon jahrelang vor-
herrschenden Rahmenbedingungen haben
wir Finanzierung flr wirtschaftlich sinnvolle
und rentabilitatsverbessernde Investitionen
im Tourismus bereitgestellt — fir die Neuer-
richtung von Betrieben, aber auch fir Um-
und Zubauten bei bestehenden Betrieben.

ERTS
TIROLER TOURISMUS. EXPERTE AND

CHSEITV

REAS KLEINHANSL IM GESPRACH

FLEN JAHREN STARK IM

Wie sieht es in puncto Forderungen aus?
Bei allen Finanzierungen von Investitionen
der Hypo Tirol Bank in Tourismusbetrie-
ben prifen unsere Forderspezialisten als
Dienstleistung far unsere Kunden, ob und in
welcher Hohe Férderungen lukriert werden
kénnen. Fir die Gewadhrung von Férderungen
far Tourismusinvestitionen ist vor allem die
Osterreichische Hotel- und Tourismusbank
zustandig. Die OHT gewahrt Einmalzuschis-
se, Haftungen und Direktfinanzierung zu ge-
forderten Zinssatzen, um die Entwicklung und
Wettbewerbsfahigkeit des Tourismus zu un-
terstutzen. Forderungen dirfen in der Regel
nur kleinen und mittleren Unternehmen mit
bis zu 250 Mitarbeitern gewahrt werden und
massen groBteils vor Beginn des Projektes bei
der zustandigen Stelle eingereicht werden.

Eininteressantes Thema ist die betriebliche
Nachfolge: Welche Herausforderungen und
Chancen ergeben sich dabei? Die betriebli-
che Nachfolge gehdrt mit zu den spannends-
tenund richtungsweisendsten Ereignissenim
Lebenszyklus eines Unternehmens. Stellt sie

WERBUNG

doch einen Neustart dar, der ebenso komplex
und herausfordernd ist wie die Griindung ei-
nes neuen Unternehmens. Der Schlissel ei-
ner erfolgreichen betrieblichen Nachfolge fir
alle Beteiligten liegt in einer frahzeitigen und
sorgfaltigen Planung. bei der alle Partner und
Experten - insbesondere die finanzierende
Bank — miteinbezogen werden. Wir bieten un-
seren Kunden einumfassendes Leistungspa-
ket im Rahmen des Investitions-, Liquiditats-,
Risiko- und Veranlagungsmanagements.
Auch Kooperationspartner und Netzwerke
zu rechtsberatenden Berufen helfen bei
der optimalen Gestaltung der betrieblichen
Nachfolge. Ein Thema bei Betriebstubergaben
ist oft die finanzielle Absicherung des iber-
gebenden Unternehmers nach dessen Aus-
scheiden in Form eines Einmalbetrages oder
eines regelmaBigen Einkommens. Dies sollte
am besten durch eine rechtzeitige Vorsorge
erfolgen, die unabhangig von der Entwicklung
des Unternehmens erfolgt.

Welche fiir den Tourismus relevanten
Aktivitaten plant die Hypo Tirol Bank im
Jahr 2014? Wir haben unsere Aktivitaten
verstarkt auf den Kernmarkt Tirol gerichtet,
wie es der Auftrag fir die Landesbank ist.
Wir sind bestrebt, im nachsten Jahr unsere
Marktanteile im Firmenkundenbereich - allen
voran im Tourismus — weiter auszubauen und
planen, wieder einen namhaften Betrag far
Finanzierungen bereitzustellen.

Vielen Dank fiir das Gesprach. i#

HYPO TIROL BANK

Unsere Landesbank.

HYPO TIROL BANK AC

Firmenkunden Oberland

Rathausstrafie 1, 6460 Imst

Tel 050700 7951
firmenkunden.oberland@hypotirol.com
Firmenkunden Unterland
Speckbacherstrale 10, 6300 Wargl

Tel 050700 7850
firmenkunden.unterland@hypotirol.com

Firmenkunden Innsbruck
Meraner Stralle 8, 6020 Innsbruck
Tel 050700

firmenkunden.innsbruck@hypotirol.com

www.hypotirol.com



Artenvielfalt auf

textil@ ene

Das kleine Tiroler Label Kontaktil bringt Artenvielfalt
nach Innsbruck. Vor Kurzem hat die Textildesignerin
Viola Hofer einen kleinen Shop eroffnet.

VON JANE KATHREIN
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obust, langlebig und gut-
mutig, so sieht Viola Hofer
den Charakter des Tiroler
Grauviehs. Ahnlich wie das
Hochlandrind, das zwar ursprunglich aus
Schottland stammt, jedoch mittlerweile
auf Tirols Almen heimisch geworden ist,
sowie das Braunvieh, die Bergschecke
und das Fleckvieh. Bei naherer Betrach-
tung gleicht kein Rindvieh dem anderen.
Die Badische Zeitung bezeichnete Hofers
Entwirfe einmal als .Osterreichisches
Kuhdesign aus Innsbruck”. Artenvielfalt
nennt es die Textilklnstlerin und druckt
diese auf T-Shirts, Schlusselanhanger und
Sitzkissen.

Freiluftatelier. Alles hier im neuen
Shop in der Wilhelm-Greil-StraRe 12 ist
klein, fein, uberschaubar und besonders.
Die Inspiration zu den Zeichnungen be-
kommt die 37-Jahrige auf ihren Streif-
zugen durch die Tiroler Gebirgswelt. Sie
beobachtet, sammelt, verarbeitet. Ganz
so wie fruher, als sie noch mit den Eltern,
beides Biologen, und den drei Schwestern
auf Entdeckungsreise ging. Zu jeder Blume
und jedem Tier gab es etwas Wissenswer-
tes zu erfahren. Gemeinsam unterwegs zu
sein und doch ganz fur sich selbst die Stille
in der Natur zu genielRen, das kennt Viola
Hofer schon seit ihrer Kindheit.

Ihre Motive ubertragt sie dann mit
Hilfe verschiedener Techniken auf den
Stoff. Die Geschichten erzahlen sich
durch die Abfolge der Elemente immer
wieder neu und kommen dabei auch
ohne Worte aus. Dass sich Farben je nach
Textur eines Stoffes verandern, fasziniert
Viola Hofer noch immer. Grob gewoben,
fein gestrickt oder lose gefilzt — die Bin-
dung und das Material lassen das Textil
immer anders erscheinen. .Eigentlich bin
ich eine Mustermacherin”, stellt sie fest.
Es gibt auch schon eine kleine Edition
an Stoffmustern und Webstoffen von ihr,
die sie allerdings noch in ihrem Atelier
verwahrt.

Die Faszination fur Fasern und
Struktur fuhrte Viola Hofer zunachst ans
Mozarteum nach Salzburg, spater nach
Sydney. Schon wahrend dieser Zeit fertigte
sie am Kuchentisch gefilzte und bedruckte
Produkte in kleinen Stuckzahlen an und
verkaufte sie auf den Markten.

Inspiriert von der Leichtigkeit der
australischen Lebensweise, machte Ho-



fer sich nach ihrer Ruckkehr nach Tirol
selbststandig, richtete eine Werkstatte
und ein Atelier ein. 2004 grundete sie
Kontaktil. Seit ein paar Wochen betreibt
sie einen kleinen Shop in der Wilhelm-
Greil-StralRe, an ihrer Seite steht unter

Lokale Produktion. .Die Filzpantof-
fel sind ein durch und durch heimisches
Produkt”, stellt Viola Hofer stolz fest. Das
Material, Steinschafwolle, kommt aus

Osttirol und wird als Meterware geliefert,

hier verarbeitet. Selber filzt die Designerin

Wird es in der Werkstatt zu eng, lagern wir
einzelne Arbeitsschritte an lokale Betriebe aus.
So bleibt die Wertschopfung in der Region.”

VIOLA HOFER, GRUNDERIN VON KONTAKTIL

anderem ihre Schwester Julia, die von
Anfang an das bunte Treiben begleitet.
Gemeinsam haben sie sich den Schritt in
die Selbststandigkeit erarbeitet, von der
Produktion uber die Logistik, den Vertrieb
bis hin zum eigenen Laden.

Erfolg auf Knopfdruck
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ViSO

Design, ein Statement.
Kontrolle, zu jeder Zeit.
Bedienung, reduziert auf Effizienz,

in ihrer Werkstatte nur mehr selten. Die
Nachfrage an ihren textilen Feinheiten sei
nzwischen zu grof.

Wenn die eigene Werkstatt zu klein
wird, werden manche Arbeitsschritte in
Zusammenarbeit mit vorwiegend )

entstehenden Ki
in Kleinserien géi

VISO

= SPIRIT —

VIJSO

— BIERSAULE —

Privatquelle Gruber GmbH & Co KG - Innsbrucker StraBe 38
A-6230 Brixlegg - Tel.: +43 (0) 5337 62628-329 - Fax: DW 35
info@schanksysteme.com » www.schanksysteme.com

VISO




regionalen Betrieben umgesetzt. In der
gewohnten Qualitat. Dennoch ist jede
Filzbahn anders, und das sei auch gut so,
denn Wolle ist ein lebendes Material. Die
Steinschafwolle ist mittlerweile wieder
begehrt, jedoch gibt es nur ein gewisses
Kontingent davon. Die Stuckzahl der ro-
busten Filzpatschen ist damit begrenzt.
In Rot, Blau und Rosa leuchten die Baby-
Bodies und Baby-Hemdchen, die zum Teil
aus Bio-Baumwolle geschneidert wer-
den, die in Afrika wachst. Dort wird sie
geerntet, versponnen, gewebt, gefarbt
und genaht.

Die Wertschopfung bleibt im Ur-
sprungsland. So nachhaltig wie maoglich
will die Textildesignerin produzieren und
ist dabei stets auf der Suche nach mog-
lichst ressourcenschonenden Wegen.

Christkinds Helferin. Die Maschinen
in der Werkstatt surren gerade zu dieser
Jahreszeit ohne Unterbrechung. Die
nutzlichen oder witzigen Kleinigkeiten
wie Glasuntersetzer, Handytaschen und
Bierdeckel sind gefragt und konnen auch
online bestellt werden. Die Belegschaft
von Kontaktil steht in den RathausGaleri-
en im Weihnachtstrubel. Der Vorstellung,
eine ,Helferin des Christkinds” zu sein,
kann Viola Hofer etwas Positives abgewin-
nen..Ein Teil des stadtischen Marktlebens
Zu sein, ist bereichernd, auch wenn es
manchmal anstrengend ist.”

Viola Hofer schafft Textilien, die
zum (Belgreifen anregen. Langst sind die
kleinen und feinen Produkte bis weit Uber
die Landesgrenzen hinaus bekannt und
konnen auch online bestellt werden. Der
Kontaktil-Shop hat von Montag bis Frei-
tag, 10 bis 18 Uhr, geoffnet. Wahrend der
Weihnachtszeit ist Viola Hofer auch in den
RathausGalerien anzutreffen. |hre Produk-
te findet man im Tirol Shop sowie in vielen
Geschaften in Tirol und Sudtirol. X
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Kontaktil. Die Wortkreation des Label
besteht aus zwel Teillen: Kont
Interaktion zwischen Tra

(lateinisch: tangere = bert
haptisch anregende Textil wortwortl

Stoff aus den Bergen

Wolle ist ein robustes Material, das auch in den Tiroler Bergen ,wachst”.
Es nimmt Feuchtigkeit auf, ohne sich dabei nass anzuftihlen.

as ist einer von vielen Grunden,
D warum Viola Hofer gerne mit die-

sem Material arbeitet. Wolle ist gut
formbar. Besonders gute Filzeigenschaften
hat die Tiroler Bergschafwolle. Sie ist wi-
derstandsfahig, gekrauselt und eher grob.
In Tirol ist sie seit Jahrhunderten in Ver-
wendung. Im Herbst kommen die Schafe
zuruck von den Almen und werden ge-
schoren. Dann wird die Wolle gewaschen
und anschlieRend gekammt (auf tirolerisch:
.katatscht"). Bei diesem Vorgang werden

die Wollfasern in eine Richtung gebracht,
damit die Wolle gesponnen oder gefilzt
werden kann.

Die Tiroler Steinschafwolle, aus der
zum Beispiel die Filzpantoffeln von Kontaktil
angefertigt sind, ist besonders robust. Das
Tiroler Steinschaf war ursprunglich ein sehr
kleines und fruchtbares Schaf, das vor allem
im Hochalpengebiet lebte. Heute ist es mit-
telgroR, kommt selten vor, die mannlichen
Tiere fallen durch ihr geschwungenes Horn
auf. WeiR oder grau ist die Wolle. X



AWasser

wellwasser

KOMPETENZZENTRUM

fur Legionellenprophylaxe, Wasser- und Baderhygiene

LEGIONELLEN -

ein gesundheitiiches, wirtschaftliches und
rechtliches Risiko fiir Beherbergungsbetriebe

Wasser st das wichtigste und wertvollste
Lebensmittel In Osterreich gehen wir davon
aus, dass Trinkwasser zu jeder Zeit, in un-
begrenzter Menge und in optimaler Qualitdt
vorhanden ist. Doch Achtung! Auch bei uns
kommen hdufig gefahrliche Krankheits-
erreger im Trinkwasser vor. Die sogenannten
Legionellen, welche todliche Lungenent-
zundungen hervorrufen konnen, gehoren zu
den Gefahrlichsten. Alleine in Europa sterben
jahrlich Gber 20.000 Menschen an den Folgen
einer Legionelleninfektion,

Durch einfache, anlagenspezifische Ander-
ungen im Nutzerverhalten kann dieses groBe
Rissko  minimiert und ein nachhaltig
legionellensicherer aber dennoch wirtschaft-
licher und materialschonender Betrieb der
Trinkwasserversorgungsaniage gewahrleistet
werden. In Osterreich sind alle Eigentimer
und Betreiber von Beherbergungsbetrieben
gesetzlich verpflichtet, nachweislich etwas

Beratung & Informationen gegen Legionellen zu unternehmen.

WELLWASSER TECHNOLOGY GMBH

Stadiweg 23, A-6020 Innsbruck, Tel +43 664 641 52 07,
office@wellwasser-technology.com, www.wellwasser-technology.com




Romantischer Stoff: Die Aullensel
terin Mara (Susann H

saln
Adeligen Manuel (Ro

~Sagen Sie blof,

Sie haben die ,Mara

l!ll

Mit der romantischen Oper ,Mara“ des aus Tirol stammenden Komponisten Josef Netzer (1808—-64) bringt das
Tiroler Landestheater ab 7. Dezember 2013 ein Werk auf die Buhne, das zuletzt zu Lebzeiten des Komponisten
aufgefuhrt wurde und lange Jahre im Archiv des Tiroler Landesmuseums Ferdinandeum uberdauerte.

VON ESTHER PIRCHNER

lles begann mit einem
informellen Gesprach: Jo-
hannes Reitmeier, seit kur-
zer Zeit Intendant am Tiro-
ler Landestheater, unterhielt sich mit Franz
Gratl, dem Leiter der Musiksammlung des
Tiroler Landesmuseums, uber das Tiroler
Musikschaffen und Gratl verwies auf den
romantischen Komponisten Josef Netzer,
dessen musikalischer Nachlass im Ferdi-
nandeum aufbewahrt wird. ,Sagen Sie
bloR, Sie haben die ,Mara’!", habe Reitmei-
er ausgerufen und sich noch in derselben
Sekunde zur Auffuhrung des in Verges-
senheit geratenen Werks entschlossen. So
weit die Historie, erzahlt von den beiden
Protagonisten selbst.

Von den Noten zur Musik. Wie
aber gelangt man vom Autograph - der
handschriftlichen Partitur des Kompo-
nisten — und einem Klavierauszug, der
ebenfalls von Netzer erstellt worden war,

MARA

GroRe Romantische Oper
von Josef Netzer
Libretto von Otto Prechtler

Premiere: 7.12.2013, 19 Uhr

weitere Auffuhrungen: 13. und 19.12
2013,8.,12.und19.1,1.und 72,
19.3.2014

Regie: Johannes Reitmeier, Musikalische
Leitung: Alexander Rumpf, Buhne: Mi-
chael D. Egger, Kostume: Gregor Pirouzi
und Vivienne Westwood Vienna

mit: Susann Hagel, Susanna von der
Burg/Chnistine Buffle, Roman Payer u. a.

Tiroler Landestheater, GroRRes Haus
www.landestheater.at

zu einer buhnentauglichen Fassung? Um
das .Papier zum Klingen zu bringen®, wie
es Wolfgang Meighorner, Direktor des

Landesmuseums, ausdruckt, ist zunachst
eine aufwendige editorische Arbeit notig,
die der Chefdirigent des Tiroler Landes-
theaters, Alexander Rumpf, besorgte.
Aus der Partitur mussen einzelne
Stimmen erstellt, Ungenauigkeiten wie
falsche Vorzeichen entdeckt, unvoll-
standige Angaben zu Tempi und Phra-
sierungen erganzt und an vielen Stellen
Entscheidungen getroffen werden, damit
schlieBlich innerhalb weniger Monate Or-
chester und Sangern spielbares Material
vorliegt. Viele kleine Fehler werden erst
beim mehrmaligen Durchspielen in der
Probe horbar, anderes, wie die Gestaltung
der teilweise nur skizzenhaft vorhandenen
begleiteten Rezitative, ergibt sich aus der
Arbeit mit den Sangern, beispielsweise
die Dramatik oder lyrische Zuruckge-
nommenheit, derer eine Szene bedarf.

Neuland betreten. .Die Arbeit mit
den Sangern’, sagt Alexander Rumpf, war
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Hingerissen von der Musik: Regisseur
Johannes Reitmeiler beil den Proben zur
Tiroler Erstauffuhrung von ,Mara" 162
Jahre nach der Urauffuhrung.

uberhaupt .eine ganz besondere Freude’,
einfach deshalb, weil das Werk fur alle
ganzlich neu gewesen sei. ,Keiner kannte
eine einzige Note davon, niemand kannte
eine Aufnahme von Fritz Wunderlich oder
hatte sagen konnen, Caruso habe das so
und so gesungen. Jeder war vollkommen
unbeleckt und jeder konnte suchen und
finden: Wie entwickelt sich meine Figur,
meine Rolle?”

Was aus dem Klavierauszug schon
herauszuhdren gewesen war, bestatigte
sich wahrend der Arbeit an den Noten und
vor allem bei den Proben. ,Netzer hat auf
der Hohe seiner Zeit komponiert. ,Mara’ ist
eine im wahrsten Sinne des Wortes grolle
romantische Oper und beinhaltet alles, was
man sich von dem Genre erhofft’, schwarmt
Johannes Reitmeier von dem rund zwei-
stundigen Werk und zieht gleich Parallelen
zu Wagners .Fliegendem Hollander” und
Gaetano Donizettis . Lucia di Lammermoor”,
die eine ahnliche Thematik haben.

ROMANTIK TRIFFT PUNK
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Eine moglichst pure Inszenierung, keine extravagante Neuinterpretation, plant Johannes
Reitmeier fur die Wiederauffuhrung von Josef Netzers Oper .Mara". Extravaganzen erlaubt
man sich aber bei den Kostumen, die der Vivienne-Westwood-Meisterschuler und Leiter
von Vivienne Westwood Vienna Gregor Pirouzi entwirft. Dabei treffen Stilelemente des 19.

Jahrhunderts auf solche des Punk.

Wie so oft in der Romantik erzahlt auch
.Mara® das Aufeinandertreffen zweier
nicht vereinbarer Welten anhand eines
tragischen Paares: In der Realitat hat die
Liebe zwischen der AulRenseiterin Mara,
die dem fahrenden Volk angehort, und
dem Adeligen Manuel keinen Bestand.
Manuel lasst sich von seinem Vater zu
einer standesgemalen Hochzeit uber-
reden, Mara verfallt dem Wahnsinn, ver-
sucht die Braut zu téten und richtet sich
schlieRlich selbst.

Im Archiv. Dass das Sujet heute etwas
altmodisch wirkt, unterscheidet Netzers
Oper nicht unbedingt von anderen Wer-
ken aus derselben Zeit, die nach wie vor
auf den Spielplanen der Opernhauser
stehen. Warum also wanderte .Mara’, die
1841 am Wiener K. K. Hoftheater nebst
dem Karnthnerthore” uraufgefihrt wurde
und im Anschluss auf einer erfolgreichen
Tournee in Berlin, Hamburg, Hannover,
Braunschweig, Kassel und Prag zu sehen
war, nach Netzers Tod ins Archiv und wur-
de bis heute nicht mehr gespielt?

Die Grunde dafur lassen sich nur
vermuten, erlautert Operndirektor Roger
Boggasch vom Tiroler Landestheater. Ab-
gesehen davon, dass im 19. Jahrhundert
und davor fast ausschliefilich neue Werke
aufgefuhrt wurden und nur ein Bruchteil
der Konzert- und Opernprogramme mit
dem, was wir heute Standardrepertoire
nennen, bestuckt waren, gibt es zwei ge-
wichtige Grunde: Zum einen ist die Partie
der Mara sehr herausfordernd und damit
schwierig zu besetzen. Zum anderen lasst
sich aus der Lebensgeschichte Josef Net-
zers schlieRen, dass er als unbequemer
Zeitgenosse gegolten hat. Vermutlich
wurde er aus zwei Anstellungen als Ka-
pellmeister in Mainz und Wien entlassen
und verbrachte die letzten Lebensjahre in
Graz. Dort fUhrte er nicht nur den .Tann-
hauser” seines — damals steckbrieflich ge-
suchten — Komponistenkollegen Richard
Wagner erstmals in der Donaumonarchie
auf, sondern ubte auch heftige Kritik an

der katholischen Kirche, die am Grazer
Zentralfriedhof nur mehr Katholiken be-
erdigen lieB.

Ob diese liberale Haltung Netzer
nicht nur um eine ehrenhafte Beerdigung
in Graz, sondern auch um den Nachruhm
gebracht hat, lasst sich wohl nicht mehr
klaren. Ob die spate Anerkennung fur ei-
nes seiner Musiktheaterwerke auch uber
das Tiroler Landestheater hinaus weitere
Kreise zieht, bleibt abzuwarten. Dass
.Mara” eine glanzvolle Zukunft verdient
hatte, daruber sind sich die Initiatoren
der Wiederauffuhrung des Landestheaters
und Ferdinandeums einig. o

© PETEA GEYMAYER

JOSEF NETZER
(1808-64)

Josef Netzer aus Zams wurde u. a.

in Wien von Johann Baptist Gansba-
cher und Simon Sechter, dem spateren
Lehrer Anton Bruckners, unterrichtet.
Nach dem Abschluss der Studien 1835
wurden mehrere seiner Werke in Wien
aufgefuhrt. 1839 unternahm er eine
Reise nach Mailand, 1843 — mit der
zwei Jahre zuvor erfolgreich uraufge-
fuhrten Oper ,Mara" im Gepack - nach
Deutschland und Prag. Er war Kapell-
meister in Leipzig, Wien und Mainz,
verfasste funf Opern, die aber nicht
alle aufgefuhrt wurden, Konzerte und
Kammermusik. Von 1853 bis zu seinem
Tod 1864 lebte er in Graz, wo er u. a.
Kapellmeister am stadtischen Theater
und des Grazer Musikvereins war.
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»Solipsis®, engelsgleiche Instal-
" lation aus Polystyrol, Holz und
Neonrohrenvon Wim Be 1

Kanstraum Inn

Bucherkopfe, Blechfiguren

Ausstellungen in Innsbruck und Schwaz eroffnen im Winter 2013/14 zwei unterschiedliche
Blickwinkel auf das aktuelle Kunstschaffen in Afrika: Der Kunstraum Innsbruck zeigt Werke des
Sudafrikaners Wim Botha, das Museum der Volker eine Sammelausstellung westafrikanischer Kunst.

VON ESTHER PIRCHNER

urselten bekommt manin
Tirol zeitgenossische bil-
dende Kunst aus Afrika zu
sehen, umso erfreulicher
ist es, dass aktuell zwei Ausstellungshau-
ser Positionen afrikanischer Malerei und
Bildhauerei vorstellen. Dabei divergieren
nicht nur die kunstlerischen Ansatze,
sondern auch die Materialien und Ar-
beitstechniken: Blech, Textilien, Knopfe,
Pailletten, Holz, Papier sowie Fundstucke,
die umfunktioniert und weiterverwendet
werden, zahlen zu den Ausgangsstoffen,
aus denen Kunst entsteht.

Einmal scheint diese Auswahl fast
zufallig, ein anderes Mal — wie bei Wim
Botha, der im Kunstraum unter dem Titel
.Predicates” Skulpturen, Installationen
und Grafiken zeigt — geschieht sie mit

groRter Sorgfalt und ist Teil der kunstle-
rischen Aussage: Kopfe, geschnitzt aus
Buchern und Industrieholz, denen ein
kleinerer Schadel wie ein Anhangsel zur
Seite gestellt ist, groRe weille Schwingen
aus Polystyrol und leuchtende Neon-
rohren nehmen den Ausstellungsraum
ganzlich ein. An den Wanden sind Skiz-
zen zu sehen, die dieselbe Dynamik,
dasselbe Interesse an den Strukturen von
Bewegungen und Korpern verraten wie
die Skulpturen und Installationen in der
Raummitte.

Material und Bearbeitung. Das
Holz erhalt seine Form in noch feuchtem
Zustand, weil die Textur der Fasern, die
dadurch entsteht, eine andere ist: .orga-
nischer, naher an der menschlichen Sub-

stanz”, wie Wim Botha in einem Interview
erzahlt. Die Seiten der Bucher werden
nicht verklebt, um sie mit Schnitzwerk-
zeug und grobem Sandpapier bearbeiten
zu konnen, sondern nur fest zusammen-
gepresst. Dadurch bleibt — zumindest
theoretisch — nicht nur das Material
erhalten, sondern auch der Inhalt: das
unermessliche Wissen, das in Lexika und
anderen Nachschlagewerken gedruckt
ist, aber in Zeiten elektronischer Medi-
en kaum noch aus Buchern abgerufen
wird. Auf diese Weise gibt Botha seinen
Objekten eine Geschichte, ladt sie mit
vielfaltigen Bedeutungen auf. Wenn die
weilRen Schwingen der Serie ,Solipsis” an
strahlende Engelsflugel denken lassen,
ist das eine Assoziation, die der Kunstler
durchaus teilt.
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KUNST VOR ORT - BIENNALEN IN AFRIKA
5. Marrakesch Biennale: 26.2.-31.3.2014

11 Dak'Art: 9.5-8.6.2014

Biennale Benin 2014: voraussichtlich ab November 2014
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Abstraknon und symbohsche Kraft
emalde Sokey Edorh

o CHABETAN VORHOFER, © MUSEUM DER VOL

Aus der Vergangenheit. Ist das Ein-
tauchen in Geschichte(n), Traditionen und
Mystik also ein Kennzeichen modernen
afrikanischen Kunstschaffens? Fur Wim
Botha gilt dies nur bedingt, zumindest
scheinen seine Werke eher in der .westli-
chen” aktuellen Kunst verhaftet als in den
(schwarz)afrikanischen Kulturen, auch
entstehen manche der Konnotationen
erst im Schaffensprozess.

Ganz anders stellt sich die zeitge-
nossische Kunst Afrikas — in diesem Fall
der Staaten im Westen — in einer Son-
derausstellung im Schwazer Museum der
Volker dar. Der Weg fuhrt hier durch die
Museumsraume des Hauses mit ihren sak-
ralen Gegenstanden, Tonfiguren, rituellen
Gewandern und Herrschaftsinsignien aus
frUheren Zeiten in die beiden Raume, die
temporar bespielt werden und zurzeit
Bilder, Wandteppiche und Skulpturen
von sieben Kunstlern beherbergen. Dass
.jede Kunst auf den Erfahrungen der Ver-
gangenheit aufbaut”, wie es im Text zur
Ausstellung heil’t, gilt fur ,Afrika heute!”
in besonderem Male, auch wenn die ge-
zeigten Arbeiten in Wechselwirkung mit

ZUM WEITERLESEN

Roger-Pierre Turine: Le destins de Zinkpe (frz.), 2013
A4 Magazin fur auBereuropaische Kunst und Kultur,
herausgegeben von Gerhard Merzeder und Gert Chesi
Wim Botha: Solipsis |-V (engl.): Katalog zur Ansicht auf
www.stevenson.info/publications/botha/solipsis.html

internationalen Kunststromungen stehen.
Am deutlichsten wird die kunstlerische
Tradition beim Beniner Yves Apollinaire
Péde, dessen genahte und gestickte Bil-
der unter anderem fur das Konigshaus
seines Heimatlandes entstehen. Nicht
nur die Techniken, auch Symbole und
Inhalte knupfen an fruhere Zeiten an,
daruber hinaus trifft Pédeé mit seinen
Wandbehangen Aussagen zur heutigen
Gesellschaft, indem er beispielsweise
Begriffe wie .Emancipation’, .Pluralisme”,
.Independance” und ,Courage” illustriert
und miteinander in Beziehung setzt.

Aus Blech. Auf Uberregionale afrikani-
sche — die Verarbeitung von Blechen -
und personliche Traditionen — den Beruf
des Autolackierers bzw. Schildermalers —
greifen demgegenuber Didier Ahadsi und
Téte Azankpo aus Togo zuruck. Ahadsis
aus Karosserieblech gefertigte und exakt
lackierte Figurengruppen tragen so knap-
pe Titel wie .Beim Essen”, .Beim Arzt",
.Uberfall”, .Kondomerie" oder .Polizei"
und strahlen nur auf den ersten Blick die
Heiterkeit von Blechspielzeug aus. Als Ab-
bilder des gewohnlichen Lebens spiegeln
sie alltagliche und drastische Ereignisse
des Alltags wider. Tété Azankpo verarbei-
tet demgegenuber emaillierte Geschafts-
und Werbetafeln, die er in Stucke zerteilt
und zu neuen Bildern zusammensetzt.
Daraus entstehen unter anderem Kopfe,
die wie die Blumen- und Gemuse-Portrats
von Giuseppe Arcimboldo mehrere Ebe-
nen der Betrachtung erlauben.

Gefundenes und Gemachtes.
Schwemmbholz, Blech, Seile, Schnure, Ei-
senteile, ein Speer und andere Fundstucke
sind das Ausgangsmaterial fur die Skulp-
turen von Charly d'Almeida, abstrakte und
gegenstandliche Malerei gibt es von Luis
Meque und Sokey Edorh zu sehen. Jener

Kunstler aber, bei dem sich die Auseinan-
dersetzung mit der eigenen Geschichte
und die Orientierung hin zum globalen
Kunstschaffen am engsten miteinander
verschranken, ist der Beniner Dominique
Zinkpé, der mit groRformatigen Malereien
im Museum der Volker vertreten ist. Wah-
rend seine Bilder von einer geheimnisvol-
len Geisterwelt erzahlen, verwendet er fur
seine Skulpturen Zweige, Draht, Stoffe
oder kleine geschnitzte .|beji"-Puppchen,
die fruher fur die Seelen verstorbener Kin-
der gemacht wurden.

Mitunter transformiert Zinkpe,
der in seiner Heimat das Kunstfestival
Boulev'art durchfuhrt und das Centre
Unik, ein Zentrum fur junge Kunst in
Abomey, betreibt, aber auch einfach ein
Klischee von Afrika in die internationalen
Kunstzentren: ein Auto, auf dessen Dach
meterhoch Holz aufgeturmt ist, oder
das .Taxi Taf-Taf", ein mit Passagieren
und Gepack uberladenes Sammeltaxi.
Doch nicht nur sie zeigen, wie vielfal-
tig die Interpretationen von Kunst an
der Schnittstelle regionaler Traditionen
bzw. Lebensbedingungen und globalem
Schaffen sein konnen. X

AFRIKA HEUTE!
Museum der Volker, Schwaz
bis 13. April 2014

tagl. 10-18 h
www.museumdervoelkercom

WIM BOTHA:

PREDICATES

bis 11. Januar 2014

Di-Fr12-18 h,Sa11-16 h
Maria-Theresien-Strale 34

Tel. 0512/584000
office@kunstraum-innsbruck.at
www kunstraum-innsbruck at
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DER TRACHTENEXPERTE FUR HEIMATVERLIEBTE

LeopoldstraBe 28, 6020 Innsbruck, Tel.: + 43 512 578691
Mo - Fr: 9:00 - 18:00 Uhr, Sa: 9:00 - 13:00 Uhr,
Erster Samstag im Monat: 09:00 - 17:00 Uhr
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Stilllegen, abreiflen, ruckbauen! ........c.c.

or einigen Monaten ging die Meldung durch

die Medien, dass am Patscherkofel der Gipfellift

eingestellt werde. Inzwischen sind die Liftmasten

abmontiert. Und wenn der Beton, auf dem sie
standen, im nachsten Jahr unter der Erde verschwunden und
das sprichwortliche Gras daruber gewachsen sein wird, erinnert
nichts mehr an die Abfahrt von ehedem.

Wie auch nichts mehr an die Sistranser Abfahrt erinnert, die
sich in meiner Jugend groRRer Beliebtheit erfreute. Inzwischen ist
sie langst von Wald uberwuchert. Ganz so wie es, wenn es nach
dem Gutachten von Roland Zegg im Hinblick auf die Rentabilitat

.Vielleicht kann das stille Ende eines kleinen Gipfelliftes
dazu beitragen, die Debatte entkrampfter zu fuhren.”

der Innsbrucker Bergbahnen geht, auch mit einigen anderen un-
rentablen Strecken geschehen konnte: Es wird sie bald nicht mehr
geben. Denn nichts wahrt ewig! Vor allem nicht Zuschussbetriebe
und Fehlinvestitionen!

Diese trostliche Erkenntnis steht ubrigens im krassen Ge-
gensatz zu den hochgerusteten Debatten uber die touristische
Nutzung von sparlich bewachsenen Gerollhalden und die Ka-
tastrophenszenarien jener, die den Fortbestand der Welt vom
Gedeihen des Steinhuhns und des Mahnen-Pippaus abhangig
machen: eines hubschen Tierchens und eines ebenso hubschen
Pflanzchens, die vor dem Streit um die BotmaRigkeit der neuen

Liftanlage auf den Piz Val Gronda auller Exper-
ten niemand kannte.

Bei all den Diskussionen Uber neue Berg-
bahnen, Skilifte und Abfahrten wird meist so
getan, als wurden samtliche Entscheidungen
Folgen zeitigen, die fortan unaustilgbar in die
Erdgeschichte eingeschrieben blieben. Wie die .
Entwicklungen am Patscherkofel und rund um Innsbruck zeigen,
durfte dies zum Gluck jedoch nur selten der Fall sein. Eigentlich
fallt mir, was unsere konkreten europaischen Verhaltnisse betrifft,
als abschreckendes Beispiel nur die nach wie vor ungeloste Frage
der Endlagerung von Atommull ein, weshalb diese
Technologie zu Recht abgelehnt wird. Das meiste
andere kann, auch wenn der Ruckbau einiges kostet,
ungeschehen gemacht werden, ohne dass irreversib-
ler Schaden daraus erwachst. Und das ware am Piz Val Gronda nur
dann der Fall, wenn durch den Liftbau eine Tier- oder Pflanzenart
zum Aussterben verurteilt ware. Ein solches Argument verwenden
aber nicht einmal die scharfsten Gegner des Projektes.

Vielleicht kann das stille Ende eines kleinen Gipfelliftes dazu
beitragen, die Debatte zwischen unumganglichen touristischen
Investitionen und MaRnahmen zum Schutze der Umwelt etwas
entkrampfter zu fuhren. Es erledigt sich namlich erstaunlich vieles
auch ohne Aufpasser und ihre Interventionen. X

Alois Schépf iebt als Journalist und Schriftsteller in Lans.

Friede den Hutten ........voon

m heurigen Juli waren wir erstmals da oben, im Marzen-
grund, zwischen Ziller- und Alpbachtal, bei dieser Alm.
Hier hatte ich 30 Jahre zuvor drei meiner allergluck-
lichsten Sommer verbracht, als jungster Almburschi bei
den wilden Kerlen und ihrem Chef, dem Lederer-Schorsch. Ich
wollte das meinen Kindern zeigen. Die Landschaft, die Hutte, den
Schorsch. Ich war unsicher: Ob dort, erstens, alles noch so sein
wurde wie fruher, und ob, selbst wenn es noch so sein wurde,
der Zauber, den ich da in Erinnerung hatte, zweitens auf meine
Familie uberspringen wurde. Aber als wir das Steinbergjoch uber-
quert hatten und auf der anderen Seite abstiegen, beruhigte ich
mich. Es war alles wie immer.

Die Alm, der kleine, drahtige und barenstarke, wenn auch
weilbartig gewordene Almerer, und die Berge selbst. Ich hatte
sofort alle Erinnerungen und selbst Geruche von damals
in mir prasent, zum Beispiel wie man riecht, wenn man
sich sechs Wochen auRer an Handen und Gesicht nicht

riger wird. Dort im Anningergebiet, zwischen
Maodling, Pfaffstatten und Gumpoldskirchen,
dort kletterten wir kleine, borstige Berge hin-
auf, auf deren Kuppen wie Tonsuren sich kleine
kahle Stellen befanden. Und da lagen sie dann,
die echten Wienerwaldhutten, die Almen des
unterprivilegierten Hauptstadters. '

Die Rudolf-Proksch-Hutte uber Pfaffstatten, mit ihrer skelett-
artigen Aussichtswarte, von wo wir in die Taler des Wienerwaldes
blickten, die wie kleine Knaderln in einer Sauce aus Bodennebel
lagen. Die Rudolf-Proksch-Huitte, benannt nach dem Opa des Schif-
ferlversenkers Udo Proksch, liegt nahe am Speckgurtel der groRen
Stadt, sie wirkte um diese vorgerUckte Stunde des Nachmittages wie
die letzte Zuflucht. Und noch starker fuhlten wir das ein Wochenende

L Luruckgekehrt in den dammrigen Osten,

KOMMENTARE

O AOHME

merkten wir, dass es uns auch hier nach Hiitten
verlangte. Wir fingen an, in der urbanen Heimat
nach thnen zu suchen.”

gewaschen hat. Und meine Kinder verstanden mich, sie
bestaunten die Almtiere und den wilden Schorsch und sie

begriffen ein bisschen, was Huttengllck bedeutet. Dann,

zuruckgekehrt in den dammrigen Osten, merkten wir, dass es uns
auch hier nach Hutten verlangte. Wir fingen an, in der urbanen
Heimat nach ihnen zu suchen. Wien selbst hat ja seine legen-
daren Schutzhauser, jenes auf der Schmelz, jene auf Schaf- und
Heuberg und natdrlich das berlchtigte Heidenroslein von Sim-
mering. Auch kennen wir schon das wie ein mystisches Perlchen
im tiefen Wald verborgene Agnesbriunndl. Aber wir forschten
weiter, Richtung Suden, wo der Wienerwald felsiger und foh-

spater, diesmal auf der Franz-Ferdinand-Hutte, auf dem Parapluiberg
hinter Perchtoldsdorf. Diesmal war der Nebel uberall. Hier war unser
hochstpersonliches Ultima Thule, der entlegenste Ortder Welt. Eine
Sehnsucht nach dem Hochgebirge stieg in mir auf. Und auch meine
Liebste sagte: .Tiroler Berge kbnnen mehr.” X

Ernst Molden, 45, lebt als Liedermacher und Schriftsteller in Wien. Flr seine Al-
ben und Bucher wurde er mehrfach ausgezeichnet. Demnachst erscheint seine
neue Platte HO RUGG (monkeymusic).
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Siegfried Egger

DREI SCHONE ORTE AUF DER WELT (AUSSERHALB TIROLS):
Mallorca, der Norden Portugals, das Innviertel

DIE GROSSTEN TUGENDEN IM TOURISMUS:
Der FleiB der Familien und Mitarbeiter, Flexibilitat und der Mut
zur Veranderung, die Bereitschaft zur Weiterbildung

DIE GROSSTEN SUNDEN IM TOURISMUS:
Die Last-Minute-Buchung (den Gast bestrafen, der frith bucht),
Lehrlinge als billige Mitarbeiter betrachten

DIE STARKEN DES TIROLER TOURISMUS:
Die geringe Importabhangigkeit, starke Familienbetriebe,
eine mutige Seilbahnwirtschaft und die intakte Natur

DIE SCHWACHEN DES TIROLER TOURISMUS:
Die relativ lange Nebensaison und die damit verbundene lange
BetriebsschlieBung der meisten Betriebe. In der Finanzierung
unserer Betriebe ein zu hoher Fremdkapitalanteil bei vielen Hotels

DIE BESTE IDEE DER LETZTEN FUNF JAHRE:
Aktion ,Bergsommer Tirol” — wir brauchen eine klare und
strukturierte Aussage fur den Tiroler Sommer.

LETZTER URLAUB (WANN UND WOQO?):
Mallorca, Juli 2013

ICH LERNE VON:
meinen Vorbildern

MEIN LIEBSTER WINTERSPORT:
Skifahren

OHNE SCHNEE WARE TIROL:
... trotzdem eine tolle ,Sommerdestination”. Die Vorstellung ist
ein Albtraum: Viele Taler wiirden entsiedelt, der Wohlstand sanke.

FUR DEN WINTERTOURISMUS WUNSCHE ICH MIR:
... eine Jugend, die wieder vermehrt Ski fahren lernt und damit

verbunden die Zukunft des Wintertourismus gewahrleistet. Siegfried Egger ist Hotelier
MEIN LIEBLINGSORT IN TIROL IST: in Kirchberg, Fachgruppen- :
die Berge rund um Kirchberg obmann der Sparte , Hotellerie
in der Wirtschaftskammer,

IN FREMDEN HOTELS ACHTE ICH AUF: : ’ ; . A
Freundlichkeit, Dienstleistungs-Management, Sauberkeit Mltgll&‘d im Tirol Tourism Board

sowie OVP-Tourismussprecher
im Tiroler Landtag.

UND IM EIGENEN:
auf die Zufriedenheit der Gaste und meiner Mitarbeiter

WELLNESS IST FUR MICH:
Raum, Ruhe und Zeit




Ibeer hert

darbe

@

CI1S€

Id verlangt.

werden ganz wild sein auf die feinherben Preiselbeeren

i

aste

Gi

o]
= |
o0
o
W
—
m
=
- p—
)
o — |
(=
o
=
=
J
- —
L
o0
—
=
(W)
. —
} )
w
on
= |
=]
7%}
)
- )
L)
- —
J
(=]
= |
V)
o]
- |
(W)
]|
S
e
=
¥
=
¥
%)
-
]
¥}
-
= |
=
L]
"~
(]
4|
—_—
_
o
ol
—
[+~
0
=
=]

Wonach W

Die Jagdsaison ist eroffnet: [hre

V




i 1
- .

.l. b - "
W vy
" o S e P

MO UNTAIN BLUE zu deutsch: Fiiissige Urkraft aus jahrtausende altem Gedltein: =
Wasser-Kileinod von hochster Reinheit und Unverfalschtheit; im Geschmack vo

foft kopiert, nie erreicht/. - = .
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