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ABT. DON MARTIN (1)
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Leserbriefe—

Betrug
Auf der Titelseite von MAD Nr. 61

stand ganz groR zu lesen: "ALLES
UBER SEX". Aber als ich dann die
Ausgabe voller Erwartung gekauft

hatte, bemerkte ich erst das Kleinge-
druckte: “Wenn Sie alles iber Sex
wissen wollen, hatten Sie lieber den
Playboy kaufen sollen!” Das finde ich
unverschamt! Das ist ja ein glatter
Betrug an den Lesern!

M. Hubert, Bremen

(Na und? — Die Red.)
Mini-Zeichnungen

Ganz hervorragend finde ich jenen
MAD-Zeichner, der fiir die vielen win-
zigen Bilder verantwortlich ist, die
berall am Rand der MAD-Seiten auf-
tauchen. Der absolute Rekord war in
Heft Nr. 60 zu finden — insgesamt 13
Mini-Zeichnungen, und alle ganz ausge-
zeichnet (obwohl ich beim Ansehen
beinahe erblindet bin).

Felix Jaeger, Hamburg

(Gerne wollten wir Ihr Lob an den
Zeichner selbst weitergeben, doch
konnten wir ihn wieder einmal nir-
gendwo finden. Weder war er in der
Schachtel mit den Biiroklammern, wo
er sich gewshnlich aufhielt, noch im
Stempelkissen, wo er manchmal seinen
Mittagsschiaf hilt. — Die Red.)

Brillant

Die Anti-Zigarettenanzeige "Amika”
auf der Riickseite von MAD Nr. 62 war
das beste, was ich seit langem in MAD
gelesen habe! Wie seid Ihr bloB auf
eine so brillante |dee gekommen?
Gerd Stein, Frankfurt

(Beim Rauchen! — Die Red.)

Ziel
Zum Titelbild von Heft Nr. 62 kann
ich nur sagen, daB der Schiitze schlecht

gezielt hat! Die SchuRlinie sollte doch

laufen, so daB der Apfel BIG
mitten in die Fresse klatscht!

Ich
wundere mich, daR Wilhelm Tell so
weit daneben traf!

Wilfried Langosz, Bremen

(Der Schiitze war auch nicht Wilhelm
Tell, sondern ein gewisser Trot Telll —

Immer wieder

Ich besitze eine komplette Sammlung
alter MAD-Hefte. Es lohnt sich wirk-
lich, sie aufzuheben. Denn jedesmal,
wenn ich sie durchblattere und lese,
lache ich mich immer wieder halb tot!
Peter Gronitz, Marburg

(Nur weiter so! Vielleicht schaffen Sie
es eines Tages — und Sie lachen sich
endlich ganz tot! — Die Red.)

Opfer

Wie sehr man durch das regelmaRige
Lesen von MAD verbladet, habe ich
am eigenen Leib verspiirt. Ich bin
namlich durch das Abitur gerasselt, so
daB an einen Universitatsbesuch nicht
mehr zu denken ist. MAD wurde of-
fenbar als zusatzliche Erginzung zum
Numerus Clausus gegriindet, um die
Universititen vor  Uberfiillung  zu
schiitzen! Stimmt's?

K.D. Eisenhut, Bochum

(Stimmt. Wir wollen keine Fachidioten
sondern Vollidioten. — Die Red.)
Qualitat

In den letzten Nummern, vor allem in
den Heften Nr. 62 und 63, ist mir
aufgefallen, daB zwar der Inhalt besser
wurde, die Druckqualitit aber bedeu-
tend schlechter!

Thomas Horning, Kéin

(Das war ein technisches Versehen. In
Zukunft wird garantiert auch der In-
halt wieder schlechter werden!-Die Red.)
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Fragen
Sie &
Alfred

Zerreiprobe

Kiirzlich kaufte ich das neue MAD-
Heft und nahm es mit zum FuBball-
training. Kaum sah es der Trainer, ri
er es mir aus der Hand und zerfetzte
es. Natiirlich habe ich sofort den FuB-
ballclub verlassen, kaufte mir ein neues
Heft und ging nach Hause. Kaum sah
es mein Vater, riB eres mir aus der
Hand und zerfetzte es. Was soll ich
jetzt tun?

Peter Mundt, Wiirzburg

Alfred antwortet:

Sie verlassen natiirlich sofort ihre Fa-
milie.

Berichtigung

In Heft Nr. 62 antwortest Du einem
Leser auf die Frage, woher denn seine
Miidigkeit kime: daran sei das Brom in
den Brombeeren schuld. Das ist abso-
luter Schwachsinn! Brom ist eine stark
atzende, auBerst giftige Flissigkeit. Du
hast das wahrscheinlich mit “Bro-
miden” verwechselt, die in der Phar-
mazie als Beruhigkungsmittel dienen!
Jiirgen Rimmelhagen, Hamburg

Alfred antwortet:

Leser Rimmelhagen hat recht. Ich
muB8 mich also berichtigen und fest-
stellen, dal die erwihnte Midigkeit
nicht 'von den Brombeeren kommt,
sondern von den Bromidenbeeren.
Apotheke

Ich habe gehort, daB man MAD neuer-
dings in Apotheken als Brechmittel zu
kaufen bekommt. Verdummt durch
das viele Lesen Deiner Zeitschrift weill
ich leider nicht, was Apotheken sind.
Kannst Du mir helfen?

Bernd Heimbiichel, Heiligenhaus
Alfred antwortet:

Aber gern! Apotheken sind jene Ge-
schifte, in denen neuerdings
MAD als Brechmittel zu kaufen be-
kommt.

Zshne

Kannst Du mir einen Rat geben? Alf
ich neulich mein neuef Gebiff auf daf
Fenfterbrett legte, fiel ef hinunter —
und nun ift ef weg! Waf foll ich tun?
Bert Kohler, Zirich

Alfred antwortet:

Paffen Fie beffer auf, Fie Duffel!
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DRITTE LEKTION
DIE UNSITTE DES UMTAUSCHES

Aufgrund der bisherigen Vorbereitungen diirfte es dem gelehri-
gen Schiler ein leichtes sein, vernichtend zuzuschlagen, wenn
einer jener Limmel auftaucht, der es wagt, gekaufte Ware zum
Umtausch zuriickzubringen.

Ein Blick auf die Jammergestalten, die verlegen vor der Kasse
lungern, geniigt, um zu wissen, daR sie nicht die geringste Chance
haben, ihren Ramsch gegen Bargeld, Gutschrift oder andere Ware
einzutauschen. Dennoch ware es falsch, dem ersten Impuls
nachzugeben und den Umtausch einfach zu verweigern. So etwas
ist nicht nur primitiv, es bringt unter Umstanden auch Arger ein,
wenn der Kunde anmaBend genug ist, sich bei Ihrem Vorge-
setzten zu_beschweren. Nein, liber Freund, einem versierten
Verkiufer bieten sich viel feinere und wirkungsvollere Methoden,
um die Absicht des Kunden zu vereiteln, Methoden, die todsicher
wirke
Am einfachsten ist es fiir Sie, wenn der Kunde keinen Kassen-
zettel mehr hat. Sie brauchen dann nur zu behaupten, da die
Ware von einem anderen Geschift stamme oder gerade gestohlen
wurde. Jeder Kollege wird sich fir beide Alternativen gern als
Zeuge aur Verfiigung stellen, was dem nur zwei

Maglichkeiten offen Ia8t: Sofortige Flucht oder sofortige Ver-
haftung.

Ein Kunde, der einen Pelzmantel umtauschen will, soll
informiert werden, (A) daf die

gedeckt war, o daB er nicht nur die Ware zuriickgeben,
auch noch DM 98,90 bieche: nicht verstehen
konnen, wie jemand so dumm war, eine solche Ware dberhaupt
2u kaufen.

Antwort ankreuzent)

Aber auch das Vorhandensein eines Kassenzettels soll Sie nicht
aus der Fassung bringen. In diesem Fall brauchen Sie nur mit
Ihrem Finger, den Sie vorher in Maschinend! getaucht haben,
kurz iber die Ware zu fahren, die man Ihnen zum Umtausch
hingereicht hat. Und dann beschimpfen Sie lautstark den
Kunden fir die Unverschamtheit, vollig verschmutztes Zeug
zurickzubringen ...

Wenn Kunden Ihren Umtauschwunsch damit begriinden, dag die
gekauften Kleider die falsche GroRe hatten, so besagt das noch
lange nichts. Fordern Sie die Typen vielmehr auf, das Gekaufte
sofort noch einmal zu probieren. Und dann fragen Sie voller
Spott, ob denn die Ahnungslosen nicht witen, da8 man in
dieser Saison , besonders eng” oder , ganz locker und lose” tragt.
Bei einiger Uberzeugungskraft konnen Sie erreichen, dad der
Kunde nicht nur auf den Umtausch verzichtet, sondern dariber
hinaus eine komplette neue Garderobe in der falschen GroRe
enwirbt!

Zusitzliche Druckmittel bestehen darin, dag Sie dem Kunden
das Ausfillen unzahliger Formulare und stundenlange Warte-
zeiten androhen, falls er auf seinem Umtauschrecht beharrt.
Aber so weit dirfte es nach dem bisher Gelernten eigentlich gar
nicht kommen.

UHTAUSCH (e

RICHTIG

3 oFalls sin Kunde behaugter, sein Kieidungsstice habe e
falsche Grofle, so erwidern Si'ihm, datl (A) ni idun
ke sine faische. Grofe haben, sondarn. nur Menschvns (51
nicht die Grofe falsch war, sondern dor Preis - wobe: Se siné
sofortge Nachzanlung verlangen; (C) o keine Haftung dofir
Kennen, wenn der Kunde beim lewzton Sommar-
gewitter nald wurde und um zwei Nummern
) Studieren Sie aufmerksam den mitgebrachten Kassenzotel,
damit der Kunde den Eindruck hat, dat Sie (A) sin Experte for
Urkundenfalschung sind; (B) ihn aihalten, bis der Hausdetektiv
vorbeikommt; (C) seine Adresse auswendig lernen, um spater ein
paar Schigger vorbeizuschicken.

=

GROSSARTIG! Sie haben gar nichts angekreuzt, 50 da wir
‘auch keinen Fehler finden konnten.



VIERTE LEKTI
DIE KUNST DES HEUCHELNS

Obwohl es Ihre Grundhaltung sein mug, alle Kunden gleich zu
behandeln — namlich gleich schlecht — kann es hin und wieder
nitig sein, eine Ausnahme zu machen. Namlich dann, wenn Sie
von Ihrer Firma fiir den Verkauf eines besonders schibigen
Artikels eine Prémie erhalten. Um dieses Ziel zu erreichen,
missen Sie unbedingt in der hohen Kunst des Heuchelns
bewandert sein.

Ein guter Anfang ist gemacht, wenn Sie mit irgendeiner
ScheuBlichkeit in den Handen plotzlich auf einen ahnungslosen
Kunden zustirzen und rufen: ,Endlich sind Sie dal Und ich
dachte schon, es gibt niemanden mehr mit einer idealen Figur!”
jese Methode ist vorwiegend fir die Bekleidungsabteilung
geeignet. In der Abteilung , Haushaltswaren"” oder , Alles fiir das
Tier” hingegen konnte sie Skepsis und Mitrauen hervorrufen,
Ihre Heuchelei ist umso wirkungsvoller, wenn der Kunde den
Eindruck gewinnt, dag Ihr Geschmack wesentlich besser ist als
sein eigener. Es gibt kein schoneres Gefihl im Alltag eines
Verkiufers, als wenn der Kunde sich nicht nur licherlich macht,
sondern dafir auch noch dankbar ist!

FALSCH

Mit dem Brustton der Uberzeugung miissen Sie behaupten, da
dieses rosa Kleid mit den blauen Tupfen nach grinen thuhen
und einer gelben Handtasche geradezu schreit. Und rden
noch jede Menge weiteren Ramsch an den Llng!u:kswuvm
abladen kinnen, wenn Sie drei Merksitze beachten: (1) Wedeln
Sie standig mit einem Modemagazin vor der Nase des Kunden,
damit er den Eindruck gewinnt, daR Sie witen, wovon Sie

reden. (2) Appellieren Sie an sein StandesbewuStsein mit
Bemerkungen wie: ,Das kann sich schlieBlich nicht jeder
leisten!” und ,Da werden aber Ihre Birokollegen Augen

machen!” (3) Unterdriicken Sie unbedingt ein hamisches Grin-
sen, wenn Sie den Kunden im Spiegel betrachten.

Natirlich werden die Kunden spatestens zu Hause merken, da
Sie einem ausgekochten Betriger zum Opfer gefallen sind. Aber
da Sie aus der dritten Lektion gelernt haben, wie man den
Unmtausch von Waren verhindert, sehen Sie der Rickkehr des
Kunden gefaRt ins Auge. Ja, Sie diirfen sich sogar darauf freuen
— denn jetzt wird er neben dem Schaden auch noch den Spott
erleiden missen!

RICHTIG

(Bitte die richtige Antwort ankreuzent)

1) Wenn man die Sympathie einer Kundin gewinnen will, darf
R das
t hat, genau 0 aussieht wie jenes,
das Ste Kirzlch bel der Altleidersammlung des Roten Kreuzes
sbgegeben habe die méglichen Ursachen fiir ihren Mun
geruch & e ein Affe aussieht, firs
Brevanin mit siner Sanane batohnen
2) Um Ihre Glaubwiirdigkeit als Modeexpertin nicht zu erschil.
tern, saliten Sie (A) niemas Rollsocken von verschiedener Farbe
indestens einen Knopf Ihrer Hose schiieBen; (C)
mer von . Christine™ recen, wenn St Ghristin Dior

nicht
meinen.

3) Ein Ve kuulu der einen mannlichen Kunden umwirbt, sollte
n (A) verstarken, wenn dieser eine Pistole im
Girtel stecken hat; [aw sbachwichen, wenn der Kunde ein
sier kleiner Schmetterling!” (C)
gan: sinstllen, wenn dor Kunds ein Testkauter s Verbraucher
Schutaverbandes ist.

4) Der geschickte Heuchler erdffnet das Gesprach mit einer
schmeichelhaften

Zelt zum Anziehen vorschl
lich, wie echt Ihr kinstliches GebiB wirkt!” (C) , Wie mutig von
Thnén, daB Sie sich in diesem Zustand allein auf die Strale

SIE HABEN ES GESCHAFFT! Aber wenn Sie von uns die Urkunde haben

wollen, schicken Sie uns keinen Bettell

ief, sondern Bargeld!



ABT. STEIN-BRUCH

~ DENKMALSCHUTZ

GESTALTUNG: SERGIO ARAGONES
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ABT. NACHSTENHIEBE

uten Tag, ier spricht MAD-Reporter Willi Weizenkeim in Hongkong! Ich befinde mich im Studio des beriihmten
Filmproduzenten Tz , der als Spezialist fiir die auch in . g

WIE ENTSTEHT EIN
KARATE-HILM

Hm, (schluck) danke Manche Leute meinen,
Das heit: Eine ein- i Idealismus! Ich Sie wollen damit
zige dumme Frege, junger nur Geld scheffein!
Mann, und Sie konnen . - schon Kunst und
Ihrem Adamsapfel fur Sport mitein- Na und? lst das nicht
immer Adieu sagen! ander verbinden! MM | Kunst” und , Sport™?

ZEICHNUNGEN: JACK DAVIS ~ TEXT: STAN HART

Ich muB T ——"|  Vier ) [t Wird hier gerade

sagen, in | [ ich mache ja | Doch! Man mul ein Film gedreht?

o St | | “aochrer nur berit || Auf Handiung,

dio ist Filmepro | | doch gar || sein, auf ein || “ gute Schau-

wirklich | | Woche — da paar Kleinig- | | Spieler und Zwei Filme!

cine ganze | | gibt es viel keiten 2u” | | Bidqealitse: Wi drehen sagt: n mit dem
Menge tos1| | Arbeit! verzichten! L Schurken!” Und so haben wir

sie beide
gleichzeitig! nur die halben Kosten!




Fir jeden Karate-Film
benotigt man zwei Dinge:

geren Helden und | | eine alte = Und warum

fette Schurken!
Hier greifen die Schurken
gerade unseren Helden an
Einer nach dem anderen!

o
i
o[

reifer sie
ht

Auch eine Massen-
schlagerei gehort

st

|
Das muB Sieja |
ein Vermagen

=
kosten! Wieviel 2wei Pfund?
zahlen Sie denn Sie zahlen
einem einzelnen also m
lischem Geld!

it eng-

Nicht immer! Manchmal
|__arbeiten sie umsonst!
- 7z

e | —
| " Atle herharent 1ch habs

Sehen Sie — so drehen wir die Kampfszenen. Fir die halben Kosten![—) Danke! Ein ehri-

ore ich immer gern|

ches Kompliment

Und hier, im Wenn wir fertig sind,
Tonstudio, syn- scheiden wir ihn in
chronisieren Kieine Stiicke, stellen
wir den deut- ihn vllig um und g

schen Text!

— Sehen Sie

diesen Film?

Was ist damit? Aber das ist ... Betrug!

Was sagen
die denn?

Gewalt, Verstimmelung, Blut
und Totschlag! Wir zeigen
s Leben so, wie es ist!

Na, dann warten
Sié nur mal, bis

Karate-Film?

Aber so ist es doch gar nicht!

gesehen haben!



- -
Fiir rote Farbe! Die Aber nein!
uns einfach
ist uns gestern die besorgt!
Farbe ausgegangen!

Nein, echte
MESSERI!

Sehen Sie:
ich habe
schon wie-

dor zwei
Pfund Reis
gespart!

———————— Undsie haben

IMr. Hik-hak .
ich glau- Unsinn! Das l keine Skrupel?
be, sieht ja nur | j——————

[ Dazu st das Leben

2u kurz! Das sehen
Sie ja an 1HM!

o

50 aus! In
schwer wirklichkeit i

Weil sie eine ideale Mischung von
orientalischer Tradition und alter
doutscher Sitte darstellen!

Kénnen Sie
uns sagen,
warum Ihre
Karate-Filme
in Deutsch- Die orienta-
land einen lische
50 groRen dition der
Erfolg haben? || Karate-Kunst?

Richtig! Und die
alte deutsche

Faustrechts!

tige Szene aus m
nem nachsten Film:
G PFUI"L

KO

Hier ist eine wich. [~ Weil sich der Held nie bad

[V hai sor 307

-
~L

im Karate-Sport!

Nur die zweit-
hochste? Und
was ist dann
die hachste?

Der Girtel,
[ en ich traget

Der Geld-Giirtel!
Der schiitzt vor
allen Angriffen
und vernichtet

alle Gegner!

L
Warum briilt sie so, wenn
sie das Brett zerschlagt?

Das ist eine alte

chinesische Sitte:

Wenn es arg weh t
rillen wirl

Mein Beitrag zur
Glsichberechtigung!




L
Abscheulich! Sie zer- Blsdsinn! Wir zerschia- Dieses Madchen kampft um
schiagen Holz und Ge-

schirr, damit es so
Klingt wie das Brechen
von Knochen und Zahnen!|

man wirklich
| Nerven aus Stahi!

némlich das Publikum, das diese Filme ansieht! Unglaublich, wie Nein! Sie feusrn den
L — — das Publikum mit- kleinen Jungen in der

geht! Sie feuern dritten Reihe an, der

den Helden an! seine Mutter verprigelt!

Sie wissen, wie sehr ich Mord und Totschlag schitze,
aber diese Leute — ne! Das ist sogar fur mich zuviel|

betriigen das Publikum! Haben Sie Beiprogramm lauft!

-
reoupt rochranissonatons Wie bitte o7 12§ 1 DIEINDUSTRIE:

Das ist das abscheulichste, was Sicherlich besser als [ ¢ B J
ich in meinem Leben gesehen habe! [l  der Produzent des A
|| Se yerherrichen dio Gewlt unc Kulturfilms, der im R, 9 A
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ABT. AUTOMAD

Beim Kauf cines neuen

Teichter Iosen hefen. Wie zum Beisiel,

'DAS PROBLEM: Einpaian n e Licken DIELISUNG: MADs PARK-BALLON

MADs PRAKTISCHES

=2 R ek

AUTO-ZUBEHOR

Letea iR 89

AR Vi »fm

ZEICHNUNGEN: 508 CLARKE
TexT- 0ON REILLY
i, e s koo

o DIELDSUNG:  MADs BESCHIMPFOPHON
iy

i . o
Fatdeta o ok
T T kgt .

DASPROBLEM:  scuigoiun o Ein
o rdar Narsch i s Spomausnen,

LDSING: WAD: STUMMEL DUSCHE
Ny s St s
Kaoplank. s pedeided



Mangeinde Romantik beim DIELOSUNG: MADs IDYLLOMAT

néchtlichen Fummeln hinter der Essiggurken-Fabrik. Eingebauter Projektor wirft auf ausfahrbare
Leinwand  stimmungsvolle Landschaftsbilder.

DAS PROBLEM:  Eiskrem-Buden am Wegrand, die DIELOSUNG: MADs KINDE R-SCHEUKLAPPEN

bei den Kindern unkontrolliertes Schreien verursachen. Auf Knopfdruck werden simtliche Fenster bis
auf einen Ausguck fiir den Fahrer undurchsichtig.

DAS PROBLEM: Diiche Hunde, ie neben dem Auto heriogen,  DIELOSUNG: MADs HUNDE-WASSERWERFER
Hochdruckdiise verdirbt griindlich Waldis Jagdvergniigen.

PROBLEM:  vw.Besitzer, die gern zeigen
machten, daR ihr Modell neu ist, und nicht iibermalt.




ABT. NEUMANNS HEIL!

_ DER GROSSWILDJAGER
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ABT. GUTEN APPETIT

NEUN SENSATIONELLE TIPS: WIE MAN TAGLICH
INS RESTAURANT GEHT-UND TROTZDEM ABNIMMT

MAD-SCHLANKHEITSKUR

ZEICHNUNGEN: AL JAFFEE TEXT: LARRY GORE

Laden Sie einen Bekannten z n
ein, der gern mit vollem Mund spric

Bevorzugen ...oder_solche, wo inem schwitzenden,
Mundgeruch des Obers den Appetit verdirbt. .. fetten Koch bei seiner Arbeit zusehen konnen.

wei K Nehmen Sie einen Tisch an der Tir zu den

Sewzen Sie sich zwischen zwei Krzte, n ¢ Tir z
die ihre letzte Operation besprechen. Toiletten, wo Sie das Aroma genie§en ki







Kilar! Ich Du weit, wie em) lich Wirklich? Dann Bitte! Und Wie ein ...
meine Nase auf ultraviolette nimm mal den wie sehe LEUCHTTURM!
Strahlen reagiert! Sie wird Nasenschutz ab! ich aus?
krebsrot und schalt sich!
AuBerdem sieht es dumm aus!

Weil ich
ihn zum

Na gut!
Gib den
Ball her!

Nein — ich
bin be-

schaftigt!

Spielste
mal mit,
Peter?

Warum hast
du dann den
Ball mit-
gebracht?

e

brauche!

sotzt sei ich s0 Nimm dir sin Beispiel an mirl Na schn, du Also dann —
sauer, weil du verloren hast! Mir bedeutet der Si r hast ja recht! bis morgen!
s war doch nar sin Spiell

ein wenig zu entspannen!
Alles andere ist Nebensache!



Da schime ich mich ja zu Tode!

e ry——— rrer e Y g —"
Den ganzen Winter lang konnte| en [daR du von hinten nicht erkenner mit den hohen Absitzen!
Kannst.wer v s beon dor
Junge und wer das Madchen ist?
Dape o o s enfach

Als kieiner Junge waren wir
ganz armi An einem heiBen
Tag wie heute blieb mir nur
g Gartonshiauch 2

Kilung! Und trotzdem hauen
wir einen Riesenspa dat

Tia,das war vor langer,
langer Ze e bin ich
Nitio dheses axklusiven

Golf- und Sportelubs
ehrlich gesagt macl

‘Ob man hier vielleicht einen Es
Garansehtaueh insalieron koomis?
v

e e o A
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Verdamm! Immer dasselbe in der Vorweihnachtszeitls

Endlose Menschenschlangen vor den Postschaltern!

WAS? Noch nicht fertig? Aber ich habe die
Filme schon vor einer Stunde gebracht!1!

EXPRESSDIENST
FILME ENTWICKELN
UND KOPIEREN

Eine schane Wohnung — aber leider hat sie Mal sehen, was es heute im Fernsehprogram [ Dersetve
nur & Badezimmer. Das reicht awar fur uns | | die , Schlagerparade" . ei alter Krimi aus c | e
vier. aber was st wenn wir Zuwachs bekommen s e Oporteaus o vorio dort| | Quatsch

er Sohn des Kommissars™ ... das AkmeHe Sport- | | wie jeden
Vi O e >




ABT. SCHWARZ AUF WEISS
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ABT. DON MARTIN (1)




WENN DAS W OHNZIMMER
ZUM SPORTPLATZ WIRD




SO SIEHT MAD DEN WOHNZIMMER-SPORT DER ZUKUNFT

SCHNIMMEN TURMSPRINGEN




MAD nr.66

IST WIEDER

ganz grofie Kiasse! Wer sich beim Lesen nicht vor Lachen auf dem Boden walzt, ist

ABSOLUT
SCHWACHSINNIG

Wieder stellt MAD eine neue Zeitschrift vor:
NAGEL AUF DEN KOPF
Das Magazin fiir den Bastelfreund

Mit kompletten Planen zum Bau eines
Diisenflugzeuges und hochaktuellen Bei-
trigen wie
Ein elektrischer Stuhl fiir Heim und
Garten
Eine neue Leber aus Stereopor
Die Bezimmung von Schrumpen zur
Steigerung des quaximéren Pontz

Ferner im nachsten Heft:
ELTERN SIND LEIDER NIE ZU-
FRIEDEN
(Ein Bericht iber die Tragodie der
jungen Generaton)
DER K(R)JAMPF DES GERECHTEN
(Eine aktuelle Filmreportage)
UNFALLE IM MODERNEN HEIM

SAMMELN SIE
ALTPAPIER?

Fiir nur DM 3,50 erhalten Sie

Altpapier, beidseitig bedruckt!
,DAS SCHLECHTESTE AUS MAD",

der neue Sammelband mit

alten Beitrégen, an die sie sich heute nicht
mehr erinnern kénnen, und
neuen Beitragen, an die Sie sich morgen
nicht mehr erinnern wollen!

(Ein Beitrag fiir unsere Sadisten)
sowie 21733 weitere brillante
Ideen...

Erhaltlich bei lhrem Handler
oder direkt beim Verlag!

HE, SIE!

Schweben Sie iiber den Wolken? Sind Siezu | AN den

weit entfernt vom nichsten Kiosk? Williams Verlag
Abt. Leserservice
2 Hamburg 50
Elbchausee 124

Ja, ja, jal Ich schwebe iiber den Wol-
ken und bin viel zu weit vom nachsten
Kiosk entfernt! Ich abonniere deshalb
das deutsche MAD — um wenigstens
einmal im Monat aus allen Wolken zu
fallen. Das Wolkengeld von DM 24,—
fiir die nachsten 12 Hefte habe ich
O auf das Postscheckkonto Wi

Verlag, Koln 256202 iiberwiesen
O per Scheck beigelegt

(Name)

{Postieitzahi Wohnort]

(Swrate)

OBand 11, S. Aragones
ACHTUNG, HERHOREN!

Als Trostpreis fiir meinen Wahnwitz, MAD zu
abonnieren, erhalte ich
ABSOLUT KOSTENLOS

entweder eines der beiden MAD-Taschenbiicher
oder — und das ist NEU, ihr Schiafer! — das oben
abgebildete MAD-Extraneft!C]

(Bitte das Gewunschte ankreuzen! — das geht
so: %)

(Unterschrift)



ABT. TOTES RENNEN

GESTALTUNG: GEORGE WOODBRIDGE






